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o resulta arriesgado expresar la siguiente afirmacién sin ries-
<« . z
go a cometer un error: “todo el mundo tiene un teléfono
z 1» . ’ . .
moévil”. Lo mismo podria formularse con los siguientes avan-
ces tecnoldgicos: cdmara de fotos digital, conexién a Internet, teléfono fijo,
ordenador de mesa o portdtil... Nadie concibe ya una vida sin un flujo de
informacién constante ya sea personal, social, mundial, local; es decir, de un

modo o de otro la demanda de grandes volimenes de informacién es una

realidad social.

1. Situacidn actual de los medios televisivos: Estadisticas.
Demanda de material audiovisual en 2007.

Detalles como la evolucién de los més pequefios de la familia en un
dlbum de fotografias, la comunién de un hijo o hechos histéricos como
la situacién en la franja de Gaza, la investidura de Barack Obama como
presidente de los Estados Unidos, la prensa rosa en general, el resultado
del partido de cuartos de final de la Copa del Rey, los valores bursdtiles, la
caida de la construccién en Espana... son circunstancias que, en mayor o
menor medida, son solicitados por el ser humano en algin momento de su
vida, aunque s6lo sea por mera curiosidad. Y todos tienen un denominador
comin, ya mencionado: son informacién y responden a la necesidad de
conocer, de querer saber, de ver.

Un ejemplo claro del alcance de la evolucién de las nuevas tecnologias
es la violencia escolar. Hace anos, los escolares colocaban, recién pulida con
el pliegue del jersey, una manzana sobre la esquina de la mesa del profesor;
ahora, llevan teléfonos méviles conocidos como ‘de dltima generacién’ en
el bolsillo del pantalén. Con estos aparatos se mandan mensajes en un idio-

ma, la mayoria de las veces inteligible y que distorsiona su propia capacidad
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lingiiistica, y se ha dado lugar a un nuevo concepto de diversion relacionada
con la transmisién de informacidn: la grabacién de actos violentos y su pos-
terior difusidon en Internet. No hace mucho, el 20 de noviembre de 2006,
unos jévenes italianos propinaban una paliza fisica a un companero de co-
legio con sindrome de Down mientras otros filmaban y lo difundian por la
red: esa semana fueron arrestados en la localidad de Napoles tres individuos,
menores de edad, por agresién y violencia sexual. Un poco mds tarde, el 15
de febrero de 2007, el vicepresidente primero de la Comunidad de Madrid
anunciaba en rueda de prensa la redaccién de un borrador de un cédigo de
conducta en el que se impedia, entre otras cosas, el uso de teléfonos méviles
en los centros educativos y se imponia el castigo de la expulsién a quie-
nes “grabaren o difundieren agresiones o humillaciones, siendo el agresor el
obligado a cambiar de centro y no el agredido”.

Otro caso representativo del empleo de los celulares y sus videocd-
maras es la situacién de una joven de dieciséis anos de edad, natural de la
provincia espanola de Cérdoba. La chica fue grabada mientras mantenia re-
laciones sexuales por un grupo de adolescentes formado por dos menores y
un mayor de dieciocho. Para evitar la publicacién inmediata en el ciberme-
dio de moda, youtube, la joven fue obligada a mantener un contacto intimo
y tocamientos de cardcter sexual con uno de los involucrados. Un caso mis,
también representativo, es el del oficial que se encontraba supervisando la
ejecucién de Sadam Hussein. Segtin la cadena Sky News, el militar grab las
vejaciones previas a la pena de muerte y el ahorcamiento del mandatario ira-
qui de forma ilegal. Posteriormente, el archivo fue difundido en Internet y
en la televisién drabe: aunque no podia verse el final de la ejecucidn, si podia

escucharse la precipitacién del cuerpo de Hussein desde el cadalso.

Segtin datos ofrecidos por el Instituto Nacional de Estadistica (INE)

de Espana, en un estudio realizado en 2007 a mds de catorce millones de ho-
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gares, un 90,9% de los encuestados posefa teléfonos méviles, un 44,6% tenia

acceso a Internet y un 60,4% hacia uso de cualquier tipo de ordenador.

Tabla 1
Viviendas que Viviendas con
Viviendas con disponen de conexién de Viviendas
Total algun tipo de acceso Banda Ancha Viviendas con con teléfono
Viviendas ordenador a Internet (e cable, etc.) teléfono fijo movil
Total Viviendas 14.692.323 60,4 44,6 39,2 81,2 90,9

Tamafio del
hogar: Hogares
de 1 miembro 1.840.728 33,6 23,4 20,1 70,2 75,4
Tamaifio del
hogar: Hogares
de 2 miembros 4.182.741 40,9 29,2 253 82,4 84
Tamafio del
hogar: Hogares
de 3 miembros 3.746.955 69,1 51,7 45,2 82,5 96,1
Tamaifio del
hogar: Hogares
de 4 miembros 3.491.211 81,2 61 54,3 84,7 98,5
Tamafio del
hogar: Hogares
de 5 6 mas
miembros 1.430.687 77,9 58,4 52,2 80,3 98,5
Habitat: Mas de
100.000
habitantes y
capitales de

provincia 6.377.681 65,5 51,7 47 86,5 92,9
Habitat: De

50.000 a

100.000

habitantes 1.356.251 63,5 47,5 42,6 79.5 93.4

Como puede observarse, en la actualidad, es mds comuin hacer uso de
un teléfono mévil que de uno fijo. Por cierto, ;qué fue de las cabinas telefé-
nicas? Estos aparatos, ofertados en la pdgina web de la empresa Telef6nica,
también “pueden enviar, aunque no recibir, mensajes de texto a terminales
fijos y fax conectados a la red de Telefénica de Espafia, terminales méviles
de cualquier operador de 4mbito nacional y a cuentas de correo electrénico”,
segtin el apartado de caracteristicas.

En el grifico 1, quedan representadas en el eje de abscisas los pardme-
tros de vivienda analizados; en el eje de ordenadas, el porcentaje sobre cien

correspondiente.
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Grifico 1.
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica.

El empleo de celulares queda representado por el bloque miés alto,

ligeramente pasado el noventa. Lo que se traduce en que nueve de cada diez

individuos pueden ir hablando mientras cruzan la calle.

En el siguiente grafico se muestra una evolucién de datos segin una

estadistica realizada también por el INE en el periodo 2004-2007 a jovenes

de edades comprendidas entre diez y quince anos por el sexo.
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Grafico 2
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2005 (1% ala)
2006 (12 ola)

Nifios que
disponen de
teléfono mowil

W Sexo: Hombre

Sexo: Mujer
Total Nifios (10-15 afos)

W Sexo: Mujer

El nimero de nifios que disponen de teléfono mévil ha incre-

mentado casi en un diez por ciento en mujeres y un ocho en hombres.

Lo mismo sucede con los usuarios de ordenador y de Internet, sin dis-

tincién de sexo, ambos pardmetros han aumentado en la Gltima década

hasta alcanzar en 2007 mds del sesenta por ciento.
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Los datos del grifico nimero tres refuerzan las afirmaciones iniciales. En
2007, mds del 40% de las personas comprendidas en la tercera edad y casi el
100% de los jovenes entre 16 y 24 afos usaban mdviles. Los datos respecto al
empleo del PC y de conexién a Internet son bastantes parecidos: ambos alcanzan
picos méximos en edades tempranas y medias y un descenso, que se incrementa
cada ano, en edades avanzadas. Para mds detalle, se deduce también que un quince
por ciento de las personas jubiladas hacen uso de la red de redes.

Maria Linarejos es coordinadora del curso ‘Internet para personas mayores
de la Universidad de Jaén. En su texto ‘Ensefianza de Internet para personas ma-
yores afirma que “vivimos en una sociedad donde el volumen de datos conocimientos
e informacion crece de manera vertiginosa en todos los sectores de la vida social. A este
hecho contribuye el desarrollo alcanzado por las denominadas Tecnologias de la Infor-
macion y la Comunicacion (TIC), que juegan un papel muy importante tanto en la
creacion como en la difusion de la informacion. En este contexto se hace cada vez mds
necesario el acercamiento de todos los colectivos humanos, incluido el de las personas
mayores, a estas tecnologias de manera que puedan contribuir a una mayor integracion
social de este colectivo y sea posible conseguir “una sociedad para todas las edades. (.. .)
La Red nos permite, entre otras cosas, enviar ylo recibir informacion de personas concre-
tas, buscar informacion sobre cualquier temdtica de interés (actualidad, cultural, ocio,
negocios, profesionales, cientificos...), realizacion de cursos de formacion on-line, suscri-
birse a listas de discusion en las que se intercambia informacion sobre una temdtica de
interés comiin, chatear comunicdndose en tiempo real dos o mds personas por escrito,
mediante la voz o incluyendo imagen si se posee una webcam, etc” .

Incluso en las universidades ya se habla de analfabetismo digital, como bien
expresa, Maria Teresa Gémez, profesora de la Escuela de Magisterio Cardenal Spi-
nola de la Universidad de Sevilla: “Segiin la Encuesta General de Medios (EGM,
2003) de los meses de Febrero-Marzo de 2003, existen mds de ocho millones de usua-

1. Linarejos, Maria. (2007): Programa Universitario de informdtica avanzada para personas
mayores. Universidad de Jaén.
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rios de Internet en nuestro pais, entendiendo por tales las personas que en el viltimo mes
han accedido al menos una vez a la red. Esto supone el 25,5% de la poblacion mayor
de 14 arnos. Pero si esta cifra la desglosamos por edades vemos como aproximadamente
s6lo el 0,85% de las personas mayores de 65 arios han accedido en el tiltimo mes a In-
ternet’. Y contintia explicando que “si contemplamos estas cifras a partir de 55 arios
que es la edad que recoge, por ejemplo, el “Aula de la experiencia” de la Universidad de
Sevilla, vemos que no llega al 4% de la poblacion. Lo que demuestra la necesidad de
su alfabetizacion digital”.
Grafico 3.
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica.

2. Gémez, Maria Teresa. (2004): Ensefianza de Internet para personas mayores. Escuela de
Magisterio Cardenal Spinola, Sevilla.
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Esta necesidad argumentada de ‘ver’ ha llegado, cémo no, a los medios
de comunicacién. Los medios exprimen al méximo la capacidad de mostrar
al espectador aquello por lo que siente curiosidad o lo que normalmente
no ve. Y las parrillas de programacién se nutren de eso, de programas de
entretenimiento en los que el entrevistado abre las puertas de su casa, de
los accidentes, de las ldgrimas de ese personaje que padece algin mal... Los
informativos también, cada vez mds, hacen eco de una misma noticia y van
mis alld del buen gusto. ;Es una necesidad de la audiencia o una exigencia
del guién? ;Quién manda sobre o quién, la audiencia sobre los productores
o al revés..? ;Distorsionan de algin modo lo valores periodisticos la moda

del ‘ver’?

1.1. Partiendo de cero.

Sin duda, antes de empezar cualquier estudio es necesario fijar un punto
de partida, el punto cero. Un lugar, una idea, un fin hacia el que encaminar
el andlisis. De forma breve, la idea principal de este trabajo de investigacién
es determinar si es cierta o falsa la siguiente afirmacién: El género informa-
tivo de television estd influenciado por las nuevas tendencias del periodismo
de vanguardia, propio de los programas de entretenimiento.

La tnica forma de enterarse que esto que lanzamos sobre la mesa es
verdad es pensar en ello, como todo en esta vida. Los programas de entrete-
nimiento de moda que se emiten, en su mayor parte, en directo —Andalucia
Directo’, ‘Madrid Directo’, ‘Espafa Directo’...- se producen y realizan con
un determinado estilo que bien marca una nueva tendencia informativa
propia del periodismo de vanguardia. Incluso en programas que no son en

directo, como por ejemplo “Callejeros”, las pautas de creacién audiovisual
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son ya totalmente diferentes a las propias del género informativo. Podria-
mos decir que estos programas innovan respecto a las pautas tradicionales de
edicién y produccidn. ;O acaso ‘Callejeros’ no marcé a la audiencia..? Dis-
culpen, de momento no se puede concluir nada, esto son sélo hipétesis.

En muchas ocasiones los grandes informativos de las cadenas televisivas
utilizan no sélo el bruto de la produccién del programa de entretenimiento,
sino también el recorrido argumental audiovisual. Esto infringe la estética
tradicional genérica del contenido informativo mds puro y el estilo propio
de emisi6n del canal.

La necesidad creciente de ‘ver’ por parte de los espectadores® ha llevado
a los productores y redactores a incrementar los estimulos visuales de forma
que en pantalla aparece, casi con prioridad, aquello que normalmente no
se ve: la mirada del espectador es una fuente de poder que determina qué
contenidos son los adecuados y cudles son irrelevantes, algo que no siempre
hace cumplir el rigor informativo necesario, ni el decdlogo de lo que se con-
sidera noticia, cargando los contenido de subjetividad. Esta circunstancia,
llevada a un programa de entretenimiento, aunque éste pretenda ser infor-
mativo, conduce a un nuevo estilo en la produccién, grabacién de recursos,
redaccién... crea un estilo concreto, definido y exacto, propio de este tipo
de programas que tanto entretienen como informan. Por el contrario, lejos
de crear un lenguaje audiovisual y lingiiistico determinado, al extrapolar
estas premisas al mundo de los informativos, los contenidos se distorsionan

porque no encajan ni se ajustan a las teorfas estéticas tradicionales.

Por otro lado, la tendencia en el mundo de la comunicacién es el sensa-

cionalismo y el impacto. Si bien los programas de entretenimiento, por muy

3. NOTA: Entiéndase el término “ver” desde un punto de vista filoséfico, como el panop-
tismo y la escopofilia. El ser humano siente una necesidad de conocer, de recibir informa-
cién de cualquier tipo por cualquier canal, una demanda de informacién permanente que
cubre el servicio especifico del producto informativo
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informativos que pretendan ser, muestran ‘més’ al espectador, una intencién
que, en un informativo, bien queda retirada de la deontologia y los limites
periodisticos.

En resumen, y de forma mds precisa, se partird de la hipétesis inicial
de que los grandes informativos se ven influenciados, en ocasiones, por
los programas de entretenimiento de moda que se producen en directo.
Y para mds concrecién se atenderd el programa ‘Andalucia Directo’ y el
informativo de la misma cadena, ‘Canal Sur Noticias’. ;Se atreven a se-

guirme en esta tarea..?

1.2. Y para qué tanto esfuerzo.

Una cosa estd clara, a nadie le gusta trabajar, como se dice normalmen-
te, para el obispo. Vamos, que si hacemos un trabajo de investigacién de
nueve meses, como buen embarazo, nos tiene que llevar a algin lado. Una
buena razén para seguir leyendo, se me ocurre, puede ser el conocimiento.
Y, precisamente, éste es uno de los motivos de este estudio: aprender.

Al analizar dos programas vamos a poder determinar la estética audiovi-
sual y lingliistica de las informaciones de los programas de entretenimiento
en directo. Por ejemplo, identificar el tipo de emisién: directo, video cerra-
do o falso directo con el fin de cuantificar cudntas y en qué circunstancias
tiene lugar la difusién ‘en vivo'.

Por otro lado estd el informativo, un género rigido y determinado. Una
vez que sabemos cémo funciona AD tenemos que comparar su estética con

la propia de los grandes informativos. Esperan grandes sorpresas.

:Y las noticias? ;Serdn las mismas para uno y otro programa..? Nadie lo

sabe. No hay que olvidar que la idea es realizar el estudio como si fuera la
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primera vez que vemos los programas. “;Ha visto usted alguna vez AD..?”,
“No, yo no, Dios me libre”. Es importante determinar los enfoques de las
noticias emitidas con el fin de concretar qué parte de la informacién resulta
mds relevante en uno y qué se considera noticia para otro. ;Noticia del dia?
No gracias, yo tengo la mia. Cierre, semejanzas y diferencias en el caso de
que se repitan noticias, relevancia de los personajes, pirdmide invertida...

Ya sabemos casi todo de los dos programas. Es tiempo ahora de estable-
cer diferencias y similitudes en los contenidos analizados con el objeto de se-
fialar las posibles patologias audiovisuales y lingiiisticas: determinar aquello
que cumpla los requisitos estéticos informativos. Y comienza lo divertido,
ya se avistan las primeras conclusiones: las posibles tendencias en el género
informativo asi como de los programas en directo para aclarar si un género
bebe de otro o si son emisiones con contenidos independientes. ;Aposta-
mos..? ;Los programas de entretenimiento influyen en los informativos por
diversos motivos, ya sea por la falta de tiempo, por ahorro econémico..?

Y cémo no, dejar el trabajo en barbecho. Dicho de otra manera, otra de
las ideas de este trabajo es dejar abiertas posibles nuevas lineas de investiga-

cién. Por si alguien se ha quedado con ganas de saber més, dnimo...*

4. NOTA: Segin la pagina web del INE, “la operacién estadistica sigue las recomenda-
ciones metodoldgicas de la Oficina de Estadistica de la Unién Europea (EUROSTAT). La
encuesta se viene elaborando con periodicidad anual desde 2002, realizdndose los trabajos
de campo en el 2° trimestre de cada afo, si bien en 2005 y 2006 se obtuvieron ademds
datos para el 2° semestre, realizdndose los trabajos de campo durante el cuarto trimestre.
Se recoge informacién sobre los diversos productos de Tecnologias de Informacién y Co-
municacién de los hogares espafoles asi como los usos que hacen los espanoles de estos
productos, de Internet y del comercio electrénico. Se dedica una atencién especial al uso
que los nifios hacen de la tecnologia. Los datos europeos proceden de la pdgina web de
Eurostat, donde se puede ampliar informacién en el tema Ciencia y Tecnologfa (Science

and technology)”.






CAPITULO 2
DESORDEN
ORGANIZADO



22 MERCEDES BARRUTIA NAVARRETE

s preciso, antes de todo, concretar un marco tedrico en el que

se traten aspectos como el panoptismo y la necesidad social

de ‘ver’, la politizacién de los medios de comunicacién y la
manipulacién, la distorsién que sufren éstos por la batalla y el negocio que
suponen las audiencias. Para analizar un medio de comunicaciéon hay que
tener una sensacién real de su existencia, de lo que pretende alcanzar y de
las premisas en que se basa su produccién y realizacién. No hay que perder
de vista que ‘Andalucia Directo’ es un programa de actualidad, diario, con
récord de audiencia autonémico en las parrillas de la tarde, también lider
de emisiones nacionales de caracteristicas similares y que, ademds, va a ser
comparado con el informativo de Canal Sur.

En general, las emisiones de los medios de comunicacién audiovisua-
les son muy complejas. Estdn compuestas, como su propio nombre indica,
por sonido y por imagen, un producto televisivo auténomo e independien-
te. El sonido responde a la interpretacién de la realidad por parte del profe-
sional, son los hechos, un conjunto de oraciones: el off, la voz del redactor.
Por otro lado, las imdgenes tampoco son aleatorias, son fruto de la decisién
de otro profesional de la informacién, el operador de cimara, que de forma
intencionada, con un fin conciso como es informar, selecciona las fotogra-
fias mds adecuadas para la representacién de la realidad desde un enfoque
lo mds puro y objetivo posible. Asi las cosas, el producto audiovisual, en su
conjunto, se compone de una serie de elementos e intenciones que es preciso
determinar para un correcto examen de contenidos. Una vez encerrados en
el mundo de la televisién, la metodologia de andlisis consiste en desgranar
las piezas emitidas por el programa ‘Andalucfa Directo’ y compararlas con
las correspondientes en el informativo de Canal Sur Televisién durante un
mes, de forma concreta durante febrero —los veinte programas del mes son

suficientes para establecer patrones en los contenidos de ambos programas-;
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con especial interés en los contenidos que se ofrezcan en ambas emisiones.
Para ello, se tendrdn en cuenta las pautas establecidas por las teorfas sobre
redaccién televisiva en el género informativo.

Pero, ;qué contenidos deben ser desgranados y comparados? Empie-
za el lio. Para un andlisis preciso y a la vez representado de forma clara, se
establecerd un cuadro de doble de entrada en el que se expondrdn las carac-
teristicas de los contenidos visuales y lingiiisticos de las piezas que se emitan
en ambos programas. Se tendrdn en cuenta, segin el libro de estilo de Canal
Sur Television y pautas periodisticas televisivas, valores como:

* El tiempo de duracién de la noticia. En comparacién con un informa-
tivo las piezas emitidas por Andalucia Directo son casi siempre més del
doble. Se pretende responder asi a las necesidades propias del directo,
sefalando qué circunstancias son especiales y dnicas de este programa
frente al informativo.

* La estética audiovisual, que en principio deberia ser igual. En qué se di-
ferencian y si estas pautas, diferentes, son llevadas al informativo donde
resultan incorrectas.

* La redaccidn literaria, en lo que se refiere al uso de los tiempos verbales,
el tipo de oraciones que se emplean, la adjetivacion...

* Enfoque, tipos de planos, recursos, recreacién de situaciones y escena-
rios.

* La actuacién redactor/afectados, cémo se comportan, cémo se provoca
una situacioén ‘espontdnea’ en directo. De forma mds concreta, cobra
especial interés la implicacién del redactor en la noticia, la distancia
profesional-personaje y la relevancia del personaje frente al espectador.

* Lavoz en off: duracién, el empleo del ambiente como voz en off en las
piezas, entonacién y posible interpretacién del redactor.

e La intervencién en directo del redactor, su implicacién durante

la emisidn.
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* El directo: similitudes y diferencias de AD y CSN.
 Sumarios y titulares, empleo de los tiempos verbales y de la primera
persona en las informaciones que se repitan en ambos programas.
El cuadro de doble estrada, segtin los pardmetros expuestos, queda de

la siguiente manera:

) - i entradilla
piezas . totales con/ off movimien- tiempo . impli-

oraciones i . pancos sumarios/ ”
ad/ directo ) sin movi- redactor/ tos de N de dura- N cacién ]
subordinadas h i X seguidos " titulaes nilla
esn miento personaje cimara cién redactor

media-

salidilla

Este cuadro de doble entrada, de elaboracién propia, cuyos items se
explicardn y desarrollardn en un apartado especial dentro del punto 8, in-
cluird un andlisis redactado con el fin de valorar si se cumplen los requisitos
propios de los programas y el libro de estilo de Canal Sur Televisién. Como
complemento contard con el apoyo de unas grificas que resuman en qué
consisten los contenidos de una y otra emisidn.

Vivir en primera persona la preproduccién, produccién y postpro-
duccién y situaciones cotidianas complejas en un dia de trabajo cualquiera
resulta muy importante para comprender y situarse en el propio ritmo de
los programas. Asi las cosas, como cierre del marco tedrico se incluirdn dos
crénicas sobre cémo se trabaja en ‘Andalucia Directo’ y ‘Canal Sur’ y dos
entrevistas informativas con un redactor de cada programa.

Todo esto, permitird sentar unas conclusiones que avalen o desmien-

tan la hipétesis de la que parte este trabajo.



CAPITULO 3
CONOCIMIENTOS

PREVIOS:
EL SABER NO OCUPA LUGAR
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ero... un momento... a ver qué pasa aqui, se preguntaran. ;Es
necesario saber tanto..? ;Ahora tengo que leer un tocho lleno
de tedricos..? Verdn, citando a Mateo Aleman, “debe desear todo
hombre vivir para saber, y saber para vivir”. No sufran, serd ameno, con ejem-

plos actuales de telebasura. Pasen y vean...

1. La necesidad social creciente de ver.

Romaian Gubern, catedritico de Comunicacién Audiovisual en la Facul-
tad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Auténoma de Bar-
celona, afirmé en cierta ocasién que se aprende a mirar antes que a hablar y
que el protagonista del pensamiento es el lenguaje. El experto, para definir
esto, acuna el término ‘iconosfera’, es decir, una atmdsfera de imdgenes don-
de se desarrolla el ser. Tomando como base estas afirmaciones, podriamos
admitir que ‘ver’ es una necesidad para el ser humano y que, ademis, el
término imagen va mds alld de su propio concepto ya que es el punto inicial
del pensamiento humano.

Por otro lado, Aurelio del Portillo, profesor de Realizacién Audiovisual
en la Universidad Rey Juan Carlos de Madrid, en una publicacién digital®
ponia de manifiesto que “claro estd que no podemos llamar atencion hicida,
sino mds bien lo contrario, al insistente parloteo de la mente que antes de ver
ya estd juzgando lo que va a ver, si no, se siente morir, cree desaparecer ante lo
nuevo, lo no adquirido previamente en la experiencia y entregado, sin mds a
nuestra autoritaria matrona: la memoria. (...) Hablamos de limpiar la mi-

rada, de escuchar de verdad para reconocer lo verdadero, de no comprar al por

5. Del Portillo, Aurelio. (1999): “La corrupcién de la mirada: una reflexién sobre el condi-
cionamiento del espectador audiovisual”. Babab.com, n° 0, diciembre.
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mayor cualquier estupidez de segunda mano. (...) Por no estar atentos y licidos,
libres, algo estamos matando, algo nos estamos perdiendo”. En relacién con las
palabras de Del Portillo, Gubern se muestra tajante: “/a presencia opresiva de
la television en el espacio doméstico contamina nuestra vision del mundo con sus
prejuicios y valores””, dice el catedrdtico.

Cierto es que hay una necesidad social de ‘ver’, de ir mds alld de lo que
se sabe, se intuye o se necesita. Para comprobar este hecho no hay més que
observar las parrillas de televisién de las cadenas publicas. El 23 de abril del
afo 2000 comenzé en Tele5, presentado por Mercedes Mil4, el ya conocido
‘Gran Hermano: un grupo de personas, desconocidas entre si entraban a
convivir en una casa en la que las cdmaras de televisién grababan al dia vein-
ticuatro horas seguidas; nunca ha habido secretos para este programa, con
excepcién del interior de la habitacién donde se encuentra el inodoro. El
dia de la presentacién del espacio y entrada de los concursantes la audiencia
alcanzé un 39,5%, muy alejado del dia de la final del concurso donde Tele5
contd con casi un 80% de telespectadores. El programa Gran Hermano ha
alcanzado la friolera de diez ediciones. En 2001, Antonio Herndndez dirigi6
una pelicula llamada ‘El gran marciano’ donde con cdmaras ocultas grabd
durante cuarenta y ocho horas a los concursantes del reality haciéndoles
creer la venida a la Tierra de un extraterrestre. Algunos implicados, como el
polémico Jorge Berrocal, tuvieron que ser atendidos por una crisis de ansie-
dad; el film fue un éxito.

La productora ENDEMOL traia a Espafia una de las mds de cincuenta
versiones del concurso ‘Operacién Triunfo’. En la Primera de Television Es-
panola, un ano mds tarde que Gran Hermano, comenzaba, presentado por
Carlos Lozano, el reto artistico: un grupo de dieciséis cantantes luchaban

por conseguir una carrera musical y una actuacién en Eurovisién; el espec-

6. Munoz, Jacobo. (2004): Comentario a “Patologias de la imagen”. Elcultural.es, edicién
impresa, 14 de octubre.



28 MERCEDES BARRUTIA NAVARRETE

tador desayunaba, trabajaba, lloraba y sufria a la vez que los concursantes.
La audiencia se incrementé desde el 22% al 70%.

Antena 3 emitié sin éxito un programa llamado ‘El Bus’, otro encierro
protagonizado por un grupo de personas que convivian en un autobus que
vigilado con cdmaras durante todo el dia, recorria Espana. El autobus partié
desde la ciudad de Barcelona y consiguié tanto éxito que el diario nacional
EL PAIS publicé algunas novedades del programa (EL PAIS, 28 de agosto
de 2000). La cadena Cuatro emite en la actualidad ‘Super Nany’: una fa-
milia con problemas en su convivencia contrata a una nifiera, profesional
de la pedagogia, para intentar domesticar a sus hijos. El espectador puede
ver como los menores faltan al respeto a los padres, la pareja discute entre
s hasta limites de dudosa educacién y la pedagoga critica y reprocha las
decisiones tomadas a cada uno de los componentes de la unidad familiar,
retirdndose a otra casa sin el éxito deseado.

Incluso para este tipo de programas se crean canales 24 horas especiales
para mostrar, también, cémo duermen los participantes durante la noche a
la vez que un publico participativo envia mensajes de texto via mévil mos-
trandoles su apoyo y su criterio sobre su actuacién en el concurso. Tele5 re-
sume el contenido del concurso ‘Gran Hermano’ como “tele realidad”, una

realidad transformada en un producto que la audiencia quiere consumir:

Captura de la emisién del Concurso “Gran Hermano” emitido por la cadena Tele5
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La necesidad de ver va mds alld de una simple produccién televisiva.
Ahora, el personaje anénimo también puede vender a los medios de co-
municacién, por ejemplo, un suicidio asistido o las primeras horas de una
muerte. Craig Ewert, un americano que padecia una enfermedad neuronal
degenerativa, vendié su suicidio a una cadena britdnica que emitié un docu-
mental de su muerte el diez de diciembre de 2008. El director del documen-
tal fue el canadiense John Zaritsky, quien declaré sentir “que era importante

contar la historia de un hombre que decide morir”.

Captura del fragmento del documental ‘El turista suicida’ difundido por elpais.com el 13 de febrero de 2009.

O el caso de Jade Goody, conocida socialmente por su participacién en
un reality show, que vendié los dltimos dias de su vida y su muerte tras sufrir
una enfermedad de cdncer de mama. En 2004, Alejandro Amendbar lleva-
ba a la gran pantalla la vida de Ramén Sampedro, un hombre tetrapléjico
que pidié publicamente ser sedado por profesionales hasta provocarle una
“muerte digna” debido a la desesperacién que sufria por su estado vegetativo

tras un accidente. La vida de los demds no es ajena, ni tampoco su muerte.
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Imagen de Jade Goody difundida por elpais.com el 9 de marzo de 2009 Imagen de Ramén Sampedro ofrecida por elpais.com el 18 de marzo de 2005

Gérard Imbert afirma que “/a television es sin duda el medio que mds
fomenta el voyeurismo, en un gozar de lo visible sin mds mediacién que el ojo
voyeurista de la cimara, que hace aqui las veces de ojo de la cerradura™ . Imbert
explica que mds alld de lo visible estd el secreto del propio individuo y la
televisién ha roto precisamente esa barrera de la intimidad propia del ser hu-
mano. En el “imperio del ver todo” no hay secretos, todo es susceptible de ser
emitido por la pantalla medidtica. Este tipo de programas de tele realidad,
donde ademds hay una identificacién inconsciente con el concursante por
parte del espectador, es el género en el que mejor se plasma el voyeurismo
y la necesidad social de ver: “/a carencia de intimidad se subsume en espec-
tacularizacion del yo y mis sentimientos. El yo del individuo se transforma en
espectdculo bajo los ropajes de la autenticidad’, dice Imbert.

Otro tipo de emisiones que muestran una realidad compartida con los
espectadores son los magacines en directo. Estdn de moda programas con-
tenedor como ‘Andalucia Directo’, ‘Espafia Directo’, ‘Madrid Directo’ o in-
cluso la férmula magistral de la CNN de “estd pasando, lo estds viendo”. No
hay mds que mirar los registros de audiencias: el 16 de abril de 2009, el pro-

grama de Tele5 ‘Supervivientes: perdidos en Honduras™ fue visionado por

7. Imbert, Gerard. (2003): E/ zoo visual: de la television espectacular a la television especular.
Ed. Gedisa, Barcelona. P4gs. 108-109.
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mids de tres millones de personas, el informativo de las nueve de la noche de

esta misma cadena no alcanzé los tres millones de espectadores.

2. La distorsion de los contenidos en los medios
de comunicacién.

Romdn Gubern en su texto ‘Chiclé para los ojos’, comenta que el
televisor constituye un ventana que encierra un pulpito y que también es
una tienda. ;Y qué vende esa tienda electrénica?, se pregunta Gubern, “ven-
de espectadores a las agencias de publicidad, para que financien su programa-
cion, hasta el punto de que ha podido afirmarse que la television es un emisor
de publicidad con relleno de apoyo de programas de entretenimiento™®, dice el
catedrdtico. No es descabellado afirmar que uno de los principales motivos
de distorsion en los medios de comunicacién es la publicidad: la mitad de
los ingresos de las cadenas de televisién o de la prensa escrita son obtenidos
mediante emisién de publicidad y, de forma contraria a lo que se podria
esperar, los espectadores no tienen manera alguna de influir en el tipo de
propaganda. Son las decisiones de los anunciantes las que deciden sobre
la prosperidad de un medio. Asi las cosas, la publicidad ejerce un tipo de
influencia concreto: ésta genera un deslizamiento mds o menos permanente
de los contenidos del medio de comunicacién. El éxito del mensaje publici-
tario aumenta a la vez que la audiencia, por lo que los anuncios recompen-

san con sus ingresos a los medios. Y vuelta a empezar.

Otro factor de distorsion es la influencia de la propiedad. La supuesta
facultad por parte de los propietarios de modular los contenidos a su antojo y

conveniencia deberfa ser discutible pero no lo es. Era el caso de EL MUNDO,

8. Gubern, Romdn. (2005): “Chiclé para los ojos”. EL PAIS.ES, Opinién, 24 de enero.
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edicién de Almerfa, en el que se acusaba a los propietarios de la empresa de “no
respetar el derecho de los trabajadores..., despiden y amenazan con tomar represalias
contra los periodistas por reunirse para reivindicar sus derechos labores” , segin unos
carteles que los trabajadores colocaron por toda la ciudad andaluza. La historia,
que veia la luz el diez de marzo de 2006, es tan dura como representativa.
En su primer medio afo de vida, seis trabajadores fueron despedidos por los
directivos del diario, entre ellos el director y la subdirectora; la dGltima en pisar
la calle de forma improcedente, una fotégrafa que llevaba colaborando siete
afos con EL MUNDO. Uno de los afectados conté a ‘Periodista Digital” que
“un companero fue despedido. Otra companera mostré su disconformidad por el
hecho y desde ese momento se la tenian jurada. Comenzaron a decirle que no hacia
bien su trabajo, que no cumplia con las expectativas. A las dos semanas, a la calle.
Por cierto, el mismo dia que despidieron a uno de los redactores otra periodista
y dos colaboradores fueron presionados para que dejaran la empresa”. Incluso,
propietarios de grandes empresas de comunicacién han alcanzado el puesto
de Ministros de su pais: es el caso de Berlusconi, propietario de MEDIASET.

El caso del politico italiano conduce a la tercera causa de la distorsion
de los contenidos medidticos: la concentracién empresarial, acentuada por
el sistema capitalista, la globalizacién y las nuevas tecnologias. Como bien
citan Kovach y Rosentiel, desde “finales del siglo XX, no nominalmente pero
si de facto, los lideres del periodismo estadounidense se han transformado en
hombres de negocios®”. Esto, sin duda, motiva un cambio en la mentalidad del
profesional que deja de ser un profesional de la comunicacién para convertirse
en un profesional de los negocios que, en la mayoria de los casos, busca obtener,
como primer objetivo, un beneficio.

Y, como consecuencia del nacimiento de nuevos medios y la absorcién de
las empresas de comunicacién pequefias por los gigantes medidticos, surge, cémo

no, la conocida competencia. La lucha por ganar consumidores, espectadores,

9. Kovach, Bill; Rosenstiel, Tom. (2003): Los elementos del periodismo. Ed. El Pais.
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se libra cada dfa. Como dice Lipovetsky, “siendo el objetivo vender la informacion
al mayor niimero, los media privilegian muy naturalmente los grandes titulares,
los efectos de shock, lo nunca visto, la puesta en escena emocional. ;Quién puede
imaginar que esa logica mercantil pueda ser tenida por nobles declaraciones? El ideal
de honestidady de responsabilidad estd bien, pero es poco para contrarrestar las fuerzas
del mercado y la dindmica de la informacion que conducen casi “genéticamente” a

privilegiar lo nuevo y lo extraordinario’” .

2.1. El negocio de la audiencia. La politizaciéon de los medios y la

manipulacién.

Ya lo decia Adam. Smith, cuando las personas se controlan mutuamen-
te, lo hacen por medio de la comunicacién. Los mass media repercuten en
la sociedad. Miguel Roiz, en su libro ‘La sociedad persuasora’, senala efectos
cognitivos, culturales, politicos y desde luego persuasivos en los espectadores.
Segtin Roiz, en este efecto persuasor, la conviccidn del emisor “se consigue mas
por la credibilidad de la fuente y por la propia seduccion del lenguaje que por
los elementos argumentativos e informativos'”. Roiz afirma que los medios de
comunicacién tienen una importante influencia sobre la masa espectadora
y por tanto, los contenidos que emiten por los distintos canales “crean y
modelan el control cultural”. El tebrico se basa en Foucault para expresar esta
absorcion del receptor explicando cémo la television, por ejemplo, subraya
actitudes favorables a la democracia vinculando su contenido con simbolos
del sistema capitalista liberal, consiguiendo asi que ambos se eternicen. Se-
gan Roiz, “esta dominacion econdmica y empresarial, en tiltima instancia, es po-

litica y desde luego también ideoldgica (...). La influencia se consigue tanto desde

10. Lipovetsky, Gilles. (1994): El crepiisculo del deber. Ed. Anagrama, Barcelona.
11. Roiz, Miguel. (2002): La sociedad persuasora. Control cultural y comunicacion de
masas. Ed. Paidds, Barcelona. Pag. 19.
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la informacion como desde la propaganda, la publicidad o el entretenimiento,
utilizando a su favor la_formacion y difusion de la opinion piiblica™.

No hay que ir muy lejos para comprobar los distintos puntos de vista ideo-
l6gicos de los medios de comunicacién y de paso comprobar cémo la audiencia
debe elegir qué tipo de contenidos quiere consumir, el comprador habitual de un
peri6dico o el seguidor de un informativo de una cadena son precisamente eso,
habituales, porque comparten y conocen en cierto modo lo que van a leer en sus
péginas o escuchar por el altavoz de sus televisores. Esto puede observarse en dos
periédicos de tirada nacional (capturas de la versién digital de EL PAIS.es y ABC.
es, de 24 de abril de 2009):
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12. Roiz, Miguel. (2002): La sociedad persuasora. Control cultural y comunicacion de
masas. Ed. Paidos, Barcelona. Pag.67.
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La noticia trata sobre el niimero, creciente, de trabajadores parados en

Espana. Obsérvense la atmésfera de los titulares: “No hagamos vaticinios, y
menos apocalipticos”, del periédico EL PAIS, frente a “Fl paro sigue desbo-
cado: 4.010.700”, de ABC.

No es posible obviar que existe una industria cultural que guarda una
estrecha relacién con los medios de comunicacién y el control ideolégico.
Los contenidos que emite un determinado medio esconden entre sus pala-
bras un determinado punto de vista, siempre ideolégico y politico. Y es el
espectador el que decide si ese producto es de su interés o no. En el mundo
de la comunicacién nada es inofensivo, todo es ofensivo, todo estd pensado
y conlleva una intencién mds o menos clara. Roiz alude a esa mencionada
industria cultural: “se comprende el énfasis casi obsesivo que las empresas ponen
en producir contenidos tanto sobre la vida de los famosos, sobre los aspectos mds

escabrosos de sus vidas'”. El producto informativo permite la evasiéon de la

13. Roiz, Miguel. (2002): La sociedad persuasora. Control cultural y comunicacion de
masas. Ed. Paidos, Barcelona. Pag. 81.
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vida cotidiana, de contenidos y argumentos planos y poco elaborados. Esto
da lugar, sin duda, a una alteracién del imaginario colectivo, al fin de la crea-

tividad y de la culturalidad, es decir, a la vulgarizacién de los contenidos.

2.2. Valoracién de la Teoria de Jerry Mander: Cuatro buenas

razones para no ver la televisién.

Jerry Mander redacta mds de trescientas paginas en un libro llamado
‘Cuatro buenas razones para eliminar la televisién’. Estas son la mediatiza-
cién y colonizacidon de la experiencia, los efectos de la television sobre el
ser humano y las desviaciones e inclinaciones tendenciosas inherentes a la
televisién. Segin Mander, como primera razén, todos los entornos estdn
mediatizados, la televisién expropia el conocimiento humano y genera una
deriva de conocimientos en el espacio mental. El publicista asegura que “/o
que vemos, oimos, tocamos, degustamos, olemos, sentimos y comprendemos acer-
ca del mundo ha sido procesado por nosotros. Nuestras experiencias del mundo
ya no pueden ser llamadas directas o primarias. Son secundarias, experiencias
mediatizadas'.

Como segunda razén, la centralizacién del control social, el creci-
miento econémico y el consumo democritico generan un efecto concreto
sobre los individuos. Los medios de comunicacién dominan el ‘aparato de
influir’. “No es por accidente que la television haya sido dominada por un pu-
nado de fuerzas empresariales o estatales. Tampoco es casual que la television
haya sido utilizada para recrear a los seres humanos bajo una nueva forma que
se ajusta bien al entorno comercial y artificial. Una conspiracion de factores

econdmicos y tecnoldgicos hacen que esto sea inevitable”, dice Mander.

14. Mander, Jerry. (2004): 4 buenas razones para eliminar la television. Ed. Gedisa,
Barcelona. Pag. 75.



EL TRATAMIENTO DE LA INFORMACION EN PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTO FRENTE A INFORMATIVOS 37

El comunicador sigue con el varapalo. Afirma que los contenidos au-
diovisuales ofrecidos en la actualidad causan efectos como el oscurecimiento
de la mente humana; conversién del ser en imdgenes como grabaciones de
videos y que incluso, el hombre sustituye las imdgenes inherentes al propio
hombre por otras de televisién. “La tecnologia de la television provoca respues-
tas neuro-fisioldgicas en los espectadores. Puede ser causa de enfermedad, y desde
luego provoca confusion y sumision a una imagineria externa. Considerados en
conjunto, los efectos de la television se acumulan para crear las condiciones de un
control autocrdtico”, anade.

Y, en un tercer round, Mander asegura que la manipulacién de la
imagen provoca una desviacién que nos aleja de lo sensorial y que, ademis,
tiende hacia la muerte y separa el tiempo del lugar. El publicista senala un
total de treinta y tres desviaciones propias de la televisién actual —refiriéndo-
se a la borra que pasa el filtro-, como por ejemplo, la guerra, mds destacada
que la paz; la violencia, mds destacada que la no violencia; los coches y otros
bienes de consumo son mis visibles y sufren menos pérdida de informacién
que las cosas vivientes; la superficialidad mds eficaz que la profundidad; lo
impactante, visualmente hablando, cobra mds fuerza que las imdgenes sua-
ves; el materialismo y la ambicién por encima del espiritu abierto... “/unto
con la venalidad de sus controladores, la tecnologia de la television predetermina
los limites de su contenido. Hay informacion que puede ser dispensada en forma
completa, otra, sélo parcialmente, y otra no puede serlo en absoluto. Cuanto
mds efectivas son las telecomunicaciones, mds burdos sus significados y lineales
serdn los programas y mensajes, que se ajustardn convenientemente a los propd-
sitos de quienes controlan comercialmente el medio. El mds alto potencial de la
television es la publicidad. Esto no puede ser cambiado. La tendenciosidad, la

distorsion, es inberente a la tecnologia”, sentencia Mander.
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3. La noticia y la entrevista como géneros televisivos:
definicién, contenidos y estructura generales.

Segtin una definicién de Martinez Albertos, noticia es todo aquel
hecho verdadero, actual, inédito o de interés general que puede tener un
alcance masivo una vez interpretado por los profesionales de la informacién
y transmitido a un publico receptor.

En el campo medidtico que nos ocupa, la televisidon, la noticia es
transmitida mediante imdgenes y el valor interpretativo, anteriormente ci-
tado, es la palabra del profesional de la comunicacién. Como dice Mayoral,
la imagen adquiere una importancia brutal, “basta el punto de que el texto
puede acabar con frecuencia convertido en un mero complemento de la informa-
cion visual®”. Eso si, sin escapar a la capacidad de atencién y retencién de
los espectadores, por lo que los planos de las piezas de noticias televisivas no
pueden ser inferiores a dos segundos ni de un médximo de cuatro o cinco.

Una de las primeras labores periodisticas que el profesional aprende
durante su formacion es la obligacién de contrastar la informacién asi como
buscar fuentes que avalen los hechos que van a exponerse. El género que
engloba estas dos consideraciones es la entrevista, que ayuda a analizar y
profundizar en un determinado acontecimiento noticioso. El objetivo de la
entrevista es mostrar de forma directa, desmenuzar y desgranar los conte-
nidos para una perfecta asimilacién por parte de la audiencia. Como bien
explica Mayoral, las preguntas propias de este género deben ser “claras y di-
rectas para favorecer las respuestas concisas y, con ello, la realizacion televisiva de

la entrevista’® . Por su parte, el presentador o entrevistador debe mantener

15. Mayoral, Javier- Sapag, Pablo. (2008): Redaccion periodistica en television.
Ed.Sintesis, Madrid. Pag. 58.
16 Mayoral, Javier- Sapag, Pablo. (2008): Redaccion periodistica en television.
Ed.Sintesis, Madrid. Pag. 59.
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la distancia justa con el personaje, aunque puede optar por un estilo menos
formal que el informativo puro, nunca debe cobrar mds importancia que el

protagonista.

4. Necesidades sociales: la nueva tendencia informativa.
El nacimiento de Andalucia Directo.

Andalucfa Digital Multimedia (ADM) es la sociedad anénima que pro-
duce el programa de television Andalucia Directo (AD) desde 1998. En este afio
naci6 con su primera retransmision: la cabalgata de los Reyes Magos. Como bien
explica la productora en su pagina web, AD siempre ha pretendido dar una co-
bertura original a los hechos noticiosos, con especial interés por los temas sociales
de la comunidad andaluza. Asi las cosas, AD marca un precedente en la television
publica andaluza del momento. Desde sus comienzos, trata sobre todo temas de
interés social, gastronomia, denuncias, cultura... Lleva hasta el espectador, igual-
mente, la vida rural y urbana propias de la geografia andaluza mediante reportajes
y conexiones en directo, siempre cumpliendo los cdnones, dogmas y deontologia
periodisticos; innovando en algunos aspectos audiovisuales al pie del mundo de la

comunicacién de vanguardia.

Su director, Miguel Angel Cortés, en unas declaraciones realizadas a
Canal Sur Revista (revista nim. 3 de invierno 2008, pdg. 27), explic que
“AD nace como una propuesta innovadora, era un tipo de programa informa-
1ivo que no existia y que pasé a convertirse en una formula con mucho éxito”.
El objetivo del programa, segiin Cortés consiste, desde el primer momento ‘en
contar cosas que le pasan a la gente”, dejando a un lado la trillada politica, sin

otro motivo que “la cercania de la manera mds inmediata posible'” .

17. Direccién de Comunicacién e Imagen de RTVA. (2008): “Canal Sur Revista’.
Revista nam. 3, pag.27
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Pero, spor qué surge este programa? ;Cudles son las nuevas tendencias informa-
tivas? Segin Gérard Imbert hay un nuevo contrato comunicativo que reconstruye la
propia sociedad. Segtin Imbert, “hoy la television no sélo ha sustituido a los grandes
mediadores culturales (familia, escuela, intelectuales) sino que, de alguna manera, ha
sustituido una realidad por otra: a un déficit de intercambio en el dmbito social, a
los fallos de representacién en el espacio piblico'®”, acufiando el término ‘comuni-
cacién representada’. Los nuevos espectadores nacientes de este nuevo contrato son
grupos distintos, dispersos en caracteristicas demogréficas o socioldgicas, pero que
presentan un interés comun: la necesidad de querer ‘ver'. Imbert denomina a estos
espectadores “comunidades visuales” y adquieren, como tales, unas caracteristicas

definidas a partir del producto audiovisual que demandan:

* Son “agregativas’, es decir, generan un grupo con un gusto audiovi-
sual comdn sin que entre ellos coincidan valores sociales. Dicho de
otro modo, segiin Imbert, al coincidir su grado de identificacién con
el producto se pone de manifiesto un poder de convocatoria por parte
del medio de comunicacién. Es el ejemplo de ‘Gran Hermano’, ‘SOS
adolescentes’, ‘Callejeros’, ‘Fama: a bailar’ y otros programas de pautas
parecidas, generalmente en los que se muestra parte de la realidad.

* Matices negativos. Estos productos informativos no muestran siempre
una realidad positiva, digna de imitacién por parte del espectador. Se-
gin Imbert, las nuevas necesidades del espectador pueden ser contra-
producentes en la medida en que se trivializan los contenidos, dejando
asi la violencia de ser violencia, un accidente un accidente... sin pasar
por una mediacién simbdlica que determine el propio contenido del
hecho, dejindolo vano, sin importancia.

* Transformacién de los valores connotativos o lo que es lo mismo, de-

18. Imbert, Gerard. (2006): “La hipersensibilidad televisiva: nuevos imaginarios”. Boletin
electrénico AEG, n° 3, Pontificia Universidad Catdlica, Perti.
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notacién de los hechos. En relacién con la anterior y en palabras de
Imbert “desde esta perspectiva, los videos domésticos serian la otra cara
del discurso informativo, su reverso irrisorio, la conversion del accidente

7 . »

en figura comica’ .
* “Figuras de lo mismo”. A través de la televisidn se emiten al receptor
arquetipos, tendencias, modas... de lo que se lleva o de lo que se deberia
ser, algo que produce un “efecto representativo”, segin el experto, y que

responde a una “légica de la simulacién”.

Sin ir mds lejos de las declaraciones de Miguel Angel Cortés se en-
cuentran similitudes entre las caracteristicas del nuevo contrato comunica-
tivo de Imbert y las propias del programa AD: consagracién de un grupo
heterogéneo de espectadores; figuras de la moda, transformacién de los va-
lores de los hechos por el hecho, simple, de ser repetidos de forma constan-
te, carices negativos... y, sobre todo, la necesidad social de ver, querer ver y

poder ver.

4.1. ;Es Andalucia Directo un programa informativo o de

entretenimiento..?

El discurso de los programas de entretenimiento debe permitir que el
tiempo pase de forma distendida, se capte la atencidn del espectador y que
éste se sumerja en el programa, aturdido por los contenidos. Segtin Roiz, “en
el caso de los medios de comunicacion implica que los receptores adopran necesa-
riamente una actitud pasiva (...). La necesidad de evasion de los problemas rea-

les es general entre muchos individuos miembros de la sociedad de masas, debido
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a que estd sometidos a fuertes presiones en los dmbitos de la vida cotidiana'” .

Por otro lado, el género informativo hace comprender al receptor la
realidad del momento. La realidad seria aquello que existe en el mundo y
se puede transmitir de forma verbal o visual. La palabra informar presenta
asi dos conceptos, dar forma a algo y transmitir. La televisién es el medio
que mis lejos puede llegar en este aspecto de ‘puesta en escena’, no se limita
s6lo a confeccionarse como una yuxtaposicién audio-imagen, va més alld en
cuanto contextualiza los hechos de forma inmediata e instantdnea.

Andalucia Directo (AD) se emite de lunes a viernes y domingo en
horario de tarde, de 18 a 19.50h. Por el tiempo de duracidn, a priori, puede
valorarse como programa de entretenimiento, demasiado largo para ser un
programa meramente informativo. En el mes de enero de 2009, el programa
andaluz alcanz6 el liderazgo respecto al resto de cadenas autonémicas, obte-
niendo mds del 24% de espectadores. AD estd dirigido ademds a un amplio
y variado publico algo que para Roiz “facilita a los medios el suficiente nivel
de audiencia que rentabiliza la emision”.

El programa AD parece un programa de entretenimiento pero tam-
bién informativo. Para responder a la pregunta, a continuacién se ofrece una
captura de la pdgina web de Canal Sur Television de la parrilla de progra-
macién de una tarde cualquiera: la propia cadena califica la emisién como

‘magacin informativo’. Por tanto, AD si es un programa informativo.
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19. Roiz, Miguel. (2002): La sociedad persuasora. Control cultural y comunicacion de masas.
Ed. Paidés, Barcelona. Pigs. 154- 156.
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5. Formatos televisivos: off, VIR o pieza, colas, totales,
colas + total, directos, falsos directos, sumarios y entradillas.
Estética y caracteristicas.

Cualquier programa audiovisual emitido en televisién se compone de
dos elementos bésicos y claves: el sonido y la imagen. Una imagen sin soni-
do queda en el aire sometida a la libre interpretacién del receptor. Es decir, a
pesar del poder intrinseco de la fuerza de la imagen y a pesar de que el mate-
rial grafico da una impresién rdpida y especifica, sin sonido, la consecucién
de planos resulta deficiente, es necesaria una interpretacién de la realidad de
la imagen que se consigue mediante la labor del profesional de la comunica-
cién. Rafael Mainar, en su libro ‘El arte del periodista’, explica la simbiosis
sonido-imagen con el siguiente parrafo: “Lo denuncié un diario y lo negaron
las autoridades. Un redactor y un dibujante del periddico salieron por el buen
nombre de la publicacion y, acompanados por la policia, hicieron una informa-
cidn con grdficos de retratos y tatuajes, que evidencid la verdad del hecho y causé
honda impresion en el priblico”. Y Mainar afiade, “la combinacién de elementos

visuales y sonoros consigue una impresion clara y rapida del suceso™.

Por ejemplo, supongamos el siguiente abanico de capturas de televisién:

20. Mainar, Rafael. (2005): E/ arte del periodista. Ed. Destino, Barcelona. Pig. 117.
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Un espectador cualquiera puede asegurar que el medio de comunicacién
que ¢l ha elegido le estd ofreciendo un mitin politico de Barack Obama;
otro puede verse influenciado por su deseo de que Obama gane las eleccio-
nes y su interpretacién puede ser la de un esperado discurso de investidura;
otro receptor, al que no le preocupa ni le interesa la politica, puede entrever
un aburrido resumen sobre la eleccién del presidente de los Estados Unidos
de América, y asi con cada persona del pablico. Late aqui la necesidad de
que un profesional de la comunicacién plasme la realidad bajo su verdad,
es decir, que interprete los hechos acontecidos para que los receptores los
entiendan, los procesen y sean capaces de generar una opinién a partir del
producto informativo consumido. Y exactamente lo mismo sucede con el
sonido, si eliminamos la imagen, sin duda, la voz del redactor queda des-
nuda, sometida a la soledad de la ceguera absoluta. No puede existir pues,
en este sentido, imagen sin sonido ni sonido sin imagen. Como bien dice
el doctor en Ciencias de la Comunicacién Javier Mayoral, hay que escribir
para la imagen. Teniendo en cuenta estas premisas podemos diferenciar los
siguientes elementos propios de un producto audiovisual televisivo:

* OfL. Es la voz del redactor sobre las imdgenes que forman la noticia. Ex-
cepto en el caso de los directos, el off es grabado con anterioridad en una
sala apropiada de locucién. El tono de voz en todos los géneros, espe-
cialmente en el informativo, debe ser enunciativo, plano, desvestido por
completo de cualquier modulacién tonal que incite a interpretaciéon con
el fin de alcanzar la mdxima objetividad posible. En otro tipo de géneros
como la crénica social, crénica deportiva, prensa rosa... la entonaciéon
puede adaptarse al propio ritmo del hilo argumental para dar frescura,
pero siempre teniendo presente el rigor periodistico.

* VTR o pieza. Las siglas VIR responden a las palabras video tape re-
corder. Es un video editado y cerrado que contiene audio e imagen (el

VTR responde a la labor de postproduccién). Ambos elementos deben



EL TRATAMIENTO DE LA INFORMACION EN PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTO FRENTE A INFORMATIVOS 45

complementarse. La duracién de una pieza puede variar dependiendo
de las necesidades del programa pero, de forma general, en el caso de
los informativos se extiende desde un minuto, al minuto y medio: en
ese espacio de tiempo el profesional de la informacién debe contar la
historia a la que se refiere el hecho noticioso.

* Colas. Es una sucesion lineal de imdgenes que, con ayuda de la persona
encargada de la presentacién, informa sobre un hecho. El redactor lee
un texto preredactado (o improvisa, si es necesario, pero no es lo habi-
tual) a la vez que entran en antena una serie de imdgenes. Suelen durar
entre veinte y cuarenta segundos. Hay dos tipos de colas, las colas y las
colas de transicién. Las de transicién dan paso o vienen de una noticia
anterior y, como su propio nombre indica, sirven como transicion entre
una informacién y otra.

* Totales. Son declaraciones de las personas implicadas en la informacién
recogidas mediante micréfono. De forma general responden a la esté-
tica de plano medio corto, fijo, con una imagen estdtica del personaje
y sin presencia del redactor. Pueden ofrecerse al espectador de forma
aislada, enlazando unas declaraciones con otras sobre un mismo tema, o
incluidos en un VIR como fuente directa de informacién. Deben durar
como mdximo veinte segundos.

* Colas + total. Es la unién de las colas y de un total. La persona que
presenta la informacidn lee el texto correspondiente a las imdgenes y a
continuacién se emite un total o varios totales que avalan el contenido
de la informacién. Suele pasarse de uno a otro sin volver a platé, no hay
transicién. Este método se emplea para noticas breves que no tienen el
calibre informativo suficiente para ser desarrolladas mediante una pieza
ya que se satisfacen en menos tiempo.

* Directo. Es la tltima hora sobre una noticia. Las conexiones en directo

son casi una prictica habitual en los informativos. Reflejan el despliegue
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de medios tecnolégicos de la cadena, acusan la presencia del redactor en
un lugar conflictivo o relevante por cualquier circunstancia, aproximan
al espectador al lugar de los hechos y rentabilizan la red de corresponsa-
les permanentes de la empresa de comunicacién. Segiin Javier Mayoral,
en el libro ‘Redaccién periodistica en television, “al mismo tiempo, el
directo permite evitar el complejo proceso de produccion de la noticia para
la television, hoy simplificado gracias a la tecnologia digital, pero atin menos
dgil que el radiofénico, por ejemplo. Con ello, ademds, exhibe su poder su
tecnoldgico; es decir, la capacidad de superar el tiempo y el espacio gracias a
medios sofisticados (... )*".”

Falso directo. Consiste en la simulacién de un directo por los motivos
anteriormente citados. El falso directo es una grabacién en el lugar
donde han acontecido los hechos que son noticia y que se expresan
por parte del redactor mediante el empleo de los tiempo verbales de
presente o pretérito perfecto simple. Para mds proximidad con el di-
recto, en muchas ocasiones, la persona encargada de la presentacién
del informativo lanza un paso que parece preguntar al contenido de
la intervencién del redactor e, incluso, al finalizar la pieza agrade-
ce al reportero su exposicién. Mayoral afina sobre los falsos directos:
“Para guardar las formas, en la mayoria de los casos los presentadores no
dicen que se trata de una conexion en directo, pero si lo dan a entender,
por ejemplo, con formulas parecidas a éstas: “Buenas tardes, (nombre del
periodista que previamente ha grabado su intervencion en ese lugar)...
Ultima hora desde la Audiencia Nacional... Para evitar el engaiio no se

rotula la imagen con la palabra ‘directo™.

21. Mayoral, Javier- Sapag, Pablo. (2008): Redaccion periodistica en television.
Ed.Sintesis, Madrid. Pag 65.

22. Mayoral, Javier- Sapag, Pablo. (2008): Redaccion periodistica en television.
Ed.Sintesis, Madrid. Pags. 68-69.
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* Sumario y rotulacién. Equivalen a las portadas de los periédicos y revis-
tas. Son la careta de entrada, la presentacién de los temas mds importan-
tes del informativo y se realizan mediante una serie de colas. Los rétulos
se emplean con el fin de indicar el nombre y el cargo de la persona
que aparece en un total y en los sumarios, titulares... para sintetizar al
mdéximo una informacién que posteriormente serd ampliada mediante
una pieza.

* Entradilla, medianilla y salidilla. Implican la presencia del redactor en
pantalla e indican que el profesional ha estado en el lugar concreto de
los hechos. Dota a la pieza de dinamismo, cercania y credibilidad ya
que el espectador recibe la informacién de una persona, con rostro y
expresién, y no de una voz que le resulta ajena. La entradilla, como su
nombre sefala, es la aparicidn del redactor al principio de la pieza para
dar un inicio preciso. La medianilla es la intervencién del reportero en
la mitad de la pieza con el dnimo de explicar, sefialar o mostrar algo y la
salidilla es el cierre de la pieza por parte del profesional en el que se reite-
ra o se da una explicacion final de los hechos. Los tres recursos suelen ser
planos medios fijos y con poco o ninglin movimiento, si bien es cierto
que la moda sefala en la actualidad que haya cierto ritmo y el redactor,
o bien la imagen, cobren un poco de vida dejando a un lado la rigurosa

y tradicional inmovilidad del informador.

Sirvan como aclaracién los siguientes ejemplos:
En la imagen 1:

* Directo. La redactora estd en directo en el programa ‘Espejo Publico’
de la cadena Antena 3 Television. El espectador recibe una informacién
actual, fresca y sobre todo de ultima hora: son los padres de la joven
sevillana asesinada y desaparecida, Marta del Castillo, en presencia de

la redactora los que dan los datos mds recientes sobre las investigaciones
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policiales. Como norma, los directos llevan en una de las escuadras de la
pantalla un reloj que indica la hora. Gana peso, por tanto, la presencia
del redactor en el mismo instante en que tienen lugar los hechos.

* Total. Aunque la redactora estd presente dentro del campo de la imagen
y esto no es habitual, puede apreciarse cémo se ensena el micréfono y la
imagen estd fija en un plano medio.

* Rétulos. Informan sobre un hecho concreto y lo resumen, en este caso, la

recogida de firmas para pedir cadena perpetua para los asesinos de la joven.

1
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Imagen 1

En la imagen 2:

Obama Inaugural Addre

Imagen 2
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Rétulo. Informa de que la imagen es en vivo, hora exacta, lugar de
referencia y ademds ofrece un titular de primera pdgina “Obama In-
augural Address”.

Directo. Como en el caso anterior, las noticias se ponderan segin unos
criterios y que los hechos se ofrezcan en directo es una premisa bésica

para dotar a un evento del titulo de “noticia del dia”.

6. Tendencias: el sensacionalismo y el impacto.

Los contenidos que componen los noticiarios y programas informa-

tivos son fruto de una labor profesional humana. El editor lleva a cabo una

ardua tarea de reflexién en la que analiza los contenidos, los selecciona y,

con ayuda de un equipo, los convierte en un producto consumible por la

audiencia. Pero, ;qué criterios sigue el gatekeeper de la informacién..? Existe

un decdlogo de seleccién de noticias periodistico que responde a:

Importancia. Segtin la transcendencia de la informacidn.

Interés. Considerada, segun Javier Mayoral, “desde una triple perspectiva:
informativa, visual y humana™”.

Actualidad. Responde a la naturaleza temporal de la noticia. Las noticias
mis frescas, recientes, tienen mds peso que las atemporales. El producto
informativo caduca.

Proximidad. Cercania sociocultural y espacial. Un método muy usado
por los informativos nacionales para acercar al espectador una noticia
internacional, por ejemplo, en el caso del terremoto en Italia en el mes
de abril de 2009, es la expresién “un espanol ha desaparecido entre los
escombros de un edificio”. Este tipo de expresiones, de dudoso decoro,

generan una proximidad que hacen mds cercana la noticia.

23.

Mayoral, Javier- Sapag, Pablo. (2008): Redaccion periodistica en television.

Ed.Sintesis, Madrid. Pags. 80, 87 y 89.
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Numero de afectados. La noticia cobra mayor relevancia dependiendo
del nimero de personas que se vean involucradas en ella.

Celebridad. Este pardmetro hace referencia a las personalidades, “promi-
nentes o no”, dice Mayoral; “que adquieren en virtud de su actividad una
cierta relevancia piiblica” (Mayoral, 2008), afade el tedrico.

Rareza. Lo inusual de las cosas causa una curiosidad en el ser humano
por descubrir lo nuevo. Esta caracteristica rompe con la rutina que el
profesional de la comunicacién debe evitar.

Conflicto. La polémica, la controversia o la diferencia de opiniones
transforma un hecho poco atractivo en una necesidad de consumo por
parte de la audiencia.

Negatividad. Segtin Mayoral, “es noticia lo que representa drama, trage-
dia, dolor” (Mayoral, 2008).

Emotividad. Despertar sentimientos y emociones en el receptor siempre
causa expectacion y, por supuesto, una necesidad de descubrir el desen-

lace de la historia.

Esta criba de seleccién de noticas junto con la interpretacién objetiva

de la realidad deben ser las bases de una notica ‘correcta’, periodisticamente

hablando. Bien es cierto que el gatekeeper, o los propios redactores a la hora

de elaborar las noticias, pueden pasar este filtro de forma que responda, sin

decir interesada, a un determinado interés o intencién. Dicho con otras pa-

labras, si la vestimenta se rige por modas, con la informacién pasa lo mismo:

la tendencia es el sensacionalismo y el impacto. Segtin Mayoral, una evolu-

cién de la informacién audiovisual permite sefialar los siguientes caminos en

la seleccién y produccién de las noticias:

* Espectacularizacién. El lenguaje audiovisual es el resultado de la unién

de la palabra y la imagen y ambos elementos deberfan cobrar la misma
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importancia a la hora de elaborar un producto informativo. Sin duda, el
poder intrinseco de la imagen, en la actualidad, es mayor que el de la pa-
labra que queda en un segundo plano. Lo primordial no es informar sino
captar la atencién de la audiencia.

* Entretenimiento. Las parrillas de televisién quedan repletas cada dia de
programas que no buscan otra cosa que distraer el tiempo inerte del re-
ceptor.

* Sensacionalismo. Segtin una declaracién de Oscar Vizquez, subdirector
de informativos de la cadena Antena 3, “no hay que confundir espectacu-
lar con sensacionalista. Algunos vinculan sensacionalismo con un género tan
elemental como es el de los sucesos, que yo defiendo. El sensacionalismo es otra
cosa. El sensacionalismo es que, a la hora de contar un suceso, te regodees en el
dolor ajeno, en la sangre o en los planos mds crudos” (Mayoral, 2008). Para
Romidn Gubern, “Paco Lobatén fue nuestro pionero en el género, con ;Quién
sabe dénde?’, programa en el que las ldgrimas, la sangre y el semen eran ya de
verdad. El género fue estirado por Pepe Navarro y, puesto que los dramas que
nos exponian estos programas sensacionalistas lo eran en pasado, exhibiendo
algiin conflicto tras su estallido, Gran Hermano le superd con el presente de
indicativo®”.

* Especializacion, en lo que a temdtica se refiere. La television por cable, el
satélite, Internet... ofrecen canales de informacién especializada y especi-
fica. Por ejemplo, Digital + ofrece paquetes de documentales, cine cldsico
o deportes para cubrir una demanda concreta de la audiencia.

* Opinidn. La objetividad, mencionada con anterioridad, no debe dejarse
en el olvido. La ‘editorializacién’ de noticias, las opiniones personales o los
juicios de valor se dejan ver, cada vez con mds frecuencia, en la presenta-

cién de informativos y por supuesto en los programas de actualidad.

24. Gubern, Romdn. (2005): Chiclé para los ojos. EL PAIS.ES, Opinidn, 24 de enero.
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6.1. Influencia de los medios de

comunicacion en la sociedad.

Segtn un estudio de la Universidad de Granada
publicado por el periédico local GRANADA HOY,
“los medios de comunicacion pueden provocar que la so-
ciedad justifique sutilmente la violencia de género”. Esta
afirmacién queda estrechamente ligada al sensaciona-
lismo, espectacularizacién y opinién. El estudio ha
sido realizado por el departamento de Psicologia So-
cial y Metodologia de Ciencias del Comportamiento,
por las investigadoras M2 Carmen Herrera y Francisca
Expésito, quienes, entre otras cosas, afirman que “e/
tratamiento que algunos medios de comunicacion estdn
haciendo del asesinato de la joven Marta del Castillo
a manos de su ex novio es extremadamente peligroso, y
genera concepciones errdneas de uno de los problemas
mds graves a los que enfrentamos en la actualidad®™”.
El estudio se realizé con la ayuda de un grupo
de trescientos estudiantes de distintas facultades de la
Universidad de Granada, con la muestra dividida en
tres grupos en funcién del grado de manipulacién de

la noticia: justificacién de la violencia (“estaba bebi-

do”), datos relativos a la victima (“el agresor le pidi6 matrimonio y ella le

rechazd”) y un tratamiento objetivo de la informacién. Segtn el estudio son

frecuentes “las justificaciones o motivos que los medios de comunicacion presen-

25. Herrera, M2 Carmen; Expésito, Francisca. (2009): Medios de comunicacion y psicologia
social. Universidad de Granada.
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tan a la audiencia como posibles causas del hecho que se describe”. Lo mismo
sucede con la explicacidon de los hechos por parte de los lectores en funcién
del tipo de datos que se incluyan en la noticia, es decir, “si e/ periodista ofrece
datos relacionados con la victima, o si por el contrario se dan datos referidos al
agresor”. El estudio finaliza con una conclusién muy clara al respecto: “debe
considerarse la necesidad de que los medios sean mds rigurosos a la hora de tratar

este tipo de noticias”.

7. Un dia en Canal Sur y Andalucia Directo:

Cémo se trabaja.
7.1. Cronica.

UN DIiA EN AD: COMO SE TRABAJA.

Como en cualquier redaccién de cualquier medio de comunicacion,
los profesionales, desde primera hora, buscan informacién til, actual y no-
ticiable que se precie. Las fuentes de informacién no varian en absoluto a las
de un informativo o periédico: se indaga en diarios en papel y digitales, no-
tas de prensa, correos electronicos, denuncias de los usuarios... En palabras
de Jests Toral, redactor de AD en Granada, “la noticias mds importantes
para un periédico son las mas impactantes. La mayoria de las veces es un
simple breve de una esquina de un periddico el que da juego para ofrecer

una buena informacién”.

En Granada hay dos equipos trabajando y lo hacen de forma com-
penetrada. Entre los dos buscan los temas mds espectaculares para luego

realizar una de las misiones mds importantes para un redactor de AD: ven-
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dérselos al jefe. Es en Sevilla, una complicacién anadida, donde se da luz
verde a las noticias que se van a producir, por lo que ademds de ser redactor
“casi hay que ser vendedor”, explicaba alguien en la redaccién: si desde la
redaccién de Sevilla dicen que no, “hay que empezar de cero”, explica To-
ral. Es el precio de ser una productora independiente, los redactores y los
operadores de cimara son empleados de Andalucia Digital Multimedia y los

presentadores y directores de Canal Sur Televisién.

La hora de entrada para los trabajadores de AD es mds tardia que
en la redaccién de un informativo. La actividad comienza a partir de las
diez de la manana. Esto resulta un inconveniente cuando desde Sevilla se
rechaza algtin tema, el problema estd servido: ;el redactor debe arriesgarse
a buscar y preparar todos los elementos necesarios para realizar su pieza
—actores o personajes implicados en la noticia, fuentes de informacién,
escenarios...- o debe esperar, dejando pasar el tiempo, una respuesta afir-
mativa del jefe? Por tanto, el ritmo de trabajo es totalmente diferente, es

mds pausado, mds elaborado.

EN BUSCA DEL PRODUCTO.

Comienza el ajetreo. Varios temas sobre la mesa para ser exprimidos
y alinados con diferentes y novedosos puntos de vista. Una companera de
la redaccién da una idea relativa a una panaderia que fabrica ‘nochebuenos’,
un nuevo estilo de tortas de aceite; residencias de la tercera edad con mentis
y actividades especiales para Nochebuena, indigentes necesitados en Navi-
dad, el turismo tropical... Aparentemente ficil, si bien es cierto que cual-

quier detalle tuerce el camino recto. Una llamada no respondida a casa de
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una familia pobre impide que se pueda vender un tema con tranquilidad a
Sevilla, “basta que te plantes alli con la cdmara para que no estén y no tengas
nada”, explica Toral. Como si fuera un chiste de Gila, cuando el redactor

consigue que alguien responda al otro lado del teléfono...:

* Hola, soy Jests Toral, del programa de Andalucia Directo de Canal Sur
Television... quisiera hablar con el gerente —dice el redactor.

* Si, un momento... —dice la telefonista. Y anade en voz baja a una
tercera persona-: Que llaman de no sé qué periddico, que si pueden

hablar contigo...

En la redaccién se arranca una sonrisa generalizada cuando un com-
panero dice a ‘vox populi’ que el dia anterior AD llegé al 19% de audiencia.
Una motivacién mds para seguir adelante, y mds en estas fechas navidefas
en las que “cerca de la Nochebuena, el jefe quiere sentimentalismo en los
contenidos”, confesaba un trabajador. Entre los dos equipos debaten sobre
qué temas son los mds indicados para el dia: “no podemos llamar a la casa
sin avisar a ensenar lo pobres que son sin que ellos lo hayan denunciado
previamente, no es ético...”, decia uno; “yo me iba a la aventura, seguro que

los pillamos”, respondia otro.

Finalmente, una llamada a Sevilla deja entredicha la jornada laboral.
Una pieza sobre un hotel de cinco estrellas que vende ments durante la
Navidad a un precio muy econémico y un directo en Sierra Nevada para el
equipo de Jests Toral. “Ya estd el lio organizado”, dice Toral sonriente, ex-
plicindole a su companera la distribucién del tiempo y del trabajo. A pesar
de todo, convencer al jefe de que el ment era realmente econémico, falto de

fe, resulté algo mds que una conversacién distendida.
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EN ACCION.

Para el dia de hoy, por la manana se graban las piezas que serdn emiti-

das como falso directo, asi la tarde queda libre para los directos.

Ya estd elegido el tema, si, pero, ses cierta la informacién de la que se
dispone? Toral llama por teléfono al Hotel Palacio de los Patos con el fin de
contrastar la informacién que él ha recibido. El redactor consulta precios,
fecha de duracién del servicio, fecha de entrega, coémo recoger el mend...
Incluso, determina con la encargada cémo se va a grabar la puesta en escena
de la entrega del encargo. El equipo de Toral, formado por el propio Toral
como redactor, Alberto Prados como operador de cdmara y Alberto Cruz
como ayudante de cdmara, estdn preparados para salir a la calle, una vez

planificado todo el trabajo del dia.

Al llegar al hotel el redactor le explica al operador cdmara con rigu-
roso detalle el resultado que pretende obtener al finalizar el trabajo. Quizds
por eso resulte imprescindible trabajar siempre con el mismo equipo, para
ahorrar explicaciones o argumentos, logrando la médxima compenetracién
en el menor tiempo. “Yo hago primero la entradilla. Luego el cocinero que
explique directamente en qué consiste el ment y luego yo le voy preguntan-
do”, habla Toral con el operador de cdmara. “Gonzalo, ;en qué consiste este
mend?”, pregunta sin anestesia el redactor al cocinero como enuncie de la
pieza. El operador de cdmara, por su parte, coloca todo a su antojo, desde los
objetos que pretende mostrar hasta el lugar mds adecuado para entrevistar a
los personajes. En programas como AD impera el estilo secuencial del hilo
argumental de la informacién al contrario que en los programas puramente
informativos; para ello, se cuenta con la intervencién de unos “actores” que

interpretardn el papel de usuarios de la oferta del ment del hotel. Todo debe
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convenirse antes, al contrario que en un informativo, apalabrando el ‘teatro’
que dard lugar a un didlogo con el personaje implicado: los protagonistas se
convierten en “actores’. El redactor tiene claro desde un primer momento
qué quiere ofrecer al espectador y cémo hacerlo. Sin duda son valores afiadi-

dos la originalidad en el tema y, por supuesto, en cémo contar la historia.

El dia result6 especialmente curioso. “Muchas veces coincidimos con
compaferos de otros programas del estilo de AD como ‘Gente’ o ‘Espana
Directo’”, explica Toral, “cada uno tiene un ritmo de trabajo diferente o un
estilo que cumplir. Hoy hemos coincidido con Gente y como ellos han lle-
gado primero nosotros tenemos que adaptarnos un poco a sus exigencias’,
dice el profesional. Sin duda hay que respetar todos los detalles propios del
programa, “Gente usa micréfono de corbata, por eso hay que esperar a que
terminen para que grabemos nosotros esta secuencia. En AD se muestra mds
el micréfono de mano y el redactor interviene més relaciondndose con los

protagonistas”, comenta Toral.

PRODUCCION.

El productor tiene como misién organizar a la perfeccién todos los
contenidos del programa. “Muchas veces llegamos tarde”, dice Toral, “y es el
productor el que conoce e indica cudndo son los directos y qué se tiene que
hacer exactamente en cada momento”. El productor, una vez que conoce los
temas del dia, organiza una escaleta de obligado cumplimiento en la que se
indica con detalle el transcurso del trabajo de los redactores. “Cada dia se
conecta en directo con cuatro provincias de la comunidad andaluza y Gra-

nada es una de las que mds lo hace junto con Sevilla, Mélaga y Cérdoba. Y
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es el productor el que tiene que tener clara la organizacion con el resto de di-
rectos que se van a emitir”, dice el experto. Es la misién del productor la de
permanecer en contacto constante con la unidad mévil y recibir y transmitir
indicaciones al cdmara y al resto del equipo para una correcta coordinacién

y una mejor consecucién de las secuencias que se graben.

La figura del productor tiene una gran relevancia: es él quien estd en con-
tacto permanente con produccién de Sevilla, por lo que indica en directo, en
cada momento, cudl es el recorrido a seguir por el redactor y el personaje, por
dénde tienen que ir los cables, cuidar el entorno, qué hay que grabar, cudndo
entra el redactor y cudndo finaliza la conexién... Preparar un directo para AD

resulta mds complicado y laborioso que para un informativo.

Otro componente del equipo que pasa desapercibido por el espectador
es el ayudante de cdmara. De él y de nadie mds depende que todo salga bien,
ocupdndose de la misién de mirar por y para el operador de cdmara. Sirva como
ejemplo el momento, muy repetido en las jornadas de AD, en que el operador
de cdmara camina hacia atrds grabando a los personajes en movimiento sin po-

der mirar a otro lugar que aquello a lo que enfoca y graba en directo.

SOBRE COMO EDITAN LAS PIEZAS.

El redactor entrega al montador una escaleta en la que indica los tiem-
pos y las imdgenes que quiere verter en la pieza informativa. “Es necesario
esperar a que desde Sevilla envien una escaleta para saber de cudnto tiempo
disponemos para cada cosa, si llevan presentacién o no, cudndo son los direc-
tos. .. de ese tiempo no nos podemos pasar, si cada provincia se pasa un poqui-

to el programa en total seria mucho mds largo de lo previsto”, dice Toral.
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Después de comer en la calle, sin tiempo para la sobremesa, es el mo-
mento de editar las piezas que se van a emitir. En el equipo no hay una figura
propia de montador, el grupo queda formado por un redactor, un operador
de cdmara y un ayudante de cdmara; los dos técnicos audiovisuales cono-
cen bien el trabajo de edicién y son ellos los que llevan a cabo esta misidn.
Como bien explica el responsable del montaje de ese dia, Alberto Prados,
“no hay un criterio fijo en la duracién de los planos, depende del montador,
hay quien se recrea con los planos”. Una vez tapada la pieza con las imdgenes
pertinentes el montador, “saturado de ver las mismas fotografias”, ensena al
redactor el trabajo realizado para que éste le dé el visto bueno. Una vez revi-
sada la pieza y corregidos los posibles fallos, se envia por fibra éptica a Sevilla
para que sea emitida. En la redaccién de la capital andaluza deben conocer
la informacidn de las piezas para redactar los pasos que leeré la presentadora

asi como los rétulos que requiere cada video.

EN VIVO Y EN DIRECTO.

El equipo ha llegado a Sierra
Nevada, concretamente a Prado Lla-
no, y se prepara para una emision
en directo. La primera conexién es
un pequefo avance informativo.
Poco tiempo después, el productor
avisa de que en dos minutos entran
otra vez en directo, es el momento
de la multirronda meteoroldgica de

cada provincia. El tercer directo es
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un total con un estilo muy marcado a
una turista y, para finalizar en cuar-
to lugar, AD ensefia el mend para el

dia 24 de diciembre de un hotel de

la Sierra.

Para el dltimo directo habra

que esperar algo mds de media hora.

En ese tiempo, ademds de para la diversion y la risa ~hay un momento en
que el equipo simula que un cochinillo que yace sobre una bandeja en un
expositor entra en directo con la presentadora sevillana del programa-, hay
tiempo de sobra para preparar con adelanto los requisitos de la emision:
incluso la entrevistada, la directora de ventas del hotel, tiene tiempo de
pintarse los labios y de tranquilizar los nervios propios de enfrentarse al

objetivo de la cdmara.

Una vez terminados los directos establecidos por la escaleta, el equipo

de Toral recoge todo el material y vuelve a la redaccién. El trabajo ha finali-

zado. Ahora sélo queda esperar a ver qué les deparard mafana.
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7.2. Entrevista a Jests Toral.

P: Usted ha trabajado en informativos de televisidn, ;le costé adaptar-

se a las necesidades de AD?

R: Al principio si,
no tanto por la dindmica
del programa sino mis
bien por las exigencias del
director en ese momento,
que trataba de moldear a
su gusto a los nuevos y a
fuerza de estar pendiente
de cada uno conseguia,
muchas veces, crear inse-
guridades que después se
transmitfan en cdmara.
Hay gente que no acaba
de adaptarse al cambio,

pero yo creo que lo con-

segui después de unos

meses.

P: ;Tanto se diferencia AD de un informativo? ;Qué destacaria de los

requisitos audiovisuales de AD?

R: Yo creo que es muy diferente. En principio, AD es un programa,

y como tal no tiene porqué depender de la informacién diaria. De hecho,
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es el director quien estipula los contenidos, pero ha habido momentos del
programa que apenas se ofrecfa informacién y se tiraba mds hacia los hechos
curiosos o actividades cotidianas de los pueblos. Ahora mismo, un reportaje
de AD estd firmado por el reportero y los cdmaras y eso significa que es un
reportaje de autor. El hecho de que el reportero aparezca tanto en cdmara
no quiere decir que tenga mucho afin de protagonismo, en realidad, es
mds una manera de que el periodista lleve al espectador de la mano hacia
la historia que le va a contar. Y a lo mejor, en todo un reportaje apenas hay
informacién, son situaciones que tratan de enganchar al espectador. El re-
portero debe tener carisma y saber enganchar con el publico, tiene que ser
desenvuelto y caer bien a la audiencia, eso es algo que no te da la experien-
cia, porque la tele ofrece una radiografia de ti mismo. Ya te puedes ocultar lo
que quieras que, al final, tu esencia acaba trasladdndose al sofd del publico...
No se sabe muy bien cémo...Yo considero que es necesario ser periodista
para ser reportero, pero eso también depende de la direccién del programa
en cada momento... hay veces que lo han exigido y otras que no... Un perio-
dista sabe transmitir mejor, porque es un comunicador, al menos, a priori.
Los cdmaras tienen que saber montar en AVID y ser muy rdpidos grabando,

montando...deben ser capaces de lanzarse en los directos y arriesgarse...

P: La locucidn es totalmente distinta, ;qué tiene de especial la voz
del redactor en AD?

R: Eso, la voz. Se buscan también voces personales y la manera de
leer es mds natural, al igual que ocurre con cualquier otro reportaje. Si
te fijas en “Informe Semanal” nadie lee como en un informativo, donde
a veces incluso te piden una voz cantarina con una entonacién que se
repite pdrrafo tras parrafo. Un reportaje de AD tienes que transmitirlo y

hablarle al espectador como si estuvieras a su lado y le quisieras contar
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una historia, clarito, para que lo entienda. No hay que buscar un lengua-
je rebuscado ni literario, eso hay que dejarlo para ocasiones especiales o

reportajes mas concretos.

P: Sobre la lingiiistica, ;hay algo que destacar? ;Cudles son las princi-

pales diferencias...?

R: Lenguaje claro, sencillo, correcto, en ningin momento vulgar,

pero directo al grano, sin dar rodeos a las ideas...

P: ;Estas distinciones hacen que AD resulte mds préxima al especta-

dor o es tan sélo un distintivo?

R: En efecto, todo esto es lo que distingue al programa y lo que hace
que cuando vas a un pueblo, alguien te conozca, te trate como de la familia

e incluso te cuente cosas que no dice al resto de los medios, por eso.
. . A . . ’ . ?
P: ;Por qué cree que este tipo de programas tienen éxito:

R: Ahora mismo hay una moda que serd pasajera, todos los progra-
mas pretenden tener su seccién de reporteros que cuentan historias, sea de
corazén, de crimenes o de informacién... Creo que tienen éxito porque el
espectador acaba cogiendo carifio a los reporteros o incluso mania, se identi-
fica con ellos y es una forma mds personal de contar las noticias... al piblico
le divierte este reportero y odia a ese otro, pero incluso al que odia, muchas
veces lo ve para al final decir: {No le aguanto! En definitiva, es un periodis-
mo mds cercano. En el caso de AD, también influye el hecho de que cada
reportero esté delimitado en una provincia, eso hace que el publico, cuando

me ve a mi, ya sabe que estoy hablando de Granada, soy el reportero de su
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provincia e incluso, en ocasiones, hasta te defienden o te prefieren por eso.

P: ;Cree que estas pautas de produccién, redaccién... pueden pasar a
un informativo? Es decir, ;cree que en un futuro los informativos cambiardn
su estilo, que puede darse lugar a un nuevo estilo informativo o que estdn

bien diferenciados?

R: Espero que no. La informacién es informacién y los hechos hay
que contarlos como son. De cualquier forma, ya se ha producido un cambio
al respecto y si te fijas en los informativos, cada vez hay mds directos, los
redactores se mueven por un escenario, cuando antes estaban parados... se
ha extendido el método “Andalucia 0 Madrid Directo”... pero, lo considero
una moda. La informacién, aunque de forma subjetiva siempre porque estd
contada por personas y, en la mayoria de ocasiones, dependen de grupos de
influencia, es poder y debe estar vigilada de cerca. Las cosas se cuentan tal
y como algunos quieren que se cuenten (no precisamente los reporteros, o

redactores).

P: ;Qué cambiaria en el método de trabajo de AD?

R: Pondria a un grupo de personas para seleccionar los temas, tanto de
reportajes como de directos, sobre todo, porque en ocasiones el reportero del
programa carga con excesiva responsabilidad y eso afecta a su trabajo. En Espafia
Directo tienen al ‘asignador’, que es quién busca temas de video y de directo.

P: ;Supondria un esfuerzo volver al género puramente informativo?

R: No, por la forma de hacerlo, si, porque la ventaja de trabajar en AD

es que estds al margen de los politicos y eso es una delicia, después de haber
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estado rodeado de ellos durante mucho tiempo. No creo que me costara
adaptarme, pero el programa te permite hacer mds matices en tu trabajo. Un
periodista de AD puede trabajar sin problemas en un Informativo, pero un

periodista de informativos no tiene porqué saber hacer el trabajo de AD...

P: ;Diria que AD es un programa de entretenimiento o informa-

tivo? ;Por qué?

R: Ambas cosas. En ocasiones cuenta las noticias de forma mds extendi-
da que un informativo y hay veces que directamente se hacen piezas informa-
tivas. Pero, ante todo, la televisién es entretenimiento, de hecho, también un
informativo tiene parte de entretenimiento. ;Acaso crees que te cuentan todo
lo que ocurre? ;Por qué se selecciona una noticia y no otra? Muchas veces, en
funcién precisamente del entretenimiento. Un jefe de informativos nacional
pide que, incluso, los entrevistados de encuestas en la calle para una pieza de
informativos sean guapos y, sobre todo, guapas... Todos los programas, infor-
mativos incluidos, tienen, a mi parecer, una parte de entretenimiento... de
hecho, incluso las noticias del canal mds serio incluyen reportajes atemporales
sobre temas sociales, culturales o incluso del corazén. Creo que Andalucia

Directo es un programa de entretenimiento atento a la actualidad.

7.3. Crénica
UN DIA EN CANAL SUR: EL ESTRES DEL INFORMATIVO

El dia de trabajo comienza pronto, alrededor de las ocho de la mafana.

Un articulo de un periédico sobre el noveno festival de globos aerostéticos
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dejé hace mds tres dias planificado el horario laboral del domingo. En contra

del pensamiento de muchos, los domingos, las noticias no se hacen solas.

El equipo entra a la redaccién una hora y cuarenta minutos mds tarde
de lo que pensaban. “Lo primero es examinar la cinta a ver qué planos hay.
No he podido subir al globo con el cdmara porque no habia espacio”, dice
José Luis Mendoza, redactor de informativos Canal Sur Televisién (CSTV),
“y me hace falta uno de la Alhambra”. Grabar imdgenes desde un globo no
es tarea ficil, que los planos salgan demasiado movidos es algo que hay que
considerar. El equipo observa minuciosamente la calidad de los planos, algo
que, por el contrario, “no preocuparia demasiado a los de Andalucia Direc-

to”, dice Mendoza.

El redactor realiza una llamada telefénica a la sede de Canal Sur en
Sevilla: es el momento de venderle el tema al Jefe. “Puede ser una pieza o un
cierre bonito. O las dos cosas. Una pieza recreada de planos panordmicos,
sobrevolando el Palacio de la Alhambra y un total al capitdn del globo. Po-
demos hacer eso y el cierre lo dejamos para la edicién de la noche...”, argu-
menta el profesional. Sevilla da el consentimiento. El trabajo del redactor no
s6lo consiste en buscar los temas que considere oportunos sino que, antes y
después de su produccién, deben actuar como auténticos vendedores para
ganar la aprobacién del jefe de contenidos de CSTV. Al colgar el teléfono,
Mendoza se dirige al operador de cdmara de su equipo: “ve al Parque de las
Ciencias y grabas el acto que haya... Es una rueda de prensa, no sé porqué
lo quiere Sevilla. Cuanto antes llegues mejor, pillas a Mar Moreno y nada
mds, es lo Gnico que quieren”, explica el redactor. Un compafero bromea
con el operador de cdmara, “promete dejarte las venas largas, ;eh? Aguanta,
no te las cortes”, dice. Parece que las bromas son necesarias en cualquier

trabajo. Antes de que el operador de cdmara salga por la puerta llaman los
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representantes del partido politico socialista para, con discrecidn, solicitar la

presencia de las cdmaras de la cadena andaluza.

PARTIENDO DE CERO.

“A los periédicos se les quitan las paginas salmén y... lo de ver prensa
es un principio bdsico para la produccién de noticias”, aclara Mendoza (las
J ’ . . , . .«
paginas color salmén suelen contener la informacién econdmica). El perié-
dico de papel y el digital, el correo electrénico y la base de datos de noticias
de CSTV se consultan cada poco tiempo. “Cortado el acceso a Sierra Neva-
da por el tréfico... vale. Sin novedad”, comenta el redactor. Los temas que
se buscan en la redaccién de Granada son relativos a la provincia, “cada uno

lo suyo”, afade el periodista.

Un programa informdtico permite visualizar la escaleta del infor-
mativo a cada una de las redacciones de las ocho comunidades andaluzas.
Es asi como el redactor puede
comprobar de cudnto tiempo
dispone para su pieza, la ubica-
cién que tendrd su trabajo en el
informativo y si debe realizar,
por ejemplo, unas colas de ini-
cio o unas colas para el avance.

La escaleta habla por si sola.

Como bien dice Mendoza, “el tono del fin de semana es muy tranqui-

lo. Tienen importancia temas poco periodisticos. Sevilla te deja unas previ-
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siones, pero ti también tienes que elegir temas propios”. La informacién de
fin de semana es diferente, no funcionan el ayuntamiento, los organismos

publicos ni los gabinetes de prensa politicos.

Todo estd mds o menos tranquilo hasta que Mendoza acude a la es-
caleta para ver los posibles cambios. “;;Cémo que tengo que hacer unas
colas de la carretera de la Sierra!? ;Pero si ni siquiera hay atasco!”, comenta

exaltado el periodista.

CREACION DE UN PRODUCTO.

El redactor ya sabe que el tema de los globos puede extenderse hasta
un minuto y medio aproximadamente. Si los planos son buenos, pasardn a
formar parte del archivo. El redactor minuta el bruto de la cinta y le entrega
al editor un papel con las anotaciones pertinentes. La cinta con las graba-
ciones pasa a la mdquina de ingesta donde se volcardn las imdgenes para su
examen. “Tenemos la historia en imdgenes. Incluso a los pasajeros bajando
del globo para el cierre de la pieza”, dice Mendoza. “El editor debe ser bueno
y este lo es. Ademds, los planos son ricos visualmente. No todos los dias se
vuela por encima de Granada. Eso si, que se sobrevuele la Alhambra, algo
insélito, no justifica que los planos no sean buenos”, anade el profesional.
Mendoza va pensando en voz alta cémo estructurard la pieza, “ese plano

corto del fuego puede servir como transicién...”.

“Vamos a hacer la pieza”, dice Mendoza. El redactor tiene claro qué
quiere contar y cémo y ademds conoce las imdgenes. Es turno de la redac-

cién del texto, de la voz en off'y, para ello acude a una fuente de informacién
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concreta: el periédico. “Estando en la concentracién uno de los partici-
pantes se ha referido a los tripulantes del globo como aerosteros. Pero yo
no sé si eso existe”, confiesa el redactor. Acude a un diccionario. Si existe,
“maravilloso, hemos aprendido un término que nos ayudard a no repetir

palabras”, anade.

Mientras tanto, el editor, Valentin Osorio, se manifiesta después de
ver las imdgenes: “este plano, para comenzar la accién. Hay que pensar qué
quiere ver la gente, légicamente en este caso el despegue del globo, el aterri-
zaje... Aunque, claro, atendiendo al desarrollo de la historia”, dice Osorio.
A la vez el operador de cdmara regresa del Parque de las Ciencias. Mendoza

[lama a Sevilla:

* “Tenemos unas colas mds un total de Mar en el que dice que el proble-

ma del SOE no es el PP sino la crisis financiera”.

(..) Sevilla responde.

;Y eso de las colas del atasco de la Sierra qué es...?

(..) Sevilla responde.

Ah... me habia dado un infarto... tiramos de archivo, si...

Ahora es el momento de dar voz a la noticia, es el momento de locutar.
“Con este texto el pullitzer lo tenemos garantizado”, bromea Mendoza. No
todo es sencillo. Locutar constard tres intentos hasta que Osorio consiga que
el ordenador recoja el sonido. Después de unas gestiones técnicas, Mendoza
recibe un gesto para comenzar la locucién. El off ya estd listo. Los totales de
la pieza (plano medio fijo, micréfono delante de la cara del personaje) son

seleccionados frame a frame®, con mucha exactitud. El editor y el redactor

26. Un frame es un fotograma, es decir, una imagen que compone un movimiento dentro
de una sucesién de imdgenes.
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se ponen de acuerdo en la eleccién de los planos, segin el criterio de cada uno.
“Pon el segundo total. En el primero estd mal, dice pabellén en vez de Palacio de
Carlos V7, aclara el redactor; el primer plano de la pieza es un globo, asi se sitia

al espectador, “y por supuesto un plano fijo, por favor”, anade.

“Qué te parece que se vea la llama y estamos volando en el siguiente pla-
no”, “no este plano es mejor, aqui asoma el hombro del tio que iba en el globo”,
“vamos a encabalgar este plano, asi tiene mds vida”... Asi va sucediendo la con-
versacién entre los dos profesionales. Osorio, de repente, siente la inspiracién:
“un poquito de factor humano, por favor... ;no hay planos de gente?”, dice.
Mendoza le responde que ha preferido basar la pieza en el peso de unas vistas pe-
culiares como son el Palacio de Carlos V y la Alhambra vistas desde arriba. Oso-

rio le reprocha que “el factor humano”, como él le llama, es imprescindible.

DESPUES DEL ESTRES, LA CALMA.

La pieza estd cerrada. Suena el teléfono. Mendoza se levanta presto.
“Ya me estdn llamando de Sevilla para pedirme algo, seguro”. No le falta
razén, el ring del teléfono solicitaba con urgencia las colas del trafico de la
carretera de la Sierra. Mendoza necesita conocer exactamente la situacién de

oy A Rl & o L X . e
X I e~ . la carretera para ser objetivo y

telefonea a la empresa que ges-
tiona el uso de la estacién de
esqui, CETURSA. “Siempre
hay que contrastar la informa-
cién antes de escribir”, senten-

cia el redactor.
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El trabajo estd hecho, sélo falta mandarlo a Sevilla por fibra épti-
ca. Un problema técnico y la ausencia de un técnico auxiliar -por ser dia
festivo- retrasan la puntualidad de la entrega. Sevilla no tarda en hacerse
notar. “Si no comprenden que no es culpa nuestra que se aguanten, es lo

que hay”, comentan desde la redaccién.

Un mensaje llega a un teléfono mévil. El redactor se lamenta antes
de tiempo, “una patera, seguro, comienza el buen tiempo y cada dos por
tres toca ir a Motril”, dice. La fortuna se pone del lado del equipo de
Mendoza. El mensaje s6lo alerta del restablecimiento del trafico en la

carretera de la Sierra.

Después del estrés, la calma. “Es el momento del PMH”, dice
Mendoza. Estas siglas corresponden a las palabras “Periodista Muerto de
Hambre”. Llegé la hora de un buen plato combinado de comida casera
para reponer fuerzas. El madrugdn, la prisa, los problemas técnicos y las

llamadas de Sevilla abaten al mejor profesional.

El operador de cdmara abandona la sede de CSTV para ir a con-
seguir unas imdgenes de un partido de fitbol del equipo de Granada. El
redactor se queda solo en la redaccidén con una gran limitacidn: si surge
una noticia de dltima hora no tiene operador de cdmara para ir a grabar.
<« . . .

En estos casos, si surge un temazo, se gestiona desde Sevilla la contrata-
cién de una productora para cubrir los hechos, pero en esto el redactor

no se involucra”, explica Mendoza.

El domingo termina tranquilo. Y es que, con un PMH en el estémago

y la satisfaccion del trabajo bien hecho, pocas cosas pueden salir mal.
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7.4. Entrevista a José Luis Mendoza.
P: ;Qué diferencia hay entre AD y CSN?

R: No tienen nada que ver. Una es la espectacularizacion de la noticia.
Esto ya se hace bastante en los informativos como para aprovecharse, ademds,
de ir a comer a los sitios gratis con la excusa de que preparan recetas muy
interesantes para un programa de media tarde. Ya espectacularizan suficiente
como para ridiculizar, bastardear. La televisién informa, forma y entretiene.
AD séblo cumple con uno de estas caracteristicas: entretiene. Entre otras cosas,
porque si fuera género informativo estaria dentro de los servicios de la casa
y no lo estd. Es un debate abierto, también con programas del mismo estilo
como ‘Espafia Directo’, ‘Madrid Directo’... Al no haber un colegio profesio-
nal y teniendo en cuenta que lo que importa es el negocio, nadie le pone el
cascabel al gato. ;Qué libro de estilo tiene AD? ;Lo llevan por delante? No,

s6lo entretiene, no informa.

P:Y los informativos, ;entretienen?

R: Un informativo no tiene ni debe entretener. Depende del tipo de
televisién. En la publica no porque eso implicaria una carga por parte del

redactor que escribe la noticia.

P: Pero, ;las piezas no deberfan tener un toque social para ir més alld

de la informacién pura y dura?

R: Hay que hacerlo segin los libros de estilo. Una pieza es algo muy

claro, quién, cudndo... responda usted a las cinco W y deje que la gente
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piense. No podemos ser objetivos y honestos, eso estd claro, pero si intentar

ser imparciales. Ahi es donde estd lo complicado. Ese es el problema.

P: ;Y eso se consigue?

R: No. Los periodistas en la actualidad son correveidiles. No cumplen
con el cédigo deontoldgico, en la mayoria de los casos lo desconocen. No se
dan cuenta de que somos intermediarios de una labor recogida en la Cons-
titucién Espanola, como es el derecho a la informacién. La informacién no
se contrasta, y lo que se consigue es atentar contra la democracia. Ademds
hay mucha gente interesada en que esto siga asi, este es el problema. Es una
analogfa con el periodismo de Norteamérica, donde antes de escribir algo
acuden a sus abogados. Aqui en Espafia nos metemos en la vida de las per-
sonas, se hacen juicios arbitrarios y no se contrasta. Un ejemplo es el caso de
la cadena La Sexta y la becaria del Gran Wyoming. Pseudoinformativos. La
gente prefiere ‘Esto no son las noticias’ de la cadena Cuatro, que otra cosa.
Informativos en los que se rien de todo, noticias con propaganda... y cada

uno responde a una ideologia concreta.

P: ;En el informativo cabe el estilo propio del periodista o debe tener

un discurso plano?

R: Eso depende. Si por ejemplo hablamos de un cierre, el apartado
de Happy end que busca el relax... Uno tiene que saber para qué escribe.
No es lo mismo escribir para un informativo que para un publico infantil.
Hay que estar preparado, los lujos —se refiere a la licencia del periodista a
dar un toque personal- dependen del momento. La primera noticia de un

informativo es de rigor, los cierres mds relajados.
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P: Segun su criterio, ;qué es mejor para un informativo, originalidad
o un mensaje austero...? Concretemos con un caso particular. Hace poco
que salté la noticia de que los hospitales iban a disponer de una base de
datos de donacién de 6rganos cruzada, algo que beneficia a todos los que
esperan una operacién trasplante de érganos. ;Serfa conveniente acudir a
una persona que pueda contar su experiencia como complemento o s6lo

limitarse a las declaraciones de los expertos?

R: Un principio periodistico es contrastar. Determinar quién defien-
de, quién ataca, buscar la tercera via. Toda documentacién es buena tenien-
do en cuenta la limitacién de la falta de tiempo. Hay que buscar el tema de

forma que la informacién sea de calidad.

P: Pero eso, hoy dia, casi se considera un toque de originalidad que

una fuente de informacion...

R: Eso no es originalidad. Es el deber del periodista.

P: Pero eso no lo hace nadie...

R: No. Y hay que alejarse de la excusa de falta de tiempo. Que con-
trasten mds y hagan una buena informacién. No podemos llegar a que la
verdad te fastidie un reportaje, que las prisas no fastidien. Es una obligacién
buscar fuentes. ;Un médico hace un trabajo a ver si sale o no sale? No. Si hay
un protocolo de actuacién debemos cumplirlo, hay una serie de pautas. En
el caso contrario —se refiere al empleo de fuentes poco apropiadas- sucede lo
mismo, con el exceso de espectacularizacién, con el ‘todo vale’ y el ‘hay que

rellenar’ no se obtienen buenas informaciones. Con esto s6lo consiguen que
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nos olvidemos de las realidades profundas. Kapuscinski dice que esta profe-
sién no es para cinicos. El problema es que los profesionales no han leido a

Kapuscinski y, ademds, dudo incluso que muchos le conozcan.

P: ;Por qué cree que triunfan programas del estilo de AD? La mayoria

dicen que no los ven pero...

R: Victoria Camps, una catedrdtica de Etica de la Universidad Au-
ténoma de Barcelona, dice que ya que los espectadores se tragan lo que les
damos, demos algo bueno. Lo malo de esto es que como los programas de
este tipo dependen de las productoras, se hace negocio. Y eso interesa mu-
cho. Las empresas sacan un beneficio con la productora y con estos motivos
poco importan los contenidos. Hemos tenido hasta hace poco el programa
‘Contraportada’, hay que cantar alabanzas porque lo han quitado, un nego-
cio sin duda para los que les interesa este periodismo. A quién le interesa este
periodismo de ‘esto ha ocurrido asf’; sa quién le interesa? No se responde a
las cinco W. Por ejemplo, una vecina, que aparentemente tiene poco nivel
cultural, se permite hacer juicios de valor que el espectador se cree. Espec-

tacularizacién.
P: ;Puede tener las piezas un fondo de demanda social...?

R: Ayer hubo unas jornadas sobre barrios ignorados. Estuvimos dos
medios. Y yo porque soy ‘un manifas’ y lo pude meter en el informativo de
fin de semana, sino no entra. Estos problemas no salen en el informativo

porque no interesa.

P: Pero si por noticia consideramos aquello que no debe ser contado,

sesto de los barrios marginados no deberia hacerse publico...?
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R: Mientras que el que mande controle los contenidos no saldrd a
la luz. Vamos a ver, jinteresa que salga Le Monde Diplomatique? Es una
opcién de Le Monde, un periodismo sin cortapisas, y si hay que sacar el
mamoneo de un politico, se saca. Aqui en Espana, en tiempo de crisis, Caja
Granada da un premio a una novela histdrica de ochenta mil euros: se hace
publicidad, ponen un globo a volar y no da los créditos necesarios para que
la gente pueda sobrevivir. Hacer un premio con el dinero de los demds, de
ochenta mil euros mds publicidad, tiene que ver con el tratamiento de Ca-
jaGranada a los periodistas: invitan a una comida en las fiestas de Navidad,
sdénde estd la ética? Responde a aquella historia de la Senora Marquesa:
“Sefiora Marquesa, han llegado los periodistas”. “Pues que pasen y coman”,
responde la noble. No hay convenios, no hay control, no hay estudios, no

hay estatutos.

P: En cuestién de estilo, AD, que no hace directos la mayoria de las
veces, ofrece imdgenes que no son de buena calidad el 4nimo de provocar el

falso directo. ;Qué opinién le merece?

R: AD tiene sus cdnones. Entiendo que se haga por el tiempo y lo
personal. Es una cuestién econémica. Ahorras tiempo y dinero con falsos
directos. Mal empezamos. Engafan a la gente. Un programa con ese nom-
bre y que no hace directos... Mal empezamos. Pero AD, ‘Madrid Directo’,
‘Espafa Directo’... y en todos. Ademds los cdnones de leguaje narrativo no
se cumplen, van a la necesidad del programa, no es el programa el que se
acomoda al lenguaje televisivo; es decir, si hay que hacer un plano subjetivo
de la espalda de alguien durante veinte segundos seguidos, pues se hace

aunque el espectador muera.

P: La idea de que las piezas sean tipo secuencia, ;qué opinién le merece...?
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R: El periodista no es protagonista. Eso no hay que olvidarlo nunca.
P: ;Y el empleo del ambiente en lugar del off?

R: Eso es una trampa para provocar el falso directo. Es la supresion
futura del periodista. Es el mensaje nefasto de la CNN, “estd ocurriendo,
lo estd viendo”. Necesitamos una persona que interprete, una persona pre-
parada, el periodista. Si no bastard con un cable de fibra dptica que envie la
informacién en directo y es bueno que los periodistas muestren. Serfa bueno

aprender, quizds, de la BBC, aunque tiene sus inconvenientes también.

P: ;Cree que costumbres como por ejemplo el uso ‘indebido’ del am-

biente estd llegando a los géneros puramente informativos?

R: El problema esencial es que no estdn perfectamente distinguidos
los caminos. Edicién y redaccién juntas, produccién y realizacién. Edicién
y redaccién definen la informacién, produccién busca todos los elementos
necesarios y realizacion asesora sobre elementos técnicos, artisticos... para
que la imagen cumpla su objetivo. No importa la calidad, no importan los

contenidos... lo importante para el medio es que la imagen salga.
P: ;Y estd justificado en algunos casos ese incumplimiento de las nor-
mas de estilo? Por ejemplo en el caso de una manifestacién, ;estaria jus-

tificado comenzar con un ambiente potente que reflejara el ruido de los

participantes?
R: No.

P: Pero, stanta es la importancia del off?
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R: El off debe ser proporcionado a la imagen. El mensaje audiovisual
consta de dos partes: el mensaje, es decir, la propia voz y la imagen. No
debes modular, ni narrar, hay que enunciar. Sin interpretaciones. El off de
AD es... Es que... No es tanto por el off, sino por la redaccién. Cuando se
intenta buscar el protagonismo se incurre en... en AD. Van a provocar el

gracejo, el drama, la sobreactuacién. Si asi se ganan el dinero...
P: Respecto a la gramdtica y el uso de la lingiiistica...

R: Deberia ser la misma en ambos. Con el mismo rigor. Atendiendo a
la audiencia, si, pero no hay que empobrecer el lenguaje, usar chascarrillos o
ser vulgar. En un directo se admiten los errores, pero en AD que no es en di-
recto, deberian corregirlo. En este tipo de programas, ese afdn de ‘proximi-
dad’ pesa mds que el rigor. Esa espectacularizacién y esos contenidos no son
mids que el fantasma del desaparecido periédico ‘El Caso’, que ha emergido
y lo ocupa todo. El insulto y la descalificacién saben que capta la atencién

del espectador y es un pelotazo.
P: ;Podria trabajar en AD?
R: No estoy en estado de necesidad.
P: ;Le costaria adaptarse...?

R: No sabria. No lo digiero. Estaria enfadado todo el dia. Si estuviera

en la calle, sin trabajo, y es lo tnico que tengo... Seria el mds torpe.



CAPITULO 4
ANALISIS
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1 andlisis va a ser representado en un cuadro de doble entrada,

de elaboracién propia, la fecha seleccionada es todo el mes de

febrero. Hay que tener en cuenta que las informaciones de AD
y CSN van a ser tratadas de forma independiente cada dia, sin relacionar
unas emisiones con otras. El estudio no es sobre un hecho aislado y con-
creto, sino sobre el estilo, los contenidos, la produccién y la elaboracién del
producto que consume el espectador. Por este motivo, no hay que buscar
consecucion en el suceder de los dias, sino elementos que marcan una pauta
de elaboracién especifica en cada programa. Eso si, siempre, las piezas de
una misma jornada, el tratamiento de la informacién en dia X’, serdn estu-
diadas de forma comparativa entre ambos programas.

En este apartado se tendrdn en cuenta los siguientes pardmetros:

* Directo: el programa AD, como su propio nombre indica, ofrece al espec-
tador sus piezas en directo, pero, jesto sucede siempre o también se usa el
falso directo? Respecto a CSN, como en cualquier informativo, el uso de
la retransmisién en directo no es demasiado comun, depende mucho del
interés, del grado de relevancia del tema.

* Oraciones complejas: como norma general, en televisién no se emplean
oraciones extensas ni subordinadas. El lenguaje es mds 4gil que en prensa,
donde el lector puede releer la parte que no comprende o mds le intere-
sa. En televisidn, el mensaje es mds fugaz y aunque se apoye en la fuerza
propia de la imagen no siempre resulta ficil de captar por el receptor. Se
presupone que en AD, al ser la improvisacién una caracteristica ligada al
directo, las oraciones no serdn tan precisas, cortas, sintéticas... como en
un texto previamente elaborado, antes de la locucién, por el redactor.

* Totales: este elemento propio de los mensajes informativos, empleado
para dar credibilidad al mensaje, tiene una serie de caracteristicas estéticas.
s;Son unos requisitos tinicos para informativo o también para los progra-

mas de entretenimiento..?
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* OfF: la narracién del redactor es la voz de la noticia. No hay imagen sin
voz ni voz sin imagen. Ambas se complementan, pero, ;es siempre obliga-
torio el uso del off para que la pieza tenga sentido narrativo? Quién debe
contar la historia, sel redactor o el personaje implicado?

* Movimientos de cdmara: generalmente los operadores de cimara emplean
el tripode como instrumento de trabajo. Una imagen temblorosa o con
movimiento puede distorsionar el mensaje visual. Serfa l6gico admitir que
los programas en directo que muestran la realidad en vivo necesitan mds
movimiento ya que las escenas de la vida cotidiana, en si, no son estdticas.

* Panordmica (o paneo): la estética de los informativos ‘prohiben’ editar los
videos con dos panordmicas seguidas. Lo mismo debe suceder con los ba-
rridos, en cualquier direccién, y con los planos en movimiento en general,
con el fin de no dejar aturdido al espectador. Otro aspecto importante
en este tipo de planos es la necesidad de fijar el plano antes y después de
comenzar el movimiento (un segundo basta) para marcar con precision
aquello que se graba. Los programas en directo, ;cumplen esta premisa. ..?
;Y los informativos?

* Tiempo: la duracién de un VIR en informativo estd fijado en un minuto
o minuto y medio. Como excepcidn, si la pieza tiende a reportajear la
informacién, el tiempo puede extenderse a dos minutos como mucho: es
el gran reto del redactor, contar al espectador una historia en un tiempo
breve.

* Sumarios: los rétulos son un complemento de la informacién. Sirven como
gancho, como informacién adicional, como resumen. Deben resultar una
sintesis de la noticia, un titular descriptivo y concreto del producto que
se ofrece, ademds de cumplir unos requisitos gramaticales y lingiiisticos.

(Este apartado se comentard mds adelante con ejemplos concretos.)
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* Implicacién del redactor: debe ser la menos posible. No resulta estético

que el reportero tome protagonismo en la imagen junto con el personaje

entrevistado. Generalmente, segtin la estética de informativo, en un total

s6lo aparece el micréfono y el protagonista de la historia tomado en plano

medio. El redactor sélo presta su voz a la historia mediante el off.

* Entradilla/medianilla/salidilla: es un recurso para situar al espectador en el

lugar de los hechos, para explicar que el redactor estuvo alli, para sefialar

. : >
algo relevante. ;Aparece siempre...?

Los datos obtenidos mediante el andlisis de AD y CSN se representan

en unos cuadros de doble entrada: una fila de pardmetros por cada pieza

emitida, cada dia. Por cada emisién de los dos programas se redacta una

serie de observaciones que explican las cosas mds llamativas, atractivas y rele-

vantes, siempre, sometidos a una comparacion de contenidos audiovisuales

y lingiiisticos.

Andlisis:

2 de febrero de 2009.

Piezas AD Directo | Oraciones | 5 OF | tmwerde | Dancos | Tiempo | Sumarios | (WP | CRGUIR
subordinadas | | WM #h | Ambiente | Michtos < seguidos | deduracion | Titulares | pearioh | N
Nieve Almerfa si Si Redactor Si St 1 min. Si
Tornado Mélaga st Si Con Ambiente Si st 7 min. Si st Entradilla
Picza Temporal No Si Sin Redactor No N 1,15 min Si si Entradilla
Alerta Cadiz si Si Si st 49s. Si Entradilla
Temporal Granada Si St Sin St si 1,47 min St Entradilla
Temporal Huelva Si St Sin St si 111 min Si Entradilla
Heridos viento No St Con Ambiente St st 4,12 min Si st Entradilla
Carreteras cortadas Si Si Ambiente Si si 1,10 min N Entradilla
Marta desaparccida St St Con Ambiente St si 4,33 min St Si Salidilla
Cadéver Pepe Si St Ambiente No No 40s. St No Entradilla
Ronda metcorolégica Si st st st 7,03s. st Entradilla
Tornado Mélaga Si si Si Ambiente si Si 5,58 min N Si Entradilla
Nieve Filabres St si Con Ambiente si Si 3,44 min St Si Entradilla




EL TRATAMIENTO DE LA INFORMACION EN PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTO FRENTE A INFORMATIVOS 83

Salvamento hombre si si - Redactora si s 2,16 min si - Entradilla
Sin luz bajo cero No si Con Ambiente si si 5,21 min Si si Entradilla
Barriada tornado si si Con Ambiente si Si 8 min. si si Entradilla

Intoxicacién NH3 No si Con Ambiente si si 5,12 min si si Medianilla

Socavén lluvia No si Con Off si si 4,10 min si si Medianilla
Incendio iglesia No si Con Off si No 3,36 min si Si -
Agresion fiitbol No si Con Ambiente si Si 4 min si si Entradilla

Trasplante pulmén No si Con Ambiente si si 3,50 min Si si Salidilla

Marta desaparecida si Si Con Ambiente Si si 4,38 min si si Entradilla

Pony busca familia No Si Con Ambiente si Si 3,21 min si Si -

Premios Goyas No Si Con Off No No 2 min si si Entradilla

Conexién telefonica si

Cocina si si Con Ambiente si si 3,35 min Si si Entradilla
Deporte andaluz No Si Con Ambiente No No 3,17 min No No -
Desnudo carnaval No Si Con Ambiente Si Si 4,50 min Si si -
! : Oraciones | Totales con/sin |  Offf | Movimientos | Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacin | Lntradilla
Piezas CSN Directo | oo > " , - > ' Medianilla
de cdmara seguidos | de duracién titulares Redactor L
Salidilla
Colas tornado No No - - No No - - - -
Colas pantano No No - - No No - - - -
Nieve Filabres No No - Off No No 50s - No Salidilla
Colas derrumbe No No - - No No - - - -
Lluvia Espasia No No Sin Off No No 1,10 min - No -
Colas No No - - No No - - - -
Frio
Colas frio Eur. No No - - No No - - - -
Colas .
ot No No - - No No - - - -
Economia No No Sin Off No No 2,07 min No No -
Colas
P No No - - No No - - No -
Lideres ) )
o No i Sin off No No S - No -
Chaves No si Sin off No No 1,01 min No No -
Colas
A No No - - No No - - - -
Desaparecido Sevilla | No No - - No No - - - -
Colas humedales No No - - No No - - - -
Programas CS No No Sin Off No No 1,01 min No No -
Zapacos No No - - No No - - - -
Chirigota No Si Sin Off No No 1,01 min No No -
Expo No No - - No No - - - -
Sevilla
Socavén lluvia No si Sin Off No No 1 min No No -
Enlace picza anterior | No Si Sin Off No No 2 min No No .
Huelga autobiis No si Sin off No No 1,15 min No No -
Parque Nevada No si Sin Off No No 2,16 min No No -
Colas
e No No - - No No - - - -
Colas medallas No No - - No No - - - -
o - ) 595,
Humedales No i Sin Off No No No No -
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Consideraciones.

La presentadora precede todas las piezas del programa. El paso de la
presentadora da lugar a una pequefia entradilla del redactor en directo. Si la
pieza es un falso directo, la presentadora da el paso de manera que la entrada
del redactor sea una pequena respuesta.

Desde el primer programa se destapa un rasgo caracteristico de AD: la
presentadora da paso al redactor, el redactor hace el paso a video en directo y
entran unas imdgenes, a modo de colas (segtin definiciones anteriores), pero
que son interpretadas con la voz del redactor. Los textos que acompanan a
las colas son siempre leidas por los presentadores menos en este caso. Esto
es, sin duda, un rasgo de estilo propio.

Existe una clara diferencia de duracién entre las piezas de AD y las de
CSN. Los temas emitidos por el informativo comprenden tiempos pruden-
ciales, entre un minuto y un minuto y medio, si bien también se encuentran

piezas ‘reportajeadas’ que se alargan hasta los dos minutos.

3 febrero de 2009

Oraciones | Totales con/ Movi- ] . .| Entradilla
) ! ’ . > off/ h Paneos Tiempo Sumarios/ | Implicacién 2
Piezas AD Directo |  subordi- sin movi- B mientos de ’ > : Medianilla
. ambiente . seguidos de duracién titulares Redactor e
nadas miento cimara Salidilla
Secuelas si St Con Ambiente Si Si 4,30 min si si Entradilla
tornado
Pava Cazalilla si si - Ambiente Si Si 2,45 min Si Si Entradilla
Derrumbe ) ) ) ) ) ) ) .
No si Con Ambiente Si Si 3,33 min Si Si Entradilla
puente
Marta ) . Ambicnte ) - 9
)
desaparecida No si Con P No No 4,25 min si Si
Pescador si s . Ambiente s s 505, st st Encradilla
fallecido
Nerca Camacho Si si Con Ambiente si si 3,36 min si si Entradilla
Pava Cazalilla Si Si - Ambiente si St 3,09 min St No Entradilla
S:‘:;‘;‘a si si - Ambiente Si St 4,30 min Si Si Entradilla
Ronda si Si - Ambiente No si 9,24 min si
meteorolégica
Secuelas o - - Ambiente ) o ) Ny Ny
N Si Si Con o Si si 5,44 min si Si
Secuclas No st Con Ambiente st st 4,03 min St St Entradilla
tornado
Fresas temporal No Si Con Ambiente Si si 2,19 min si si
Buen No si Con Ambiente si st 3,43 min St si
Negocio
Secuclas si si - Ambiente si si 9 min si Si Entradilla
tornado
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Exceso de No st Con Ambiente st si 437 min st st ;
orugas
Espectador . . ) . . ) y 9
) No si Con Ambiente Si Si 3,45 min Si Si -
da trabajo
Engaios No St Sin Ambiente Si Si 4,03 min Si si -
aseguradoras
Violencia fiatbol | No No - Ambiente Si Si 1,22 min Si Si Entradilla
Charca ) Ambiente ) ) ) ’ )
b No si Con s Si Si 3,41 min Si Si -
Nerea Camacho si si Con Ambiente si si 4,50 min St Si Entradilla
Pava Cazalilla Si Si Con Ambiente St si 4,50 min Si Si Entradilla
Cocina Ny . ) o ) . ) ) Entradilla
PN i i Con Ambiente si si 6 min Si Si it
Carnavales No No - Ambiente No No 5,32 min si No -
Cadiz
) ) Oraciones Totales off/ Movi- Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacin | Lntradilla
Piezas CSN | Directo A con/sin ; mientos de - > 3 Medianilla
subordinadas - ambiente . seguidos de duracién titulaes Redactor .
movimiento cémara Salidilla
Aumento No No Sin Off No No 1,14 min Si No -
paro
Protesta No No - Off si No 1,05 min Si No -
mineros
Colas . g
co No Si - - No No 37s. No No -
 Colas No si - - No No 37s. No No -
incendio
Secuclas No si Sin Off No No 1,38 min No No -
tornado
Recogida No No Sin Off No No 1,40 min No No -
accituna
Colas No si - - No No 28s. No No -
pescador
Colas No st - - No No 30s. No No -
esquiador
_ Colas No si - - No No 2%s. No No -
inmigrante
ferrorismo | g, si Sin Off No No 1,34 min si No Salidilla
islamista
Acoso escolar | No Si Sin Off No No 1,33 min No No -
UNICEF No Si Sin Off No No 1,15 min No No -
Parlamento No Si Sin Off No No 1,02 min No No -
Banco de ) ) )
No si Sin Off No No 1,23 min No No -
agua
LI"UI“S No st - - No No 30s. No No -
Colas suclo No st - - No No 295, No No -
Junta
AIRBUS No si Sin Off No No 1,26 min No No -
Colasaceite | si - - No No 31 No No -
Jaén
Medina No Si Sin Off No No 1,04 min No No -
Sidonia
“olas Pav.
Colas Pava No Si - - No No 29, No No -
Cazalilla
Anticoncep. | No Si Sin Off No No 1,15 min No No -
Carnaval . ) ) . . )
o No Si Sin Off No No 1,10 min Si No -
Cadiz
Colas Melid | ;) si - No No 305 No No -

Colén
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Colas Caja No Si - - No No 2%, No No
Rural
Colas . .
e No si - - No No 255, No No
Colas puente | No si - - No No 265, No No
Menores . .y . -
No i Sin Off No No 1,31 min No No
Internet
Accitey No si Sin Off No No 1,24 min No No
judios
Colas disca- No si - - No No 2. No No
pacidad
Iniver-
Luto Univer No si Sin Off No No 1,25 min No No
sidad
Consideraciones.

Un detalle que resulta importante es el empleo del off en las piezas de AD.
Mientras que en CSN el off resulta el hilo argumental de la historia, la propia
narracién de los hechos, en AD la voz del redactor tiene una misién diferente:
separar las diferentes secuencias que se establecen en la pieza. El programa de en-
tretenimiento ofrece un video al espectador a modo de secuencia, mds teatral, mds
cercano al cortometraje que a la pieza puramente informativa. El off en este caso,
para més claridad, realiza la misién de entradilla-medianilla-salidilla propio del
género informativo, y éste es el verdadero fin, ya que la fuerza auditiva de la pieza
la otorga el ambiente. En todas las piezas se juega con el ambiente: es la persona
involucrada en la noticia la que cuenta y muestra la historia, siempre con la inter-
vencién constante del redactor.

AD tapa el ambiente de la fiesta sorpresa que le organizan a Nerea
Camacho con imdgenes de archivo de la entrega de los premio Goya. A
pesar de que las imdgenes no son grabadas (no cabe discusién porque son de
archivo) AD no quita de la pantalla el indicativo de directo.

AD y CSN ofrecen las mismas imdgenes sobre la polémica fiesta de
la pava de Cazalilla y las secuelas del temporal. Los totales son diferentes en
duracién y en los personajes que prestan declaracién. Cuando coinciden las
imdgenes en ambos programas es porque se ceden unos a otros el material
audiovisual. Por ahorro de tiempo, esfuerzo o dinero no se adaptan las imd-
genes (por ejemplo los tipos y la duracién de los planos) a las condiciones

del informativo o del programa de entretenimiento.
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4 de febrero de 2009
) ) Oraciones Totales offf Movimientos |  Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lreradilla
Piezas AD | Directo A con/sin ; j : iy : Medianilla
subordinadas - ambiente de cdmara seguidos de duracién titulares Redactor e
movimiento Salidilla
Alerta o ) , ) o ) ) o .
: Si Si - Ambicnte Si Si 3,54 min Si Si Enradilla
naranja
Alerta . o v o o ) y 9 v
) Si si - Ambiente Si si 1,11 min Si si Entradilla
amarilla
Colas No si - - No No 455, No No -
tornado
le“?l*;‘:'iil de si No Con Ambiente si si 4,01 min Si si Entradilla
Incendio ) ) ) ) . ) )
I Si Si - Ambiente Si Si 40s. si Si -
estacion
Maraa des- st st Con Ambience si st 3,32 min st st Encradilla
aparecida
Abusa .y o v ) o -
Hin Si Si - Ambiente No No 1,01 min si No Entradilla
Batalla - . ) . . ) . .
: No Si Con Ambiente Si si 3,40 min si Si -
cdncer
l—.sccua]]‘lzms si Si - Ambiente Si si 4,02 min Si si Entradilla
Ronda me- si si - Ambiente No No 6,47 min st No -
teorolégica
Vientos en No si Con Ambiente No si 2,18 min si si -
Andalucia
Secuelas i i Con Ambiente i si 424 min si i Entradilla
tornado
Secuelas . . Ambiente ) . ) . y
e No Si Con off Si Si 4,34 min Si Si -
Cosechas . § Ambiente - - ) 9 y
P No Si Con of Si si 3,04 min si Si -
Embalses ) Ambiente ) ’ ) . )
i No Si Con o si Si 3,07 min si Si -
Laboratorio . Ambiente . . . , .
b No Si Con P Si Si 3,12 min Si Si -
Juicio No Si Con Ambience Si Si 4 min Si Si -
socavén Off
Atropello No si Con off st st 4,07 min st st -
parada bus
Casa con No Si Con Off Am- St si 2,45 min si si -
grictas bicnte
Secuclas Si si Con Ambiente si Si 8,47 min si Si Entradilla
tornado
Currdeulum | o) Si Con Off Am- Si Si 5,07 min Si Si -
en video biente
Cursos o . . o ) , . )
i No si Con Off si Si 4,08 min Si Si -
electricistas
Martades- | g st - Ambiente No No 4,03 min si i Encradilla
aparecida
Conscjos si St Con Ambiente Si si 5,14 min si si Entradilla
alimentarios
farcas San si si Con Ambiente si st 6,17 min si st Entradilla
Valentin
Carnaval de No si - Ambiente st No 4,36 min st St -

Cadiz
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! ) Oraciones Totales off/ Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas CSN | Directo A con/sin B mientos de - ® : Medianilla
subordinadas . ambiente ‘ seguidos de duracién titulares Redactor L
movimiento cémara Salidilla
Temporal St si - Ambiente No No 305, St - -
Granada
Colas No St - - No No 27, St No -
temporal
Encradilla s si - Ambiente No No 50, si No Entradilla
temporal
Yemporal No si - Off No No 1,44 min si No -
Andalucia
Colas No Si - - No No 29, St No -
afectados
Afectados si st : Ambiente No No 1 min st No :
temporal
Colas No si - - No No 205, si No -
alerta
Colas No si - - No No 40 No No -
Vaticano
Colas No Si - - No No 22 No No -
Batasuna
Colas No si - - No No 265, Si No -
Marta
Decilogo . . )
No Si Sin Off No No 1,17 min No No -
Internet
Colas No si - - No No 305, No No -
youtube
Inmigrance | ) si Sin Off Am- No No 1 min No No -
lesbiana biente
Laparoscopia | si - Off No No 1,11 min No No -
Colas No St - - No No 25s. No No -
accidente
Colas .
PYMES No si - - No No 40s. No No -
Reclamo o ; . )
No si Sin Off No No 1,03 min No No -
cobros
Colas disca- | ) si - - No No 30, No No -
pacidad
 Colas. No Si - - No No 395, No No -
Panasonic
Cancer . . )
No Si Sin Off No No 1,10 min No No -
Visita Abbote | No si Sin Off No No 1,46 min No No -
Colas talleres | No si - - No No 30s. No No -
Colas huelga | ) Si - - No No 30s. No No -
autobuses
Banda . i
‘ No Si - Off No No 1,08 min No No -
detenida
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Consideraciones.

La pieza de CSN sobre el temporal engloba los VIR de AD de la
cosecha de fresas arrasada por el temporal, las presas saturadas de agua y los
cultivos afectados por las nevadas en un mismo video.

Buen momento para hablar de los totales. Los totales de CSN, pro-
pios del género informativo, son planos estiticos, plano medio corto, sin
la presencia del redactor en ningtin momento, una duracién de no mds de
veinte segundos, el micréfono dentro del campo de imagen y sin didlogo
entre el protagonista y el reportero. Por el contrario, en AD los totales se
cargan de mucho movimiento, con el redactor presente, planos con zoom,
incluso se emiten las preguntas que el reportero lanza al entrevistado... todo
con la finalidad de dar sensacién de directo al espectador.

En AD resulta curioso el empleo del ambiente. Un total puede durar
précticamente toda la pieza. En los VIR apenas hay off: a veces, y no siem-
pre, en el principio de la pieza el editor monta sobre la imagen una breve
locucién para iniciar el video y el resto es ambiente. Hay totales de dos,
tres minutos... no existe limite. El método para aguantar todo ese tiempo
manteniendo la atencién del receptor es que el ambiente del total queda de
fondo mientras se enfoca el lugar de los hechos. En muchas ocasiones se
escucha hablar al afectado sin haber aparecido en cdmara, otras se enfoca
durante unos segundos a la persona en concreto y se desvia la imagen me-
diante paneo al escenario. Se juega mucho con la imagen, se cambian los
planos de general a primer plano, de plano medio a detalle, se realizan mds
de una paneo seguido... la idea es dinamizar la imagen mientras el reportero

y el entrevistado dialogan. Es el protagonista el que cuenta la historia.
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5 de febrero de 2009

! : Oraciones Totales off/ Movi- Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas AD | Directo ) con/sin ! mientos de ) ° ' Medianilla
subordinadas e ambiente ° seguidos | deduracion | titulares | Redactor ian
movimiento cimara Salidilla
Rayo parte y ) ) . - o . .
P i Si - Ambiente i i Si Si Entradilla
ermita
Goterascasas | Si si Con Ambiente si si 4,30 min si si Entradilla
Marca des- st si - . si . 1,30 min si . Entradilla
aparecida
Ronda me- st s . . si st 7,20 si - Entradilla
teorologica Min
Caidatecho | ; si Con Ambiente st si 4,57 min s s Entradilla
Mamola
Tornado de No si Con Ambiente si Si 4,17 min Si si Entradilla
Cérdoba
Tornado No si Con Ambiente si si 3,40 min si si Entradilla
Granada
Lluvias ) ' . ) ) ) o
‘ No i Con Ambiente i i 3,56 min i i -
Almeria
Expo cuerpo y o . . ) ) o
si si - - si si 2 min si si -
humano
formenta No St Con Ambiente si si 4 min si Si -
Gibraltar
Tornado No St Con Ambiente st si 5,17 Si St Entradilla
Cérdoba
Precauciones | o si Con Ambiente Si Si 4 min si si -
lluvia
Lluvias No si Sin ol si si 4,55 min Si No -
Sevilla ambiente
Mareas Ma-) =y Si Con Ambiente si Si 5,12 min Si si -
talascafias
Nieve Siera |\, st Con Ambiente si si 5,49 min st si Entradilla
Nevada
Goteras o - . ! . 9 ' . . -
e Si i Con Ambiente Si si 3,24 min i si Entradilla
Policia . . . ) .
) No No Con Off si si 4 min i No -
Jaén
AD horario | si Con off No No 2,30 min No No -
nuevo
Expo cuerpo | g si Con Ambiente si i 3,54 min i i Entradilla
humano
- . g . ) o . 3,49 . . ,
Cocina si i Con Ambiente Si si i i i Entradilla
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) ) Oraciones Totales off/ Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntredilla
Piezas CSN | Directo ) con/sin . mientos de ) > ' Medianilla
subordinadas .. ambiente A seguidos de duracién titulares Redactor .
movimiento cimara Salidilla
Temporal | adilla Si Sin Off No No 1 min No No Entradilla
Cidiz
Colas gotera No No - - No No B No - -
Colas
Mo No No B - No No - No - -
Temporal |+ dilla No . off No No 2 min No No ;
Granada
Colas No No - - No No - No - -
Playa
Colas No No . . No No - No - -
temporal
Cajas de No si Sin Off No No 1,30 min No No -
ahorro
Bateria o i i i i i i i i
totales
Banco No No Sin Off No No 1,20 min No No -
Central
Quejas No si Con Ambiente si si 1 min No No -
consum. Off
Feria No Si Sin Off No No 1 min No No Entradilla
Agricola
Cooperat. No st Sin off No No 1 min No No Entradilla
Aceite
Colas droga No No - - No No - No - -
Colas droga No No - - No No - No - -
Colas No No - - No No - No - -
accidente
Asesinato No Si Sin Off No No 1,30 min No No Medianilla
mujer
Colas juicio No No - - No No - No - -
Colas No No - - No No - No - -
Bandera
Enferm. . . . ) .
No i Sin off i No 1,25 min No No -
Raras
Colas lectura |~ No No . . No No . No . .
Colas galaxia |~ No No - - No No - No - -
Jamboree . . . )
No i Sin Off No No 1,30 min No No -
Rock
Colas arce No No - - No No B No - -
contemp.

Expocuerpo | No si Sin off si si 1,30 min No No Medianilla
Manolo No st Con off No No 1,30 min No No ;
Caracol

Colas No No . . No No B No - -
flamenco
Temporal y )

< No i - off No No 1 min No No -
Granada

Feria No Si - Off No No 1 min No No -
Carretera

ColasRover | No No - - No No B No - -

CasoNevada | No si - Off No No 1,30 min No No -
CCoo No No Sin Off No No 1,15 min No No -

Facturas luz No si Sin Off No si 1 min No No -

Frui-logistica | No No Sin Off No No 1,20 min No No -
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Consideraciones.

AD olvida la premisa de la calidad de la imagen: el balance de blan-
cos” no es el adecuado. Al poner la cimara en automdtico y cambiar de am-
bientes, algunos blancos resultan quemados, saturados..., de forma que el
producto final es una imagen no perfecta. Esto cumple otro de los requisitos
del directo; l6gico, ya que el operador de cdmara no puede parar de grabar
para ajustar el balance porque eso implicaria emitir un negro, ademds, de
varios segundos. Esto sucede, por ejemplo, en la pieza de la exposicién de
interiores de cuerpos humanos donados; el ambiente en penumbra y con la
escasa luz empleada para transmitir sensaciones especiales al visitante pro-
voca que la imagen que le llega al espectador tarde un tiempo en adaptarse
a esos contrastes.

No resultaria un exceso senalar la reiteracién sobre los sucesos por
el temporal en los dltimos tres dias por parte de AD. Sin duda, las piezas
cobran un matiz mds social que el de los informativos porque aportan, mds
que cifras numéricas, nombres y casos concretos de los afectados. AD pone
cara a las noticias mientras que CSN pone datos. A pesar de todo, por muy
sociales que sean, ;qué sucede con el resto de hechos que suceden en cual-
quier punto a lo largo de todo un dia? Quizd los arrastré la lluvia.

CSN rompe la estética més tradicional en la pieza de la factura de la
luz: comienza con total y juega con el ambiente. Da mds fuerza, un matiz
mids social que el determinado por un informativo puro y convencional
como es el analizado. Asi, también comienza la pieza con un paneo, algo
antiestético y prohibido, en la mayoria de los casos, por los libros de estilo.

Las imdgenes de las piezas de La Mamola, Sierra Nevada, los torna-

dos, la exposicién del cuerpo humano... son las mismas para AD y CSN

27. NOTA: Hacer un balance de blancos al comenzar a grabar es una misién ineludible
para cualquier operador de cdmara. Esta actividad tiene como resultado la optimizacién
méxima de los colores de la imagen, partiendo del blanco.
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(incluso las imdgenes se emplean en el informativo para mds de una pieza);
una observacién que nos lleva al tratamiento de la informacién. El resultado
final, el producto ofrecido, para un mismo tema en uno y otro medio se
desata interesante: lo que en AD merece mds de cuatro minutos de exten-
sién, para CSN bastan unas colas de no més de treinta segundos. AD ofrece
ademds de una visién informativa, aunque no se muestre lo mdas objetiva
posible, social: muestra la noticia y también otra fuente de informacién que
corrobora lo puesto de manifiesto para ensefar al espectador que ese hecho
que ha sido relevante por algo le ha sucedido a personas en concreto (seria
preciso valorar si con este estilo se tiende al sensacionalismo y se olvida la
intencién primordial de informar). De forma diferente, CSN, como infor-
mativo que es, en la mayoria de los casos ofrece una visién menos cercana,
ofrece el hecho y no acude a la repercusidn social que pueda haber tenido el
acontecimiento que se da a conocer.

Destacable en el informativo, la falta grave de totales en una pieza.
Sobre todo, cuando el off contiene declaraciones realizadas por personajes
relevantes concretos como jueces, portavoces... Es el caso del VIR emitido
sobre el Caso Nevada. No se cumple, pues, la veracidad, credibilidad... per-

seguidos por los profesionales del mundo de la comunicacién.
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6 de febrero de 2009.

) ’ Oraciones Totales off/ Movi- Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas AD Directo N con/sin . mientos de N 2 . Medianilla
subordinadas - ambiente N seguidos de duracién titulares Redactor .1
movimiento cémara Salidilla
Vecinos o o : o o v . -
) Si si - Ambiente Si si 3,06 min si - Entradilla
aislados
Nieve en Ste- |, st : Ambiente st st 211 min st ; Entradilla
tra Nevada
Crecida st st - Ambiente si No 1,10 min i - Entradilla
del rio
Carretera . . ~ . " . < y "
N Si Si Con Ambiente Si No 3,28 min Si - Entradilla
hundida
Techo des- No Si Con Ambiente Si Si 2,45 min Si Si -
prendido
Mara des- No si Sin Ambiente si No 3,08 min Si - Entradilla
aparecida
Vecinos ) o : ) o . . . )
) Si Si Con Ambiente Si Si 4,30 min si si Entradilla
aislados
Historia en st Si Con Ambiente St Si 4,55 min St St Entradilla
la calle
Ronda me- si s - Ambiente Si Si 7,55 min si - Entradilla
reorolégica
Nieve en Sie- ) ) ) ) ) ) . . )
Si Si Con Ambiente Si Si 4,05 min si si Entradilla
rra Nevada
Crecida ) : ] ) ) . . i
) No Si Con Ambiente Si Si 4,50 min si si Entradilla
del rio
Vecinos ) ) ) ) ) ) ) ) Entradilla
e Si Si Con Ambiente Si Si 6,48 min si si e
Tornado No Si Con Off Am- Si si 3,31 min si si -
Milaga biente
Muerta . . . . . .
No Si Con Ambiente Si Si 4,10 min si si -
derrumbe
Derrumbe No Si Con Off si Si 5,07 min St si
piso
Alerta viento |, Si Con Off Am- Si Si 3,23 min si si -
Cadiz biente
Cuplé No - - Ambiente si Si 1 min si - -
carnavales
Dia de . . Off . . . .
o No Si Con Ambionte Si Si 1922 si Si -
Urbanizacion . . Ambiente - . ) . .
o Albguann | O Si Con of Si Si 4min si si -
Jefe eviea No Si Con Ambiente Si Si 1930 St Si Medianilla
atraco
Apedreo No Si Con Ambiente Si Si 4,04 min St Si -
ventanas
Monjas en o . : o o - o o
)2 No Si Con Ambiente Si Si 3,50 min Si Si -
crisis
AD Si Si Con Ambiente Si Si 2 min si st )
3 Entradilla
domingo
Esculturas . o : o o v o ” -
Si si - Ambiente Si si 3,49 min Si Si Entradilla
Berrocal
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fotografia

) ) Oraciones Totales o/ Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacion | Lntradilla
Piezas CSN | Directo A con/sin ; mientos de - > . Medianilla
subordinadas - ambiente 2 seguidos de duracién titulares Redactor e
movimiento cémara Salidilla
Colas No st - No No 30s Si - -
temporal
Temporal No si - Off No No 1 min si No -
Andalucia
Colas No st - No No 30 No - -
pantanos
Colas No si - - No No 30 Si -
temporal
Colas No si - - No No 30 No - -
accidente
Colas No si - - No No 395 No - -
accidente
Colas inmi- No st - - No No 32 No - -
grantes
ColasMarta | No Si - - No No 2% si - -
Colas No si - - No No 30 No - -
estudiantes
Colas CGPJ No Si - - No No 355 No - -
Colas " .
NNTT No Si - - No No 305 No - -
Caso No No Sin Off No No 1,04 min No No -
Boadilla
No Si - - No No 285 si - -
Colas No si - - No No 31s No - -
espionaje
Colas No si - - No No 305 No - -
activistas
Concurso de 9 . i
No Si Con Off No No 1,12 min No No -
Arpa
Colas No si - - No No 27s No - -
Educacién
Colas. No Si - - No No 40 No - -
mutilacién
Colas No Si - - No No 305 si - -
donaciones
Donaciones o . . :
’ No Si Sin Off No No 1,30 min No No -
Grganos
Expo )
No Si - - No No 205 No - -
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Consideraciones.

Sobre la estructura del programa AD:

Colas de inicio.

Bateria de intervenciones en directo o falsos directos de los redactores
para ofrecer un pequefno avance de la noticia que, con posterioridad,
tratardn a lo largo del programa. Uno de estos ‘cebos™® va acompafado
de un total. Esto podria responder a los titulares de un informativo
convencional.

Piezas: sucesos, actualidad en general.

Bateria de titulares después de la publicidad.

Publicidad.

Piezas (incluye el tiempo).

Publicidad.

Piezas.

Cierre y despedida.

Sobre la estructura del informativo de CS:
Colas de inicio.

Bateria de titulares.

Piezas y colas nacional.

Piezas y colas internacional.

Piezas y colas deporte.

Piezas cultura y salud.

Despedida y cierre.

El tiempo.

28. NOTA: Un “cebo” es un gancho para el espectador, una llamada de atencién para
conservar o atraer a la audiencia.
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La estructura de los programas es bastante parecida. Ambos comien-
zan con unas colas de inicio senalando las dos o tres noticias mds importan-
tes del dia, siguen con una bateria de titulares y, a continuacidn, entran las
piezas de las noticias a tratar siempre con paso de la persona encargada de
la presentacién. Ambas emisiones también van de lo particular a lo general:
CSN lo hace primero dando las noticias locales y nacionales y AD ofrecien-
do conexiones en directo. El informativo continda con los temas de interna-
cional y AD con la emisién de falsos directos a noticias més generales. AD
no emplea cortinillas de separacién de contenidos pero usa la publicidad
para cambiar ligeramente el contenido de los temas. Por supuesto, las dos
producciones optan por colocar la cultura al final de los contenidos y coin-
ciden también en cerrar con una despedida mds amena apoyada, ademds de
en la imagen y en la voz del presentador, en una musica especial.

En AD, la noticia relativa a la desaparicién de Marta del Castillo co-
mienza con una entradilla, un falso directo, de la redactora y da paso a una
baterfa de totales, separados con un blanco, propios del género informati-
vo.

En CSN, las imdgenes sobre el temporal y el caso Marta del Castillo
son las mismas y en el mismo orden. El total del padre de la joven sevillana
desaparecida es el mismo para los dos programas: el de CSN es mds corto

que el de AD en tiempo.
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9 de febrero de 2009

: ! Oraciones Totales off/ Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntredilla
Piezas AD | Directo ) con/sin ! mientos de ‘ ° ' Medianilla
subordinadas s ambiente ° seguidos | de duracién | titulares Redactor 1as
movimiento cémara Salidilla
Derrumbe | st Con Off Am- si No 5,12 min st st Entradilla
piscina biente
Enicrro No si Sin Ambiente si si 3,56 min si si Medianilla
asesinada
Huelga ) ) ) ’ ) ’ ’ "
No i Con Ambiente si si 5, 12 min si si Salidilla
basuras
Auapados No Si - Off No si 30's No - -
mejillones
Maraa des- st st - . si st 3,23 min st st ;
aparecida
Cocinero . . . ) . . ) . . )
ner i i Con Ambiente si si 3,28 min si si Entradilla
domicilio
Ronda me- Si Si - - Si Si 7:50 Si - Entradilla
teorolégica Min
Nieve en . Ambiente , , N . .
o tims | No i Con o i i 4,35 min i i -
Tornado No si Con Redactor Si Si 5, 49 min Si Si -
Calles No si Con Ambiente si si 5,01 min si si -
estrechas
Cocinero a Si Si Con Ambiente si Si 4,50 min Si Si Entradilla
domicilio
Disefiador de | ) Si Con Ambiente si si 4,59 min si si -
prototipos
Raras No i Con Ambiente si No 313 si si -
en solar Off
Cables No si Con Ambiente Si si 3,23 min si Si -
tension
g
Problemas No si Con Ambiente Si No 4,12 min si Si -
movilidad
Desahucio No st Con Ambience si No 4 min si No -
impago Off
Ovejas aban- ) . ) - o ) o o
No i Con Ambiente Si si 3,42 min Si si -
donadas
Sistema
tejuvene- si si Con Ambiente si si 2 min si si Entradilla
cedor
Anti ) ) ) ) ) ’ ’ )
‘ si i Con Ambiente si No 3,50 min si si Entradilla
Pearcing
L . o ) ) ) 5.21 ) ) )
Cocina si i Con Ambiente i i X i i Entradilla
Min
Cocinero Si St Con Ambiente Si No 4,40 min Si Si Entradilla
domicilio
Sistema reju- St Si Con Ambiente si si 4,04 min si si -
venecedor
Carnavales No si Con Ambiente si si 5,02 min si si Entradilla
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Darwin

" ! Oraciones Totales off/ Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas CSN | Directo ) con/sin . mientos de ) > : Medianilla
subordinadas - ambiente ! seguidos de duracién titulares Redactor 1
movimiento cimara Salidilla
Bomba ETA |  No Si Sin Off No No 1,45 min No No -
ColsD3M | MO No - . No st ; : ; :
Colas paro No No - - No No - - - -
jueces
Colas Maja- y
Mo No No - - No si - - - -
L No - ,
Garzon No Sin Off No No 1,5 min No No -
Moreroscon |, si No Off Si No 1,15 min No No -
Marta
Colas huelga | o No . . No No . . - .
basura
Colas
ol No No - - No No - - - -
Colas No No - - No No - - - -
accidentes
Campafia No i Sin off No No 1,22 min No No :
trifico casco
Colas No No - B No No - . - -
Grilas
Colas No No - - No No - - . -
derrumbe
Sandokdn ) ) . . A
No i Sin Off No No 1,28 min No No .
Colas No No - . No No : - : -
asesinato
Colasamaco | o i i o s i . i .
sucursal
Colas
NISSAN No No - - No No - - - -
Total N )
vor No No Sin Ambiente No No - - - -
Chaves y y , )
e No si Sin Off No No 1,09 min No No
 Colas No No - - No No - - - -
igualdad
Visita Pres. . . .
! No No Sin off No No 1,30 min No No Medianilla
Argentina
Programa No si Sin Off No No 1,32 min No No -
inmigrantes
Colas No No - : No No - - - -
tiempo
Colas No No - - No No - - - -
hospital
Bodas ) ) < .
: No i Sin Off No No 1,15 min No No -
extranjeras
Ahorro ) ) ) .

o No i Sin off No No 1,28 min No No -
Colas apa- No No - - No No . - B .
reamiento

Cine No st Sin off No No 1,19 min No No
Andaluz
Colas b No No - - No No - - - B
Cruz
Colas Melén No No - - No No - - - -
Diésel
Colas Conl. | No - - No No - - - -
empresatios
Colas huclga | No i i o o . i . i
autobuis
Dlan .
Albaicin No Ne - - No No - - - -
Colas recibo )
ENDESA No No - - No No - - - -
Colas Sierra
N No No - - No No - - - -
Colas No No - - No No - - - -
gria
Embriones § )
No No Sin Off No No 1,30 min No No -
Goya Lince - - )
" No si Sin Off No No 1,25 min No No -
perdido
Ao No st Sin off No No 1,13 min No No -
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Consideraciones.

Es hoy un dia especial para hablar sobre el ‘teatro’ que plantan los
redactores a la hora de elaborar una pieza, sobre todo en AD, donde todo
se desarrolla como una secuencia, como si fuera el capitulo de una teleserie.
La pieza de la Nieve en Prado Llano ejemplifica esta caracteristica: el video
comienza con una imagen dentro de un coche, el conductor mantiene una
conversacién con un Guardia Civil que le explica que el paso a los vehiculos
estd cortado. Al comenzar el video, para el espectador es ficil advertir que la
persona que mantiene la conversacién con el guardia es el redactor: primero
porque los seguidores del programa conocen a los profesionales mds que
de sobra y segundo porque es el redactor el que cuenta la noticia. Ademis,
bien sabido es por los profesionales del mundo de la comunicacién que es el
operador de cdmara el que generalmente conduce el vehiculo de transporte
con el fin de permitir al redactor realizar las gestiones oportunas para el tra-
bajo que se pretende llevar a cabo: el teatro estd asegurado. Otro ejemplo en
este dia es la pieza de las calles estrechas en un pueblo de Jaén. El equipo de
reaccién graba una complicada maniobra de un turismo que intenta salir de
una calle donde se ha quedado encajado; los vecinos interactiian, en prin-
cipio, de forma espontdnea dirigiendo al conductor (ayudante de cdmara)
mientras que el operador de cdmara graba y el redactor, micréfono en mano,
observa la situacién.

El ambiente, como se ha explicado ya, sustituye al off en muchas
ocasiones. Estas dos piezas son un claro ejemplo de esto; porque resultaria
absurdo bajarse de un coche para dirigir la conduccién de un companero
con cdmara y micréfono en mano (aunque siempre pueden aprenderse nue-
vas técnicas de direccién).

Vuelve a plantearse la pregunta de cudnta duracién merecen las infor-
maciones. La pieza de cuatro minutos que trata la nieve en Sierra Nevada,

en AD, para CSN merece treinta segundos de colas y un total de un politi-
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co. Esto sienta otra diferencia fundamental entre estos dos programas: AD
exprime ‘lo social’ de los temas de actualidad —centrdndose en los personajes
afectados, opinién, dando voz a los vecinos...- mientras que el informativo
se limita a la informacién, més fria y lejana, recurriendo a los cargos publi-
cos como principal fuente de informacién. Lo mismo sucede con la piscina
derrumbada y con la huelga de basuras: AD opta por un VIR y CSN, por
unas colas. En todos casos las imdgenes son las mismas.
10 de febrero.

) ) Oraciones | 10tales con/ off/ Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lhuadilla
Piezas AD | Directo A sin ; mientos de - > ! Medianilla
subordinadas - ambiente A seguidos de duracién titulaes Redactor L g
movimiento cémara Salidilla
Suicidio si i Con Ambiente si si 4,47 min si si Entradilla
Pajaritos
Cadiver ) ) ) ) . . v
i si Sin off No No 4,02 min si Si Entradilla
Marbella
Asilto No st Con Off st st 440 min st si -
encapuchados
Reduasin | ) st Sin Ambiente st No 449 min st st -
testiculos
Suicidio . . . . . . . . K
e Si si - Ambiente si si 2 min si i Entradilla
Pajaritos
Marta des- Si Si - Ambiente No Si 555, Si No Entradilla
aparecida
Dulees del st si Con Ambiente si si 2 min si si Encradilla
amor
Ronda me- si si . - si si 7,59 min si . Entradilla
teorolégica
t"*’(l;‘:‘;"“ No si Con Ambiente si No 3,54 min Si si -
Vuelve el . y . . . ) . .
¢ No si Con Ambiente si Si 4,00 min Si i -
carbon
Vivienda No st Con Ambicnte st s 3,25 min s No .
ruinas
Suicidio . . . . . N . .
e Si si Con Ambiente si si 4,05 min si i -
Pajaritos
focal Del. No si Sin Ambiente No No 1,03 min si No -
Gobicrno
Lencerfa si Si Con Ambiente Si Si 3,01 min Si Si Entradilla
enamorados
Mends contra | - o si Con Ambiente si si 3,21 min s s Entradilla
la crisis
Accidente . . . . . . . r
" No si Con Ambiente si Si 2,50 min Si Si Entradilla
trifico
Partido No Si Con Off No No 3,10 min Si Si -
Espafia
Gemelas ) . . . v o o
No i Con Ambiente i No 4,15 min Si i -
Desamparo No Si Sin off No No 3,30 min Si Si -
Suicidio Si Si - Ambiente No No 2,22 min si No Entradilla
Pajaritos
Mentis contra si Si Con Ambiente Si No 3,15 min Si Si Entradilla
la crisis
Dulees del st si Con Ambicnte si st 2,50 min st st .
amor
Lenceria st Si - Ambiente Si Si 4,25 min Si St Entradilla
enamorados
Carnavales No si Con Ambiente si Si 4,39 min st si -
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. ) Oraciones Totales off/ Movi- Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lrtredilla
Piezas CSN | Directo ) con/sin . mientos de - ° ' Medianilla
subordinadas .. ambiente . seguidos de duracién titulares Redactor . e
movimiento cémara Salidilla
Suicidio No si Sin oft No No 1,20 min No No -
Pajaritos Ambiente
Cadaver .
il No No - - No No - - - -
Despido No Si Sin Off No No 1,30 min No No -
Ciritas
Banco células | No si Sin Off No No 1,26 min No No -
Directo st si : Ambiente No No 50s. No : :
Congreso
Congreso No Si Sin Off No No 1,50 min No No -
diputados
Acuerdo No si Sin Off No Si 1,55 min No No -
Andalucia
Conscjo No Si Sin Off No No 1 min No No -
viviendas
Parlamento . v
. No No Sin Off No No 2 min No No -
Andaluca
Gonzdlez No si Sin Ambience si No 1,50 min No No -
Pancro
Francisco No No Sin Off No No 1,40 min No No -
Correa
Colas .
PSOE No No . B No No - - - -
Toul No - - - No No 325 - - -
jueces
Banda
flsifcacién | O Ne - - No No - - - -
Colas No No - - No No - - - -
accidentes
Colas No No - - No No - - - -
maniobras
Redluta sin No si Sin off No No 1,10 min No No .
testiculos
Seguridad en No No Sin Off No No 1,28 min No No -
Internet
Testamenco No Si Sin Off No No 4900 No No -
vital
Colas pro- No o i i No o i . i i
ductoras
Meni ) . ) ) )
rpyet No No Sin Off Si Si 1,18 min No No .
Precio la No No Sin off si si 1,30 min No No -
voluntad
Colas o o i . No o i . i i
pasteles
Huelga ) ) ) )
No No Sin off i Si 1,50 min No No -
autobuses
Presa y . )
No si - Off No No 1,06 min No No -
Rules
Rehabilita-
cion No si Sin off No No 1,15 min No No -
autonémica
Colas No No - - No No - - - -
accidente
Huelga ) . )
¢ No No Sin off No No 1,32 min No No -
ensefianza
Sancamicnto No No Sin Off No No 1 min No No -
Cartuja
Vecinos pi- No No Sin off No No 1,10 min No No .
den parque
Colas porte- No No . ) No No . i i .
o discoteca
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Consideraciones.

El total emitido por AD sobre el asesinato de una mujer y el posterior
intento de suicidio de su agresor es totalmente informativo: plano corto fijo,
redactor ausente y micréfono frente al entrevistado dentro del campo de la
imagen. Antes de analizar el informativo de CSN se prevé que empleardn
el mismo total por una simple cuestién de estilo y actualidad; eso si, con
menor duracién ya que en AD ha durado mds de un minuto (cierto es, CSN
emite el total).

La pieza de AD sobre el accidente de tréfico es un claro ejemplo de
falso directo. El paso de la presentadora al redactor induce a pensar que la
conexién es en vivo. El falsete puede deducirse sobre todo por una valla que
se ve en la imagen cortando el tréfico en contra de las palabras de la presen-
tadora “a estas horas el trafico es fluido”, contradictorio.

La noticia de la denuncia de una gemela a su hermana por robo y
suplantacién de la personalidad lleva a AD a realizar una pieza en la que
dos gemelas cualesquiera explican las curiosidades que les han sucedido al
ser pricticamente idénticas. Este video es una clara muestra del estilo y de
la forma de transmitir la informacién de este programa que siempre tiende
a socializar las noticias, yendo un poco mds alld del contenido de un simple
teletipo. No se limita a dar la informacidn, sino que, con originalidad, de-
muestra que si es posible hacerse pasar por una hermana gemela.

Una de las caracteristicas distintivas de AD frente a CSN es la reitera-
cién. AD acude dos veces al restaurante malagueno ‘Pura Gula para explicar
la economia del mend que ofrecen; los dulces para enamorados entran dos
veces en directo, el tema no es muy extenso, tan sélo hablan de unas tartas
en forma de corazon; el suicidio en el barrio de los Pajaritos ocupa hasta
cuatro conexiones en las que se repite la informacién desde el primer mo-
mento; la lenceria para el dia de los enamorados y los modelos quinceaneros

que portan los conjuntos de ropa interior rellenan un total de ocho minu-
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tos... Una diferencia abismal, como puede verse, frente al minuto y medio
de duracién de las piezas de un informativo, teniendo en cuenta, ademds,
que en el noticiero no se repiten.

Las imdgenes en las colas del caddver encontrado en la localidad ma-
laguena de Marbella, las colas de la concentracién de la nina desaparecida
hace mds de quince dias y las del suicidio en el barrio de los Pajaritos son
las mismas para los dos programas. Y ambos emplean unas colas para tratar
la informacién. AD lo hace con su particular estilo, con esas imagenes en
las que el texto es leido por la redactora en un directo y no por la presenta-
dora.

CSN emite un directo desde el Congreso de los Diputados en Ma-
drid. Es muy diferente a los de AD. En el informativo el plano es medio
largo y fijo, no tiene nada de movimiento de cdmara ni zoom; el tono de
voz de la redactora es totalmente lineal sin dar lugar a la interpretacién y la
duracién es de cincuenta segundos, es decir, menos de la mitad de lo que

acostumbra el programa AD.

11 de febrero

- Enccadill
! : Oraciones Totales off/ Movi- Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicaci ract
Piezas AD | Directo ’ con/sin B mientos de " > ' Medianilla
subordinadas " ambiente ° seguidos | deduracién | titulares Redactor 1ar
movimiento cémara Salidilla
Mujer No si Con off st st 4,03 min si si Entradilla
amenazada
Suicidio ) ) Off ) ) ) Entradilla
Pajaritos No St Sin Ambiente St No 3 min St No Salidilla
Almanjéyar | Si Con Ambiente si No 3,45 min Si Si Entradilla
descuidado
Accite para Si Si Con Ambiente si st 3,40 min st si Entradilla
China
Banderilleros | Si Si Con Ambiente Si No 5,32 min Si Si Entradilla
Precios Si Si Con Ambiente Si si 2 min si si Entradilla
especiales
Rondame- | si . . si si 7,03 min si . Entradilla
teorolégica
Campafia No si Con Ambiente si si 5 min si si
trifico
Mariscadores | -\, si Con Ambiente si si 3,32 min st si
con carnet
Furivos No Si Con Ambiente Si No 5,20 min Si Si Medianilla
cazados
Robos . - . ) . y ) y y
ob No Si Con Ambiente Si i 2,50 min Si Si
misteriosos
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Banderillas si si Con Ambiente Si st 3,46 min st st -
de moda
Sabor de Si Si Con Ambiente Si Si 4,20 min si si Entradilla
amor
Rap No si Con Ambiente si si 3,20 min si si -
Chiclana
Asesinato A. N Off ) . ) o o
Banderas No No Sin Ambiente S No 4 min Si Si
Chatarreros | No si Con Ambiente si si 5,02 min si si Entradilla
Grietas < . . . . . .
: No Si Con Ambiente Si Si 4 min Si Si -
colegio
Colas Marea | No - - No No 50s si - -
desaparecida
Precios No Si Con Ambiente si si 4,30 min si si Entradilla
especiales
Acelte para si si Con Ambiente si si 5,12 min si si Entradilla
bebés
Cocina si si Con Ambiente si si 7,32 min si si -
Cierre . . . . s s i i i i
carnaval
! : Oraciones Totales off/ Movimientos |  pancos tiempo sumarios/ | implicacién | CMradilla
Piezas CSN | Directo ) con/sin 5 , - > ; medianilla
subordinadas e ambiente | de cimara seguidos | deduracién | titulaes redactor L
movimiento salidilla
Ascsinatos No No Sin off No No 1,15 min No No -
Valencia
Marta des- . 3 § ) .
‘ No Si Sin off No No 1,17 min No No Medianilla
aparecida
Lf)las No No - - No No - No - -
asesinato
Colasaborto | g, No - - No No - No - -
ilegal
Colas No No - - No No - No - -
Colas No No - - No No - No - B
asesinato
Corrupcién si si - Ambiente si No 1 min No No Entradilla
F. Correa
“Trama PP No Si Sin Off No No 1,20 min No No -
Bateria de No - Sin - No No 405 No -
totales PP
Colas factura | o i i No No i No - i
Iz
Colas No No - - No No - No - -
bombillas
Mejor No Si Sin Off No No 1,30 min No No -
vivienda
Industria No si Sin Off No No 1,24 min No No -
milicar
Colas No No - - No No - No - -
agricultores
Educacién No Si Sin off si No 1,30 min No No -
mixta
Colas aval No No - - No No - No - -
Junta
Parlamento |, si : Ambiente No No 405 No No :
andaluz
Mediacién No Si Sin Off No No 1,17 min No No -
familiar
Colas No No - - No No - No - -
Velizquez
Feria arte ) ) )
RO No Si Sin Off No No 1 min No No -
Colas No N - - No No - No - -
Higados °
Hombres y N ] )
‘ ) No No Sin Off i No 1,10 min No No -
chimpancés
San Valentin | No Si Sin Off Si No 555 No No -
Colas No No - - No No - No - -
acuario
Carmen Sara o . ) )
No i Sin Off No No 1 min No No -

Baras
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Huclga No No Sin off No No 1 min No No
Crisis campo | No No Sin Off No No 1,17 min Si No
Colas No No No No No
educacién
Colas caso y
N No si - - No No - No
Acterdo , o A )
o No Si Sin Off No No 1,05 min No No
Ciritas
P
Pescado No Si Sin Off No No 1,12 min No No
Telescopio . y . .
No i Sin Off No No 1 min No No
Alma
Colas Sierra .
Nona No No - - No No - No
Colas cierre No No No No No
acuario
Consideraciones.

La campana de la guardia civil de tréfico para el uso correcto del cinturén
de seguridad ocupa un espacio curioso en AD. Vuelve a identificarse el falso direc-
to: la pieza comienza con un guardia civil que detiene un vehiculo para comprobar
si tiene el cinturén y la mujer que conduce es la redactora. Y vuelve también a po-
nerse de manifiesto el ‘teatro’, el estilo secuencial ya caracteristico del programa.

La redactora de AD realiza la compra de alimentos con un individuo en un
supermercado en el que descuentan un 5% del total de la compra al ensenar la
cartilla del paro. Esto es otro ejemplo de socializacion de los temas y sobre todo,
de nuevo, del estilo secuencial ya citado.

Hoy AD sorprende con unas colas sobre Marta, la nifa desaparecida en
Sevilla, interpretadas por la propia redactora. Las imdgenes son propias de un in-
formativo por el tipo de plano: no hay paneos seguidos, las imdgenes se fijan al
principio y al final en el caso de las panordmicas y la duracién del plano, méximo
cuatro segundos. Las imdgenes emitidas por AD son las que componen la pieza de
CSN, dicho de otro modo, CSN cede el material a AD.

CSN intenta crear una pieza mds dindmica en su seccién de cultura. Lo
hace con la obra de teatro de Sara Baras. El total encabalga durante varios segun-
dos a la imagen, de manera que la artista habla mientras el espectador ve parte de

su espectdculo. Atn asi, esta forma de dar dinamismo a los videos queda muy lejos

del estilo de AD.
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La pieza relativa a la huelga de autobuses en la provincia de Granada juega

con el ambiente al principio del video. Las voces y las manifestaciones verbales de

los trabajadores rompen el inicio tradicional de los VIR de los informativos para

dar énfasis a la informaci6n, para mostrar al espectador una realidad mds cercana.

El informativo emplea las colas del acuario de Almufiécar como cierre, repi-

tiendo la informacién y las imdgenes en el mismo orden que AD y con la misma

musica de fondo.

12 de febrero.

! ! Oraciones Totales off/ Movi- Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas AD | Directo ) con/sin b mientos de ) > ' Medianilla
subordinadas s ambiente seguidos | de duracion | titulares Redactor o
movimiento cimara Salidilla
Mujer No st Sin off No No 415 min s s Entradilla
quemada
He‘b‘j: de No Si Con Ambiente Si si 3,12 min si si Entradilla
Refugio perros | No si Con Ambiente si si 3,29 min Si Si -
Encierro No st Con Ambiente st No 1,30 min Si Si Entradilla
Pajaritos
Marta desapa- ) .
‘ No No - off No No 1,30 min No No Medianilla
recida
S
Psicologia Si st Con Ambiente st No 3 min Si st Entradilla
paterna
Guitarra Si st Con Ambiente si st 3,10 min Si si -
especial
Ronda metco- | =, si - B st st 731 st - Entradilla
rolégica min
Conductor y . off ) - y )
F No si Con Ambonte No no 5,17 min i si Entradilla
Dentisia No st Con Ambiente si No 3,52 min st st :
cerrado
Salvada No si Con Ambiente si si 2,34 min st st ;
asesinato
Actividades s si Con Ambicnte si si 6,10 min s si .
campo
Diew si si Con Ambiente si si 2,34 min si si Entradilla
cuidada
Ordenador No st Sin Ambiente No No 4,38 min Si St -
discapacitados
Grietas No si Con Ambiente si si 3,39 min si si -
Casas
Dicta ) ) ) ) s ) .
’ i si Con Ambiente si No 5,37 min i si -
cuidada
fertrasplante | = si Con Ambiente si No 4,22 min si si -
rifion
Alumnos . } . . y ) y y
j No si Con Ambiente si No 5,03 min i i -
monitores
San No Si Con Ooff si Si 4,54 min Si St Salidilla
Valentin Ambiente
Sefioradelas |, si Con Ambiente st No 3,48 min st si :
tabernas
Patiuelos para | -, st Con Ambicnte st si 3,48 min st s E
la Reina
Guitarra Si Si Con Ambiente si No 2,47 min Si si -
especial
Actividades Si st Con Ambiente si st 4,07 min St Si Entradilla
campo
Colas cierre - - : Ambiente i si - st : .

guitarra
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. Entradill
. ’ Oraciones Totales off/ Movi- Paneos Tiempo | S /| Implicacié act
Piezas CSN | Directo ) con/sin h mientos de ) > " P Medianilla
subordinadas . ambiente < seguidos de duracién titulares redactor e
movimiento chmara Salidilla
Colas No si - Off No No - - No -
levitacion
Explosion st st : off No No 40 No No Entradilla
de gas
Corrupcién |, si Sin off No No 1,22 min No No :
Auto de No si - off No No 1,10 min No No -
prisién
Colas Correa | No Si - Off No No - - No -
 Colas No Si - Off No No - - No -
Sindicatos
Destiwucion | si Sin off No No 1,28 min No No -
Gobernador
Colas y .
No si - Off No No - - No -
Paro
Criss No Si Sin Off No No 1,20 min No No -
politica
Totales No - - No No - - No :
politica
Vacuna No Si - Off No No - - No -
cancer
Donante No si Sin Off No No 1,22 min No No -
cordén
Ley No Si Sin Off No No 1,18 min No No -
Aborto
Nifios No i Sin off No No 1,12 min No No -
soldado
Negocios No St Sin Off No No 1,26 min No No -
asidticos
Didlogo o N .
o No i Sin Off No No 1,29 min No No -
familiar
Colas No si - Off No No - B No -
elecciones
-
Pafs Vasco y No St Sin Off No No 1,31 min No No -
Europa
Colas No si - Off No No - - No -
politica
Mafia No si Sin Off No No 1 min No No .
italiana
Colas tiroteo | No si - Off No No - - No -
Colas No s i off No No ) B No -
Marta
Greenpeacey | No Sin off No No 1,11 min No No -
Hotel
Explosiongas | Sf si - off No No 405 No No -
Abuclas y No No - Off No No 1 min No No -
madres
Aniversario | ) st ; off No No 1,10 min No No ;
Darwin
Levitacién en . - - . < .
No Si Con off i i 1 min No No -
la calle
Sinfénica No No Sin Off No No 1,17 min No No -
espanola
Colas Alex No Si - Off No No - - No -
Ubago
Consistorio y o . <
TR No i Sin Off No No 555 No No -
Colas plan )
P, No si - off No No - . No -
Obras . . .
A | No si Sin Off No No 1,26 min No No -
CasoNevada | No si Sin Off No No 1,06 min No No -
Coche No si Sin Off No No 1,03 min No No -
ardiendo
Ahorro . . .
o No si Sin off No No 1,22 min No No -
energérico
Leyes musul- | g, st Sin off No No 1 min No No ;

manas
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Consideraciones.

Las piezas de CSN nunca llevan rétulos -justo el estilo contrario de AD-. Si
los llevan, sin embargo, las colas de inicio.

La pieza del herido de bala realizada por AD comienza con un paneo con
mucho movimiento, muy rdpido pero de aproximadamente seis segundos, algo to-
talmente prohibido por los libros de estilo del género informativo. Parece que todo
vale para llamar la atencién del espectador, por mostrar, por dar dinamismo.

El entderro de la mujer asesinada en el barrio sevillano de los Pajaritos se
realiza mediante unas colas leidas por la redactora de AD.

El tratamiento de la desaparicién de Marta es muy curioso en el dfa de hoy:
la presentadora anuncia que un companero de la casa, de Canal Sur Television, ha
realizado un trabajo de seguimiento en el rastreo de la policia en la bisqueda de la
nifa. Entra una pieza de un minuto y medio, con off y sin ambiente, sin la inter-
vencion del redactor, con planos de corta duracidn, planos fijos y sin paneos y con
una medianilla que se fija al principio y al final del plano. En otras palabras, AD ha
emitido, en bruto, sin acomodar a su estilo y requisitos una pieza de informativo;
de forma mds concreta, una pieza realizada por CSN.

La pieza del hombre que salva a una mujer de ser asesinada a manos de su
pareja es muy curiosa. La emite AD y comienza con un paneo de larga duracién,
el redactor no aparece al menos hasta los treinta segundos. Con esto, se consigue
dar una sensacién de directo, incluso el redactor se atranca hablando un poco
mientras expone los hechos ocurridos como si fueran vivo. No hay nada de off.

Una de las redactoras de AD se implica tanto en el trabajo que incluso
suelta por un momento el micro para ponerse a cocinar con la ‘Sefiora de las Ta-
bernas’. Resulta inconcebible que un redactor se desprenda de su principal arma
de trabajo y, de forma ldgica, el resultado es un sonido pobre, lejano y forzado. La
idea del programa es ofrecer la informacién en vivo y a pesar de ser un falso directo

el editor no arregla ese mal ambiente, lo deja para hacer més real el falsete.
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El total en directo realizado por el redactor de CSN en relacién a la explosién
de gas senala grandes diferencias en el tratamiento de la informacién entre el servi-
cio informativo y AD: el directo es un plano medio fijo, de cuarenta segundos de
duracién en el que no hay movimientos de cdmara ni de planos; el redactor estd
estdtico en campo con poca profundidad en el que no se ofrece mds informacién
al receptor que la emitida mediante el discurso del propio redactor. La segunda
intervencién sobre este tema deja al reportero en directo y entran unas imdgenes
grabadas a pleno luz del dia.

La pieza de CSN sobre el didlogo familiar juega con el ambiente. Una de
las usuarias de la psicologa mantiene una conversacién con la profesional que es

empleada como total.

13 de febrero

- Ervceadill
) ) Oraciones Totales off/ Movi Paneos Tiempo Sumari Implicacié raci
Piezas AD Directo . con/sin . mientos de ) . X Eedianilla
subordinadas A ambiente . seguidos de duracién titulares Redactor .
movimiento cémara Salidilla
Fallece parto No si Sin Ambiente No Si 4,10 min Si Si Entradilla
Salidilla
Explosion No si Con Ambiente Si si 3,49 min si si Entradilla
de gas Off
Marea des- No St - Ambiente Si Si 2,31 min si si Entradilla
aparecida
Escultura 5. st st Con Ambiente st si 425 min si si Entradilla
Valentin
Ritmica st st Con Ambiente st si 5,50 min st st Entradilla
Carbonizada si No - Ambiente si Si 555, Si Si Entradilla
vehiculo
Recluta sin No st - Ambiente St St 4,56 min st st Entradilla
pene
Crio deleén No si Con Ambiente si Si 4,05 min Si si Entradilla
en el parque
beleas
Peleas de No si Con Ambiente si Si 5,12 min si si Entradilla
Gallos
Robo naves No Si Con Ambiente si Si 3,23 min si No
industriale Off
Asociacién o Ambiente . </ N r r
do sataclos No Si Con ofF si si 4,17 min Si Si
Pasarela st st Con Ambiente st st 5,07 min st st Entradilla
original
Ronda me- st st - Ambiente St Si 7,06 min st st
teorologica
Sierra No st Con Off Am- st Si 4,13 min st st
Nevada biente
Alojamiento si si Con Ambiente si Si 3,43 min si st Entradilla
romdntico
Cocina si si Con Ambiente si Si 6,32 min si si Entradilla
del dia
Traje de No si Con Off Am- Si Si 4,37 min si si Paso present.
novia biente
Padres con No si Con Ambiente st s 413 min si st
cuatrillizos Off
Alojamiento , - Ambiente - o . . "
e, No Si Con of Si si 4,01 min Si Si
Pasarela si X X Ambiente X X X Si X X
original
Cocina st st Con Ambiente st St 5,40 min st st Entradilla
del dia
Cierre No
pasarcla
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) ) Oraciones | Ttlescon/ | 5 Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacin | Lntradille
Piezas CSN Directo N sin movi- N mientos de N a2 N Medianilla
subordinadas . ambiente < seguidos de duracién titulares Redactor 1
miento cémara Salidilla
Iniciativas No No Sin Off No No 1,30 min si No
Junta
Colas No St - - No No 32s. No No
medidas
Bajan los No St - - No No 39s. Si No
precios
Colas No si - - No No 40, No No
Estepona
Colas parén No si - - No No 40, No No
luz
Colas No si - - No No 30 No No
Garzén
Colas No Si No No 40 No No
Butrén
Detencién No st Sin off No No 1,20 min No No
banda
Colas Marta No Si - - No No 40s. Si No
Colas muerta | No Si - - No No 40s. No No
Colasvacuna | No Si - - No No 41s. No No
Colas No si - - No No 40, si No
Bolonia
Colas No Si - - No No 29s. No No
accidente
Colas La No st - - No No 30s. No No
Banda
Colas Volun- | ) Si - . No No 33s. No No
tarios
Padres No si - Off No No 1 min st No
precoces
Boda inmi- No si - off s No 1,10 min No No
grantes
Colas C. No Si No No 355 Si No
Hoyos
V‘i‘:“ No si Sin Off No No 1,23 min No No
Cierre C. No Si - - No No - Si No
Hoyos
Consideraciones.

La pieza de la mujer fallecida al dar a luz a su hijo es curiosa. Es un
falso directo donde el presentador da paso a la noticia y el redactor, incluso,
se toca el auricular del telecomunicador para afianzar el didlogo imaginario
(este paso a video es editado, como las entradillas tradicionales de un infor-

mativo). El tono de voz resulta llamativo respecto a otras piezas ya que es
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mds bajo, més lento, mds pausado... da asi énfasis a la situacién dramdtica
vivida por los afectados. Esto quizds no deberia suceder ya que el profesio-
nal de la informacién deberia limitarse, sin ser subjetivo, a dar un mensaje
meramente enunciativo. CSN informa mediante unas colas que muestran
las imdgenes del edificio del Hospital.

El VTR sobre la explosién de gas comienza con un total y, ademds,
con un total en movimiento, con un paneo. La pieza es més rdpida que la de
la mujer fallecida en el parto: a pesar de que ambas cuentan un drama, la ra-
pidez de la explosién de gas representa el estrés sufrido por los afectados. El
redactor, tranquilo y pausado, representa la sensacién de vacio de la familia
de la fallecida. Asi pues, el off es parte de la magia de la comunicacién.

La pieza sobre Marta del Castillo también es un falso directo. La en-
tradilla de la redactora (que queda enlazada con el paso del presentador) da
paso a un total de dos minutos que se emite en bruto, sin editar, como pieza
informativa. CSN trata el tema abriendo el informativo con unas colas de
inicio y con posterioridad con unas colas + total. Las imdgenes ofrecidas por
ambos programas son las mismas, con la diferencia de la duracién del total,
en CSN es de veinte segundos, el méximo permitido por estética y en AD
es cuatro veces mds largo.

Las entradillas de AD no cumplen el requisito caracteristico de situar
al receptor en el ambiente del lugar de los hechos. La mayoria de las entradi-
llas son en directo, si, pero dan paso a un video grabado cerrado que es una
grabacion, editada al gusto. Por este motivo no sittian al espectador sino que
sirven como paso. La muestra de que el redactor ha estado al pie del canén
de la noticia es su constante intervencién durante los totales y los recursos
audiovisuales: en los totales estd siempre presente en voz e imagen y ademds
es grabado en la toma de recursos por el operador de cdmara.

Y qué decir sobre el lenguaje que emplea AD en el off de sus piezas. El

redactor trata el tema de una mujer operada y transformada en un hombre
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que quiere ser militar. El ahora hombre no supera el reconocimiento médico
por carecer de pene, asi que acude a la justicia recurriendo el parte médico.
La justicia le ampara por lo que el resultado médico es positivo. AD acude
al candidato al ejército para que cuente su historia y exprese su satisfacciéon
para con el Ministerio de Defensa. El redactor termina la pieza —una pieza es
un video prefabricado con un off que ha sido fruto del pensamiento huma-
no- cerrando con la siguiente oracién: “a lo que no va a tener ya que recurrir
es a ponerse firme delante del espejo. Si todo marcha como se espera, Aitor serd
soldado al margen de tener, o no, un trozo de carne entre sus piernas”. ;Qué
fue de la sensibilidad, la educacién, el buen gusto y el respeto propios de un
profesional de la comunicacién? Sin comentarios.

La pieza de Sierra Nevada de AD abusa de la presencia de la redactora.
El VTR presenta un total que explica la oferta de autobus y forfait. La pro-
fesional aparece después en tres conversaciones con usuarios de las pistas de
esqui que desconocen el descuento y es ella, la propia redactora, la que pone
en conocimiento dicha oferta. Reiteracién de la informacién y también ex-
ceso de protagonismo.

La entradilla de AD en directo de la redactora sobre el traje de novia
se emite con problemas técnicos. No hay retorno y, como consecuencia, a
platé no llega la voz de la reportera. El presentador improvisa el paso que da
lugar a la entrada de la pieza, esta vez no hay falso directo, el VIR entra sin
simulacién alguna.

* Nota: La segunda emisién del falso directo de AD sobre la pasare-

la original de moda flamenca no se puede analizar por problemas

técnicos de Canal Sur durante la emisién.



114 MERCEDES BARRUTIA NAVARRETE

16 de febrero

) ) Oraciones Totales off/ Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas AD Directo N con/sin . mientos de N 4 . Medianilla
subordinadas e ambiente ° seguidos | de duracién | titulares Redactor 1an
movimiento cémara Salidilla
Mara des- si Si - Ambiente si Si 7,11 min Si No Entradilla
aparecida
Marta des- si si - Ambiente si No 1,20 min si No Entradilla
aparccida
Marta des- | g si - Ambiente si si 421 min si No Encradilla
aparecida
Juzgados y ) ) . ) ) . o . )
Si Si - Ambiente Si Si 5,19 min Si si Entradilla
Marta
Marca des- No Si Con off st st 2,15 min Si St -
aparecida Ambiente
Marca des- si Si - Ambiente si si 2 min Si Si Entradilla
aparecida
Marta des- No si Con off si si 5,39 min si Si Entradilla
aparecida Ambiente
Marta des- No Si Sin Off st No 4,38 min St No Entradilla
aparecida
Marca des- si Si Con off si si 3,58 min si si Entradilla
aparccida Ambiente
Marades- | si Con Ambiente si No 2,45 min si si Encradill
aparecida
Juzgados y ) . . ) ) . . .
’ Si si Con Ambiente Si Si 4,44 min si si -
Marta
Marta des- No Si Con off si Si 3,46 min Si si Entradilla
aparecida Ambiente
Marca des- si Si Con Ambiente si Si 2,03 min Si Si Entradilla
aparecida
Alerta No Si B Ambiente si s 2 min Si si -
Algeciras
Ronda me- si Si - Ambiente st No 5,59 min St - -
teorolégica
Alerta No Si Con off si Si 3,14 min St Si Medianilla
Algeciras Ambiente
Griasobre | g, st Con Off Am- i i 3 min st st -
colegio biente
Marta des- si si Con Ambiente si si 5,25 min si i Encradilla
aparecida
Juzgados y ) . . ) ) ] ) . ) Entradilla
i, Si si Ambiente Si Si 3,06 min si si Modianilla
Total
Rubalcaba No - - - - - - . - .
Marta des- si Si Con Ambiente si Si 7,55 min St Si -
aparecida
Marea des- st Si Con Ambiente Si Si 5,14 min si Si Entradilla
aparecida
Derrumbe No St Con Ambiente si Si 4,23 min St Si -
casa cueva
Cocina o . . ) ) ) . o o
Si Si Con Ambiente Si Si 3 min Si Si -
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. ! Oraciones Totales off/ Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacion | Lntradilla
Piezas CSN | Directo ’ con/sin h mientos de ) ° ' Medianilla
subordinadas L. ambiente seguidos de duracién titulares Redactor 1
movimiento cimara Salidilla
Marca Si si - Ambiente No No 20, si No Entradilla
desaparecida
Marta ) ) ) ) .
) Si i - Ambiente No No 30s. i No Entradilla
desaparecida
Marta . g ) . v
) si i - Ambiente No No 235 i No Entradilla
desaparecida
Marta . . . . . .
) si i - Ambiente No No 1,10 min i No Entradilla
desaparecida
Marca No si Sin off st st 2,31 min st No ;
desaparecida
Marta st st . Ambiente si No 3323 si No Entradilla
desaparecida
Marta . y ) o . S~
) Si i - Ambiente No No 1 min i No Entradilla
desaparecida
Naufragos ) . ) .
No No Sin Off No No 1,15 min i No -
patera
Colas. No Si - - No No 295. No No -
desaparecido
Colas policia | No si - - No No 20 No No -
Colas BD No Si - - No No 30s. No No -
juzgados
Colas No si - - No No 29, No No -
Bermejo
Colas No st - - No No 325 No No -
Internet
Colas No si - - No No 20, No No -
alcohola
Colas No Si - - No No 40s. No No -
marismas
Colas No si - - No No 205, No No -
Mévil solar
Toual IULY No - - - No No 1 min No No -
¥ PP
Chaves No st Sin off No No 1,15 min No No ;
y PP
Colas obras No Si - - No No 25, No No -
ilicitas
Marades- | g st - Ambiente No No Q5 No No .
aparecida
Marca des- si si - Ambiente No No 305, No No -
aparecida
Colas Parque | No si - - No No 295. No No -
fs Vas.
Pais Vascoy | Si Sin Off No No 1 min No No -
Gara
J. Ramén ) y ) ) . -
Rai No i Sin off i No 1,13 min No No Medianilla
Jiménez
Abandono No si Sin Off No No 1,30 min No No -
petros
Sierra No No Sin off No No 1,24 min No No :
Nevada
Colas obras No si - - No No 29s. No No -
metro
Colas ) ’
diepnidad | N i - - No No 395 No No -
Culiivo No Si Sin Off No No 1,14 min No No -
tabaco
’
Plan No si Sin Off No No 1,22 min No No -

integracién
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Consideraciones.

AD abre con el caso Marta del Castillo. Las tres colas de inicio son
sobre este mismo tema y la primera pieza, en directo, también. Una curiosi-
dad es como durante la intervencién en directo de la redactora se tapa el off
con una transicién a una infografia de un mapa del rio Guadalquivir para
explicar como se estd llevando a cabo la busqueda. En todas las piezas sobre
Marta se repite la “no informacién”, reiteracién y desde el principio los
mismos datos de ida y vuelta. Es mds, para mds repeticion no sélo se le da
vueltas a la escasa nueva informacién, también se tapan las diferentes piezas
con las mismas imdgenes y los mismos planos una vez tras otra.

El programa da mucho que hablar en el dia de hoy. Sorprende, tam-
bién, cémo la reportera se acerca a una mujer que estd asomada a la baran-
dilla del rio y mantienen una conversacién en que la sefiora explica que estd
alli para acompanar a los padres de la nina desaparecida. La fuente de infor-
macién a la que acude la periodista no sélo no aporta nada sino que ademds
llama al sensacionalismo. Y va més alld. El redactor que cubre la puerta de
los juzgados en Sevilla acude a un magistrado para proceder a una entrevista
esclarecedora. El profesional de la informacién (por decir algo) realiza la
siguiente pregunta al personaje, que lleva a esta conversacién:

* Ademds, Blanca, (el redactor se refiere a la presentadora y a la vez lanza la
pregunta al entendido) omas fuentes han llevado al debate de qué pasaria
si no apareciese el cuerpo sino parte del cuerpo. ..

o Si apareciese parte del cuerpo, depende qué parte. Es importante que apare-
ciera la cabeza, las visceras, los pulmones. .. que determinarian claramente
si murid antes o después de caer al agua. Si aparece una mano o un dedo,
claro, no seria tan relevante. Lo importante es que apareciera, si puede ser,
el cuerpo completo, por dos razones: una por humanidad, por la familia, y
otra por la causa penal que seria determinante.

Dadas las circunstancias, no es descabellado recordar que AD se emite
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diariamente, excepto los sdbados, entre las seis y las ocho de la tarde.

Y mids sobre Andalucia Directo. En la informacién de la detencién
de los presuntos asesinos de Marta del Castillo, ambientada en la puerta de
los juzgados de Sevilla, el off del redactor queda en un segundo plano. Los
vecinos de Sevilla se vuelcan con la familia y apelan a los implicados en el
caso con insultos y vejaciones. El ambiente es tan potente y con un volu-
men tan alto que desplaza al off del redactor que realmente es quien debe
contar la historia. Las piezas que no son en directo si estdn acompanadas de
una entradilla en vivo. La mitad del programa la ocupa Marta del Castillo,
la segunda mitad se comparte con otros temas: sélo cinco piezas en todo el
programa que no mantienen relacién con el Caso Marta. No se emite in-
formacién sobre temas anunciados como el Carnaval de Cédiz, se prescinde
de ellos.

Las colas de inicio de CSN son sobre Marta del Castillo. Tres avances
en directo dan paso a una pieza que emite algunas imdgenes de AD. Juega
mucho con el ambiente dejando en un segundo plano el off tal y como lo
hace el programa de entretenimiento. Antepone al profesional la importan-
cia de los gritos de los vecinos que esperan en la puerta de los juzgados. Con
posterioridad una redactora entra en directo desde la casa de los padres de
Marta y también se difunde informacién sobre la tltima hora de la basque-
da del cuerpo en el rio Guadalquivir. Las imdgenes ofrecidas son las mismas

que en AD. De treinta piezas, ocho tratan el Caso Marta.
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17 de febrero.

) ) Oraciones Totales o/ Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacion | Lntradilla
Piezas AD | Directo " con/sin B mientos de - > : Eedianilla
subordinadas - ambiente . seguidos de duracién titulares Redactor o
movimiento cémara Ealidilla
Marca des- Si Si - Ambiente Si Si 3,50 min Si No Entradilla
aparecida
Marta des- Si Si - Ambiente Si Si 1 min si No Entradilla
aparecida
Marta des- |y i - Ambiente st i 613 min st si Entradilla
aparecida
Marca des- Si Si - Ambiente si Si 4,03 min si si Entradilla
aparecida
Colas No si : : No No 24s. st : -
Marta
Marca des- Si Si - Ambiente No No 2,60 min Si No Entradilla
aparccida
El Nifo No si Con Off si si 3,44 min si si Entradilla
Pintor Ambiente
Videos Si Si - Ambiente si si X Si si Entradilla
radicales
Marta des- Si si B Ambiente si si 3,03 min si No -
aparecida
Sevillana si s Ambi N N 50 Si N Entradill:
ENDESA 1 1 - mbiente o o s. i o neradilla
Marca des- si si Con Ambiente si i 422 min i i Entradilla
aparccida
Marta des- Si Si - Ambiente si si 1,33 min si No -
aparecida
Marca des- No St Con Ambiente si si 3,33 min si si -
aparccida
Mara des- No st Con Ambiente si si 6,14 min si si Entradilla
aparecida
Tratamiento | ) si Sin Off No No 3,28 min si No Entradilla
informacién
Angeles des- ) ) ’ . ) ) ) .
) No si Con Ambiente Si No 4,50 min si Si Entradilla
aparccida
Enfermeda- | ) st Con off st No 418 min st st Entradilla
des raras
Ronda me- . . ) . ) y
- si si - Ambiente No No 5,02 min Si No -
teorolégica
Anciano No si Con Ambiente Si No 4,50 min si Si Entradilla
encontrado
Marca des- Si Si - Ambiente st Si 1,20 min si si -
aparecida
Marta des- si si - Ambiente si si 2,02 min si si -
aparecida
Marea des- Si Si - Ambiente Si Si 2,34 min Si Si Entradilla
aparecida
Colas No si - - si si 40s. si No -
Marta
Mara des- | st Con off st st 3,21 min st st -
aparecida Ambiente
Marca des- si si - Ambiente si Si 1,50 min si si -
aparccida
Mujer No si Con off s s 3,44 min si s -
hemipléjica Ambiente
Carnavales .y v o ] : o .
P No si Ambiente Si Si 3,48 min Si Si -
Cadiz
Cocina Si Si Con Ambiente Si st 5,40 min Si Si Entradilla
Colas
Cierre
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) : Oraciones Totales off/ Movi- Paneos Tiempo Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas CSN | Directo ) con/sin ! mientos de ) ° ! Medianilla
subordinadas - ambiente ° seguidos | de duracién | titulares Redactor ian
movimiento cémara Salidilla
Marca des- si si - Ambiente No No 2. si No Entradilla
aparecida
Maraa des- Si Si - Ambiente No No 1 min si No -
aparecida
Marca des- Si si - Ambiente No No 1 min si No -
aparecida
Cadaver . . . -
No si Sin off No No 1,30 min No No Medianilla
encontrado
Tratamiento | si Sin off No No 1,30 min No No :
informacién
Colas No si - - No No 2%s. No No -
Patera
Colas inmi- No si - - No No 2%, No No -
grantes
Islamn:stas No s _ of No No 1»(_]2 No No -
detenidos min
Colas porno o
No si - - No No 2%s. No No -
Interner
Colas narco- No si - - No No 35s. No No -
trifico
Colas No si - - No No 2%ss. No No -
anciano
Colas .
No si - - No No 205, No No -
Maltrato
Colas No si - - No No 40s. No No -
hepatitis B
Salud No Si Sin off No No 1,27 min No No Medianilla
psiquica
Colas o
Uor No Si - - No No 25 No No -
Regulacién No i Sin off No No 1,20 min No No -
empleo
Colas caida No si - - No No 30s. No No -
bolsa
Colas Pais No si - - No No 255 No No -
Vasco
Cajas No Si Sin Off No No 1,29 min No No -
Castilla
ColasJunia | o) Si - - No No %s. No No -
Andalucia
Carrillo No si Sin off No No 1,31 min No No :
Salcedo
N ]
Peluqueria No si Con Off No No 1 min No No -
barata
Decencién No si Sin off No No 0442 No No .
islamita
Colas Rienda | No si B - No No 265s. No No -
Rienda No si - Off No No 1,12 min No No -
Obras No st Sin off No No 1 min No No -
Metro
Colas centro ) .
» No si - - No No 325, No No -
civico
Colas . .
ENDRSA No si - - No No 2%s. No No -
Proyecto No Si Sin off No No 1,28 min No No -
Diputacién
Presentacién No si - Off No No 1 min No No -
libro
Carnavales . .
No No Sin Off No No 1 min No No -

3era. edad
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Consideraciones.

El Caso Marta del Castillo vuelve a ser la noticia mds importante del dia
para AD. La estructura se repite como en el dia anterior. Las redactoras entran
en directo para ofrecer una informacién trillada sobre unas imdgenes también
mds que repetidas, no s6lo a lo largo del dia de hoy, sino en emisiones anteriores.
AD aprovecha la desaparicién de la joven sevillana para recordar otras desapa-
riciones sin resolver. La pieza del redactor granadino sobre la detencién de una
pareja de radicales islamistas es interrumpida por la emisién en directo de la
salida de la casa de uno de los presuntos asesinos de del Castillo. No cabe nada
mas que Marta.

Un directo ofrecido por AD muestra una especie de santuario montado
en la puerta de la casa de los padres de Marta del Castillo. Los asistentes dejan
sus mensajes de apoyo en una libreta y la redactora la abre y lee alguno de los
mensajes personales plasmados. Ademds, insiste en que una de las conocidas de
Marta del Castillo lea una poesia dedicada a la joven en la que se explica que
su cuerpo estd atrapado en el rio Guadalquivir. Todo es Marta repetido una vez
detrds de otra. Los VIR se realizan con las mismas imdgenes —algunas se ralen-
tizan- por lo que la sensacién de reiteracién es mayor todavia. La presentadora
lee, en varias ocasiones ademds, unas colas en las que se vuelve a informar sobre
lo informado a modo de resumen.

El informativo de CS comienza de la misma forma que el dia anterior: una
intervencién en directo de una redactora que retransmite las novedades en el Caso
Marta del Castillo. Ambos programas emiten una pieza sobre la violencia juvenil
en relacién a al asesinato de del Castillo, AD ofrece cuatro minutos de informa-
cién y CSN la adapta al tiempo propio de informativo, un minuto y medio. Las
imdgenes, los entrevistados, los totales son los mismos, sélo cambia el off y, como
se ha explicado, el tiempo de duracién. La pieza del hombre anciano que desapa-
reci6 hace dos dias y ha sido encontrado gracias a un perro experto en buisqueda

de personas también es una adaptacién de la realizada por AD.
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18 de febrero.
- Enteadill
! ! Oraciones | Totales off/ Movi- Pancos | Tiempo | S /| Implicacié ad
Piezas AD | Directo ) con/sin } mientos de : o " P Medianilla
subordinadas L. ambiente ! seguidos de duracién titulares Redactor 1
movimiento cimara Salidilla
Marta des- | g, st - Ambiente No No 6,07 min i - Entradilla
aparecida
Marta des- | g, i - Ambiente si st 1 min si - Entradilla
aparecida
Martades- | g, i - Ambiente si No 1,35 min i - Entradilla
aparecida
Marta des- Si Si - Ambiente Si No 2,52 min Si Si Entradilla
aparecida
Colas y y st i ¢
vionl i i - - i i 455 Si - -
Ahogadosen | Si - Ambiente Si Si 2 min Si Si Entradilla
el mar
Rowrabalsa | No St Con Ambiente Si Si 3,50 min Si St Entradilla
Ganadero . i 53 mi f i i
No i Con Ambiente No No 3,53 min Si i Entradilla
Marta des- si Si Con Ambiente No No 7,10 min si Si Encradilla
aparecida
Marta des- si Si Con Ambiente Si Si 5,26 min si Si Entradilla
aparecida
Total padres B - Sin - No No 20s. No No -
Martas
Marta des- si Si - Ambiente Si Si 3,40 min si No Entradilla
aparecida
Marta des- No st . Off Am- si s 4,25 min si No Entradilla
aparecida biente
Mara des- si si Con Ambiente i si 2,15 min si i -
aparecida
Renta ; i 1 \f i i i
. No i Con Ambiente i No 3,38 min i i -
antigua
Salarlo No No Con Ambicnte si No 4,28 min Si Si Encradilla
500€
Ronda me- si si - . si No 6,55 min si . Entradilla
teorolégica
Tornado No si Con Off Am- si si 4,36 min st i Entradilla
Milaga biente
Blsquedade |y i Con Ambiente si No 3,25 min st i -
piso Off
Cocina si Si Con Ambiente Si Si 1,57 min Si si Entradilla
Alumnos
discapaci- No No Con Ambiente Si Si 5,20 min Si Si -
tados
Marca des- Si Si - Ambiente Si No 2,04 min Si Si Entradilla
aparecida
Colas VI ~ _ _ Off No No 30s - - -
desaparecida
Marta des- si si . Ambiente si si 3,04 min Si No -
aparecida
Marca des- si Si - Ambiente si Si 3,16 min si si Entradilla
aparecida
Fruta " Off i i i i
P No i Con Ambiente Si i 3,21 min si No -
Cocina si si Con Ambiente si si 5,20 min St si Entradilla
Cierre

carnaval
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Oraciones | Totales con/ Movi- . S Imoli Entradill
) ) - tales o off/ | Paneos Tiempo radil
Piezas CSN | Directo subordi- | sin movi- ! mientos de ) ° ' Medianilla
N ambiente i seguidos de duracién titulares Redactor .1
nadas miento cimara Salidilla
Marta No si Sin Off si st 1,01 min si No Entradilla
desaparecida
Referéndum No si Sin off No No 1.24 min si No Entradilla
Marta
Biisqueda de No s Sin Off No No 50's Si No Entradilla
Marta
Huelga ) ' ) )
i No i Sin off No No 1,07 min si No -
jueces
Bateria No . Sin Ambiente No No 335 No No -
totales
Huelga ) . : i St jani
) No si Sin Off No No 1,38 min i No Medianilla
jueces
Congreso No st Sin off No No 2.05 min No No -
diputados
Colas
No - - off No No 30 - - -
corrup. PP
Colas No _ - Of No No 30s - - -
corrup. PP
Colas No - - off No No 30 - - -
corrup. PP
Colas ley No _ _ Off No No 30s Si - -
aborto
Colas o i . of No No 305 si - -
agricultura
Colas PIB
O No - . off No No 30 - . -
Vehiculos No si Sin Off No No 1,24 min St No -
antiguos
Acuerdo . . o
s No si Sin Off No No 1,39 min No No -
Colas o . . Off No No 4ss - - -
Unicaja
Colas Tres No _ - Off No No 4ls - - -
Culturas
Colas No - - Off No No 385 - - -
cadiveres
Armas aire No s Sin off No No 1,11 min No No -
comprimido
Colas ladrén o i i ofF No No 305 . . B
bancos
Trasplante g . )
! No i Sin off No No 2 min No No -
médula
Trabajo No si Sin off No No 1,32 min No No -
minusvilidos
Conservacion No s Sin off No No 1,24 min No No Medianilla
cine Cuba
B““‘},“::“ de No si Con off No No 1,03 min No No -
Musical No - - Off No No 295 - - -
Nemo
Colas huelga No . - off No No 305 - - -
jueces
Carretera No st Sin Off No No 1,07 min Si No -
Bayacas
Metro . . ) -
No i Sin Off No No 1,50 min No No -
Granada
Construccion No Si Sin off No No 1,22 min No No
Almufiécar
ENDESAy No si Sin off No No 1,31 min No No -
arifas
Colas No _ - OfF No No 30s - - -
Trevelez
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Consideraciones.

Las tres primeras conexiones en directo con los redactores dan paso a
unas colas, leidas por los propios redactores como en otras ocasiones, sobre
la desaparicién de Marta. Los redactores se encuentran en diferentes escena-
rios como la puerta de la policia, el domicilio del presunto asesino de Marta
y la casa de la joven. Las imdgenes son propias de un informativo por el tipo
de plano y la duracién y efectivamente son repetidas en CSN. Es mds, por
si fuera poca repeticion, las imdgenes de las colas son empleadas en piezas
de AD y mezcladas a lo largo de las dos horas de duracién del programa.
El sensacionalismo estd servido: la redactora se acerca a una fila de personas
que aguardan asomados al rio, desde un puente, y realiza un total a una
sefiora que entre ldgrimas explica lo dolida que estd por la desaparicién y el
asesinato de Marta del Castillo. Esta tltima intervencién ocupa mds de siete
minutos, ademds de las colas de inicio con las que abre el programa.

El tono de voz de los redactores y la presentadora de AD en el dia de
hoy es especial. Es mds pausado, mds grave, mds suave, mucho mds modu-
lado que en otras ocasiones. Generalmente, el tono es mucho mds agudo,
sobre todo al principio de las oraciones y cuando realiza totales, quizds para
dar sensacién de cercania; todo lo contrario en los informativos de CSN,
donde el off es plano, sin intencién, plenamente enunciativo sin otro 4dnimo
que informar, alejindose de cualquier tipo de interpretacién. Incluso en
AD usan expresiones como “echar el resto”, para hacer referencia al esfuerzo
supino llevado a cabo por los dispositivos de busqueda, algo que queda muy
alejado de la expresién pura del lenguaje periodistico.

;Quieren més sensacionalismo? No hay que preocuparse, AD lo regala
cada tarde: el redactor del programa entra en un aula de discapacitados que
estan aprendiendo a realizar la lista de la compra de forma eficaz. El redactor
pregunta a uno de los alumnos quién es su novia, muy lejos del aprendizaje

que pretende inculcar la pedagoga que imparte el curso.
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El informativo de CS abre con una pieza que goza de similitudes con
las de AD. El redactor hace una entradilla en directo y eso da paso a una
pieza editada. De hecho, el comienzo del informativo es exactamente igual
que el del programa de tarde: piezas con entradilla en directo del redactor
sobre la busqueda de Marta, nuevas investigaciones en el caso y referéndum
por la cadena perpetua.

El informativo emite la misma pieza que AD sobre la busqueda de
piso. Ambos siguen la misma linea argumental, incluso con la misma suce-
sién de imdgenes y con empleo de ambiente en lugar de totales; eso si, la el

VTR del informativo queda adaptado en tiempo y off.

19 de febrero.

) ) Oraciones Totales off/ Movi- Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas AD Directo . con/sin . mientos de . i . Medianilla
subordinadas e ambiente ’ seguidos | deduracién | Titulares | Redactor g
movimiento cimara Salidilla
Marta des- si s - Ambicnte si si 7,10 min Si Si Encradilla
aparecida
Marca des- si Si - Ambiente si No 1,33 min si No Entradilla
aparecida
Marta des- Si Si - Ambiente No No 1,20 min Si No Entradilla
aparecida
Falsificacién ) ) . . o ) '
Si i - Ambiente No No 1,55 min si No Entradilla
carnet
Exhuma- No si Con Ambiente No si 5,46 min si si Entradilla
ciones
Ahogado en si No Con Ambiente No Si 3,36 min si Si Entradilla
una balsa
Terremoto No St Con Ambiente No No 4,30 min Si Si Entradilla
Granada
Accidente . . . . . '
o No Si Con Ambiente No No 1,27 min i No Entradilla
maritimo
Marca des- Si Si - Ambiente No No 4,20 min Si Si Entradilla
aparecida
Mardes- | o) No Con Ambicnte No No 106 st si Entradilla
aparecida Min
Marta des- No si - off No No 3,53 min st No Medianilla
aparecida
Marades | ) si Con Off No No 4,20 min si si Entradilla
aparecida
Marca des- si Si - Ambiente si Si 1 min si si Entradilla
aparecida
Fabificacion | g; st - Ambiente st st 2,20 min si si Entradilla
carnet
CarmaSM 1 o st Con Ambiente si si 4,20 min i i Entradilla
el Rey
Concurso
gastrond- No Si Con Ambiente S No 4,57 min Si Si Entradilla
mico
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Ronda me- Si si - Ambiente si si 6,13 min si si Entradilla
teorologica

Empresa dis- . . y v . . ) o . '
) Si Si Con Ambiente i Si 5,20 min Si Si Entradilla
capacidad
Hermanos No si Con Ambiente si Si 4,40 min si si Entradilla
leucémicos Off
Apunalada No Si Con Off si Si 3,58 min si si -
salva marido
 Cambio No si Con Off Am- Si No 4,51 min Si Si Entradilla
instalacion biente
Marca des- si si - Ambiente si Si 2,39 min st st Entradilla
aparecida
Maraa des- si Si Con Ambiente Si Si 6,54 min si si Entradilla
aparecida
ColasMarta | o) si - - No No 0. No No -
desaparccida
Colas Marta No Si - - No No 40, No No -
desaparecida
Merendicas No Si Con Ambiente si si 3,43 min si si -
en Granada
Empresa dis- . . . v y . v o o .
> Si Si Con Ambiente i Si 2,34 min Si Si Entradilla
capacidad
Colas cierre No s . B si No - - - -
Carnaval
) ) Oraciones Totales off/ Movimientos |  Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Louadilla
Piezas CSN | Directo ) con/sin b i : > : Medianilla
subordinadas o ambiente de cimara seguidos | de duracién | titulares Redactor L
movimiento Salidilla
Maria No si - Off No No 1,19 min No No Encradilla
desaparecida (directo)
Marta No Si - Ambiente Si No 1 min No No Entradilla
desaparecida (ditecto)
Colas Marta | s i i No No i i . .
desaparecida
Toul - B Sin Ambiente No No 155, No No -
Ministra
Colas No si - - No No - - - -
accidente
Falsificacion | g, st - Ambiente No No 1 min No No Entradilla
de carnet (direcro)
Colas No si - - No No - - - -
marihuana
Accidente M. 1) si - Off No si 1 min No No -
del Ebro
Colas No st : - No No : : - :
agresor
 Colas No si - - No No - - - -
inmigrantes
PP apoyaa ) ) . )
2poy No Si Sin Off No No 2 min No No B
Camps
Colas No si - - No No - - - -
Aguirre
Colas 3 No si - - No No - - - -
culturas
Colas y .
universidad No S - - No No - - - -
Colas No si - - No No - - - -

CSTV
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Colas
b No st No No
Colas y .
ey No si - - No No
Colas fusin |, si No No
cajas
Colas No si - - No No
Cajas
Colas embalses | No si . - No No
Modernos No Si Sin Off No No 1,15 min No No
regadios
Colas No Si - - No No
ccografias
Colas No Si No No
donacién
Vuelos N si Off N N 1,30 mi N N Medianill
e o i - o o 30 min o o edianilla
Remo No si Sin off No No 1 min No No
Presos Ambiente
Ferla No si . off No No 505 No No Entradilla
Taurina
Colas No Si No No
Teatro
_ Colas No si - - No No
inmigrantes
Bebés ) ' ) .
e No si Sin off No No 1,14 min No No
inmigrantes
Colas No Si - - No No
migracion
Terremoto y . ) .
c No si Sin off No No 1,10 min No No
Granada
Retraso No No Sin off No No 1,30 min No No
viviendas
Colas .
Ve No si - - No No
Towl No si - - No No 1 min No No
Milenio
Colas No si - - No No
marihuana
 Autoblis No No Sin off No No 1,04 min No No
discapacitados
Fondos No Si Sin Off No No 505 No No
Alpujarras
Colas
Cierre
Consideraciones.

El método en el tratamiento del caso de Marta del Castillo es el mis-
mo que en dias pasados para AD: es el tema del dia, el tema de apertura
del programa. El redactor hace un entradilla en directo que da paso a unas
imdgenes en forma de colas que no son en directo y que son propias de un

informativo (por el tiempo de los planos, el tipo de plano...). Como no
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podia ser de otra manera, son interpretadas por el redactor. Ademds, estas
imdgenes son empleadas con posterioridad para realizar una pieza en el mis-
mo programa. Las imdgenes también son emitidas por CSN en las colas de
inicio y en la pieza correspondiente. Para no variar, lo mismo sucede con el
caso del accidente maritimo. En CSN el tema del dia también son las nove-
dades en el caso de Marta del Castillo.

En el caso de la sevillana desaparecida también es destacable el uso del
off en AD. Quizds para cargar de seriedad el contenido, en esta ocasién, el
redactor no juega tanto con el ambiente como es costumbre, sino que hace
uso de una locucién mds cercana al estilo informativo, eso si, exagerando los
encabalgamientos del ambiente de los totales sobre las imdgenes.

Hoy, AD emite una pieza con una estructura off-total-off, tipica in-
formativa, pero adaptada a su propio estilo. La pieza en concreto es la que
informa sobre la mujer que fue herida de muerte por salvar a su marido. La
redactora emplea el off de forma natural, incluso con un tono enunciativo.
Pero tiene una peculiaridad, los totales son ligeramente distintos: la redac-
tora estd presente en los tres y su extensién es de mds de treinta segundos.
Al menos esta vez el plano —plano americano- estd fijo, sin movimiento de
cdmara, barridos o paneos.

Si cabia duda de la capacidad de repeticién de AD, hoy, ademids de
las maultiples conexiones/piezas emitidas por el caso de Marta del Castillo,
también se repiten, totalmente seguidas, unas colas recitadas por la presen-
tadora: la locutora se queda sin imdgenes para continuar con la informacién
pertinente y el realizador no duda en volver a volcar las mismas colas.

CSN realiza sus entradillas en directo, como AD, dando asi paso a la
pieza de turno. La entradilla es un plano fijo pero de menor duracién que
las del programa de entretenimiento. La segunda informacién que emite
CSN es un directo en el lugar de la manifestacién por la cadena perpetua

para el asesino de la joven sevillana. Ofrece las mismas imdgenes que AD,
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ademds de seguir su mismo sistema (imdgenes a modo de colas ofrecidas por
la voz de la redactora). Lo mismo ocurre con la noticia de la falsificacién de
carnets.

Hoy es un dia especial para CSN: emiten un falso directo. La presen-
tadora finaliza el paso con una oracién que incita a pensar que es un directo
y la entradilla del redactor responde a esas palabras finales. Pero, en realidad,
no es un directo, la luz del dia se ve cuando en la emisién del informativo

es ya noche cerrada.

20 de febrero.

Entradill
) ! Oraciones Totales off/ Movimientos |  Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacié act
Piezas AD | Directo A con/sin b i - > ' P Medianilla
subordinadas . ambiente de cdmara seguidos de duracién titulares Redactor 1
movimiento Salidilla
Marta. St si - Ambiente si No 2 min si No
desaparecida
Marta . . . . o . .
) No si - Ambiente Si si 2,50 min Si No Entradilla
desaparecida
Marta . . . . . .
. No si - Ambiente i si 1,05 min Si No Entradilla
desaparecida
Marea. Si si Sin Ambiente si St 4,23 min st No Entradilla
desaparecida
Desalojo . ) y ) . :
el No si - Ambiente i No 1,04 min Si No Entradilla
incendio
Falsificacion o ) ) o -
No Si - Ambiente No No 1,45 min Si No Entradilla
carnets
Coches o . ) -
No i - Ambiente No No 51 i No Entradilla
Robados
Cursos , Ambiente . . . . .
Do No si Con of Si No 4,39 min Si Si Entradilla
Chirigota No si Con Ambience si si 4,07 min Si Si Entradilla
infanil Off
Marea. St St Con Ambiente si St 5,03 min si si Entradilla
desaparecida
Marca No Si Con Ambiente Si St 2,55 min si si Entradilla
desaparecida Off
Marta . o . v o . o
) Si Si Sin Ambiente i No 6,28 min Si No
desaparecida
Marta . o Ambiente ) ) . )
desaparceida No i Con of Si No 3,04 min Si i
Unica . - Ambiente . . . . .
i, No si Con of Si Si 4,07 min Si Si
N ]
Pelugquerta No si Con Ambiente Si Si 3 min Si Si
Canino
Mensaje ) . ) . . ) o .
s No Si Con Ambiente si Si 8,07 min Si si
Globo
Ronda . . . ” . ) o .
- Si Si - Ambiente si Si 7,06 min si No Entradilla
meteorolégica
Final g o v o o ) . o o
Si si - Ambiente Si si 2,06 min Si i
Carnavales
Sierra o ) Ambiente ) ) o )
N No Si Sin of Si No 3,46 min Si i
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Muro o . ) o ’ ) ) S~
) No Si Con Ambiente i i 3,46 min Si Si Entradilla
desprendido
Marta . . . . . s . . .
) i si Con Ambiente Si si 3,50 min Si Si Entradilla
desaparecida
Marea Si si - Ambiente si si 3,03 min Si No Entradilla
desaparecida
Marta St St - Ambiente si St 3,14 min st No Entradilla
desaparecida
Marta . . . . . . ) y .
) Si si Con Ambiente i si 2,33 min si i -
desaparecida
Carnavales o . v o : o o
* Si Si - Ambiente i No 8,23 min si i -
Granada
Colas . o .
ot No i - - No No 4ss i No -
Colas . . ;
Aot No si - - No No 455 Si No -
Carnavales ) ) ) ) . ) ) )
; Si si Con Ambiente i si 6,12 min si i -
cierre
! ’ Oraciones Totales off/ Movimientos | Paneos Tiempo Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas CSN | Directo ) con/sin b . . > . Medianilla
subordinadas L. ambiente de cdmara seguidos de duracién titulares Redactor 1
movimiento Salidilla
Marca No st . off No No 1,30 min s No :
desaparecida
Marta si si - Off No No 1 min si No Entradilla
desaparecida
Marta No si - Off No No 1,28 min si No Medianilla
desaparecida
Colas No Si - - No No 30s. Si No -
accidente
Robo No Si - Off No No 1,10 min si No -
Coches
Falsificacién . . - N . N N
No i Sin Off No No 1,30 min si No Entradilla
carnets
Colas juicio § .
No i - - No No 4ls. i No -
maltrato
Bebé No st Sin off No No 1,23 min No St
abandonado
Colas o
oo No i - - No No 30s. No No -
Mondoay | st Sin Ambiente No No 405, No No Entradilla
auténomos
Crisis No s . off No No 1,27 min No No .
empresas
Colas No Si - - No No 40s. Si No -
Bermejo
Bermejoy |, st Sin off No No 1,12 min s No Salidilla
Chaves
Totales . .
i No - Sin Ambicnte No No 475 No No -
politicos
Colas No si - - No No 30s. Si No -
Cajas
Trama No st Sin off No No 1,11 min No No -
Populares
Colas Marta | St - - No No 35s. St No -
desaparecida
Campafia No st Sin off No No 1,22 min si No .
anti tabaco
Sindrome No Si Sin Off No No 1,26 min No No -
Asperger
Big Brother | Si Sin Off No No 1,30 min No No -
inglés
Caravana No Si Sin Off No No 1,24 min No No -
Grafitis
Colas No si - - No No 2%s. Si No -
aniversario
Oscary No si - Off No No 1,20 min St si -
actores
Pasarela No St Con Ambiente st st 1,30 min St St

Cibeles
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Consideraciones.

La primera pieza, como en otras ocasiones que sientan costumbre, no
es del todo en directo. La redactora entra en antena en directo y al terminar
la entradilla se emiten unas imdgenes que no son en vivo, sino grabadas con
anterioridad; ademds podriamos afirmar que las imdgenes, por su estética,
no son propias de AD sino de informativo. Con la segunda pieza pasa lo
mismo, igual que con todas las relacionadas con el asesinato de Marta del
Castillo.

En la cuarta conexién de AD sobre el caso Marta, después de tres
minutos, tiempo durante el cual la redactora repite de forma constante la
escasa y ya conocida informacién, se enlazan dos totales separados con un
blanco. Estos totales, cedidos por el Ministerio del Interior y la policia, son
propios de informativo: plano medio fijo con fondo de la entidad publica.
Eso si, en lugar de 30 segundos duran casi un minuto cada uno.

En las siete primeras piezas de AD la entradilla y la voz de las imdge-
nes son en directo, pero las fotografias son en diferido. La ndimero ocho es
un falso directo: ni la pieza ni la entradilla son en vivo. Un momento id4-
neo para replantear el nombre del programa, ;Andalucia Directo? Momento
también de criticar cémo a pesar de existir una tarea de post produccién no
se elaboran con precision las piezas, entendiendo como ‘precisién’ la estética
pura de noticiero; o, por el contrario, si se realizan con médximo detalle y
cuidado aunque con un estilo muy caracteristico, contrario por completo a
las premisas informativas.

La pieza numero doce de AD es la séptima referente a Marta del Cas-
tillo. Se repiten los totales en varios VIR del mismo dia. En CSN las imdge-
nes son las mismas y los totales también, los fragmentos son idénticos pero
de menor duracién.

Marta del Castillo ocupa la primera plaza en el tratamiento de la in-

formacién desde su desaparicién. CSN abre con una entradilla en directo
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de la redactora que da lugar a una pieza como suele hacer AD. El directo
de CSN es diferente al del programa de entretenimiento: plano medio fijo,
breve (un minuto) y sin mostrar nada mds que la presencia de la redactora.

Mismas imdgenes para los temas de los coches robados y la falsifica-
cién de carnets de conducir.

La pieza de CSN sobre la Pasarela Cibeles Fashion Week es distinta
a lo tipificado por el estilo de un informativo. Comienza con ambiente y,
de hecho, sélo se escucha la voz de diferentes disefiadores a lo largo de todo
el video en lugar del off del redactor (sélo hay locucién al final de la pieza,
como cierre). No es el redactor el que informa ni el que cuenta la informa-
cién. Esto es algo muy usado por AD, no sélo el abusivo uso de ambiente

sino que sea el implicado el que narra los hechos.

23 de febrero.

! : Oraciones Totales off/ Movimientos |  Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas AD | Directo ) con/sin ) ; ) ° " Medianilla
subordinadas n's ambiente | decimara | seguidos | deduracion | titulaes Redactor o
movimiento Salidilla
Marta . . . . . . . .
! si i - Ambiente i si 3,48 min i No Entradilla
desaparecida
Marta < . . . . .
! No i Sin Ambiente No No 1,30 i i Entradilla
desaparecida
Marta. No Si - Ambiente Si si 1,23 min Si Si
desaparecida
Colas No Si - - No No 205 Si
violencia
Trdfico coches | Si si - Ambiente No No 50s. si si
Hijo o o ) . o -
o si i - Ambiente No No 405 i i Entradilla
esquizofiénico
Robo Si Si - Ambiente No No 40s. si si Entradilla
comercios
Carnaval . o . : . . ) . . v
o si i Con Ambiente i si 4,20 min si i Entradilla
Cidiz
Sierra o . . o o . o .
No si Con Ambiente i si 3,53 min si i
Nevada
Asesinato No Si Con Off si si 4,25 min Si si
mujer Ambience
Hijo No Si Con Off Si st 4,17 min st st
esquizofrénico Ambiente
liroteo si si - Ambiente No No 1 min si No
Almunécar
Mara si Si - Ambiente s si 5,50 min Si si
desaparecida
Mara No s Sin Ambiente s No 4,56 min si si
desaparecida
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Marta o . off y o ) o o
despmenida | N i Con Ambiente i Si 415 min si i -

Manco No st Con Off st si 3,40 min si st :

Virgen Ambiente

Cocina Si si Con Ambiente si Si 2 min si si Entradilla

(‘a(i'; d;jlcs Si si Con Ambiente si Si 4,41 min si st Entradilla
El - o N o - N o/ - N

pipa si i - Ambiente i si 2 min si si Entradilla

Ronda ) ) ) ) ) '

2 i i - Ambiente No No 7,01 min si No Entradilla
meteorolgica
) ) Off ) ) ) ) )
Trdfico coches | No i Con ! i No 4,12 min si si Entradilla
Ambiente

Robo No Si Con Off Si s 6,40 min Si Si Entradilla

comercios Ambiente

Novia No Si Con Off Si No 4 min Si Si Entradilla

retenida Ambiente

Marta. N si B Ambiente si si 8,01 min si si Entradilla
desaparecida
Toral Marca No si Sin Ambiente No No 385, si si .
desaparecida

Ex No st Con Off st st 401 min st st Entradilla
toxicomano Ambiente
Asociacion | si Con Off si st 3,45 min si si Entradilla
GranaDown Ambiente

Pipn si i Con Ambiente si No 3,21 min Si si Entradilla

Cocina . . . ) g o ) . . '
si i Con Ambiente i i 3,06 min si si Entradilla

Cierre

) ) Oraciones Totales Offf | Movimicntos |  Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntrdilla
Piezas CSN | Directo ) con/sin 5 i * > : Medianilla
subordinadas n's ambiente | decimara | seguidos | deduracién | titulares | Redactor 19
movimiento Salidilla
Dimisién </ < - N o
° No Si Sin Off No No 1,10 min Si No -
Bermejo
Totales No - Sin - No No 1,20 min No No -
politicos
Sucesor No si - Off No No 1,04 min No No -
justicia

Colas )

o No si - - No No 2%s. No No .
Accidente No si - - No No 30s. No No -
helicéptero
Accidente No si - - No No 28, No No -

laboral
Paron No si Sin Off No No 1,25 min si No -
profesores
Marta. No si Sin of No No 1,30 min No No Medianilla
desaparecida
Colasvacuna | No si - - No No 2%s. No No -
Colas No si - - No No 2%s. No No -
asesinato
Convenio y . X .
e No i Sin Off No No 1,17 min No No -
autonémico
Colas coches | No si - - No No %s. No No .
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Colas No St - - No No 40s. No No
persceucion
Crisis y N Si Si Off N N 1,30 mi N N
PYNES o i in o o 30 min o No
Colas No Si - - No No 27s. No No
hipotecas
Total BBVA | No - Sin - No No 25 No No
Carnaval ) )
o No si - Off No No 1,40 min No No
Cadiz
Colas misa y
o No Si - - No No 36, No No
disfrazados
Oscar de No si Sin Off No No 1,32 min No No
Hollywood
Colas Moda. | si - - No No 2%s. No No
Cibeles
Hoteles . . .
0 No Si Sin Off No No 1,30 min No No
Sevilla
Colas EI No Si - - No No 20s. No No
Pipa
Tiroreo No si - - - - 505
Almuiécar
Paron No Si - Off No No 1,10 min No No
profesores
Colas No st - : No No 24, No st
subcontratas
Huelga No st - - No No 405s. No No
blanca
Trasplance No Si Sin Off No No 1,22 min No No
érganos
| Rio No si Sin Off No No 1,22 min No No Entradilla
Guadalfeo
Colas No si - - No No 2%, No No
Metro
Colas No si - - No No 40, No No
limpieza
Colas 5. No Si No No 25 No No
Santa
Colas cierre
fotografia
Consideraciones.

AD presenta los temas a tratar de dos formas diferentes, reiterdndose desde
el principio. Por un lado, ofrece unas colas de inicio con la noticia del dia, después,
bateria de titulares y para finalizar, antes de lanzar la pieza correspondiente, una
entradilla de los redactores para ofrecer el tema. El ‘cebo’ para el espectador ha sido
colocado con éxito. Con los pasos de veinte segundos de los titulares y el ‘cebo’ de
mds de un minuto, la informacién que se ofrece en la pieza en la mayoria de los ca-
sos ya estd dicha: tan s6lo se amplia con informacién que aportan vecinos, amigos

o familiares de los personajes, una informacién alejada del rigor periodistico.
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AD presenta hoy la siguiente estructura:

* Colas de inicio.

* Bateria de titulares.

* Noticia del dia. En este caso es el Caso Marta del Castillo.

* Cebos. Entradillas de los redactores que resumen el tema que tratardn
con posterioridad.

* Piezas.

* DPublicidad.

* Bateria de titulares.

* Cebos.

* Pieza.

* Cierre.

Como puede observarse, el Caso Marta del Castillo ha desvirtuado la
estructura del programa en dias anteriores. Dos dias después de la desapari-
cién de la joven sevillana el desarrollo del programa cambia por completo,
no sélo por el tratamiento de la informacién sino porque AD olvida las
baterias de titulares y los ‘cebos’. Todo es Marta durante una semana, hoy
podria considerarse que AD vuelve a la normalidad.

CSN abre informativo con un tema que ni si quiera nombra AD: la
dimisién del ministro de justicia, Mariano Ferndndez Bermejo, por la caza
sin licencia de animales en la Comunidad Auténoma de Andalucia. Marta
de Castillo ocupa el segundo puesto de interés para el jefe de contenidos del
informativo. Esta es una clara diferencia entre AD y CSN, la seleccién de los
temas. En AD no cabe la politica.

El caso de la mujer asesinada en una localidad andaluza ocupa mds
de cuatro minutos en AD mientras que en CSN tan sélo los veinticinco
segundos de unas colas. Lo mismo sucede con el trifico de coches de lujo.
Sin embargo CSN abre la seccién de cultura con el reparto de los Oscar

de Hollywood y Penélope Cruz y la presentadora asegura que “sin duda es
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la noticia del dia”; resulta curioso, ademds, cémo el redactor que cubre la
noticia acude a la profesora de educacién primaria de Penélope Cruz como
fuente que confirme el carisma de la actriz espafola.

El tiroteo en la localidad granadina de Almunécar es tratado por
ambos programas con las mismas condiciones. Es una noticia de dltima
hora, no hay imdgenes ni declaraciones. AD avanza la informacién a tra-
vés de un redactor granadino y CSN lo hace mediante la voz de la presen-

tadora en platd.

24 de febrero.

) ) Oraciones Totales Offf | Movimicntos |  Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacion | Lhtredilla
PiezasAD | Directo ) con/sin B : : > : Medianilla
subordinadas ns ambiente | decimara | seguidos | deduracién | titulares Redactor an
movimiento Salidilla
Mara Si si . Ambiente Si si 6,24 min Si No Entradilla
desaparecida
Marta . . ! . . ) . )
) si si - Ambiente si i 1 min si No Entradilla
desaparecida
Colas No Si No No 505 Si
Marta
Totl Padve | : Sin Ambiente No No 405, No No
de Marta
Enfermo st si . Ambiente No No S0s. No No Entradilla
perdido
Juicio si si - Ambiente No No 1,13 min No No Entradilla
asesinato
Desalojo No si Con Off si Si 4 min Si si Entradilla
incendio Ambiente
Colas
o No st No No 50 si No
David Bisbal si si Con Ambiente si si 4,25 min Si si Entradilla
Casas con No Si Con Ambiente si Si 4,13 min Si Si Entradilla
grietas
Agredido No Si Con Off Si Si 4 min Si Si Entradilla
perdigones Ambiente
Rellano y . ) . . ) . . !
No si Con Ambiente si i 4,14 min si si Entradilla
percurbado
Marta . " . . . . . . .
) i i Con Ambiente si i 5,34 min si i Entradilla
desaparecida
Padre Marcay | - st ; Ambiente si st 3,46 min si si Entradilla
Zapatero
Mara No si ConySin | Ambiente si Si 3,47 min st st Entradilla
desaparecida
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Enfermo No si Sin Off si Si 3,48 min Si si Entradilla
desaparecido Ambiente
Encuentro de . . . . . . . " r
" i si - Ambiente si i 3,12 min si si Entradilla
baile
Ronda si si - Ambiente No No 6,30 min No si Entradilla
meteorolégica
Torcas Inés si si Con Ambiente No No 3,20 min si si Entradilla
Rosales
Familia de si si Con Ambiente si si 4,15 min si si -
pastores
Robo pollo No si Con Off si Si 5,13 min si si Entradilla
asado Ambiente
Desalojo No st Con Off st si 3,47 min si si Entradilla
incendio Ambiente
Marta s st : Ambiente st st Zmin st st :
desaparecida
Marta - . ) y . ) 9 y .
: No si Sin Ambiente si Si 4,50 min si si Entradilla
desaparecida
Juicio No si Con Off si s 3 min si si :
atropello Ambiente
Tortas Inés St Si Con Ambiente Si Si 3,50 min Si Si -
Rosales
Cocina ) ) ) ’ . ) . )
si si Con Ambiente si i 5 min si si -
Cierre
Baile
! ’ Oraciones Totales of/ Movimientos |  Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas CSN | Directo A con/sin B : - ° . Medianilla
subordinadas - ambiente de cimara seguidos de duracién titulares Redactor e
movimiento Salidilla
Marca No Si Sin Off No No 1,21 min Si No -
desaparecida
Marta g g ) . .
) si i - Ambiente No No 275 si No Entradilla
desaparecida
Marca No si Sin Off No No 1,31 min si No -
desaparecida
Juicio No si - Off No No 1,09 min si No -
asesinato Ambiente
Ao No st Sin off No No 1,40 min No No Medianilla
 Colas No si - - No No 36 No No -
incendio
Colas .
Gl No i - - No No 385 No No -
Parén colegios | No si Sin Off No No 1,24 min No No -
Directiva . - P N
No si Sin Off No No 1,31 min No No -
andaluza
Colas No si - - No No 40s No No -
Crisis
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Crisis No Si Sin Off No No 1,10 min No No Medianilla
Rabat
Colas No St - - No No 30s. No No -

inmigrantes
Construccion |, Si Sin Off No No 1,30 min No No -
carreteras
Colas No st - - No No 36s. No No -
economia
PYMES plan | ) st Sin Off No No 1,22 min No No -
Jeremy
Colas y o
BTA No i - - No No 305 i No -
Crisis Garzon | No si Sin Off No No 1,28 min No No -
Toma o ) - )
. No i Sin Off No No 1,10 min No No -
Caamafio
Confesion |\, st Sin off No No 1,30 min No No :
Grapo
Colas Mairena | No si - - No No 395 No No -
Plan y - )
) No i - Off No No 1 min No No -
Guadalquivir
Dia de Si Si - Ambiente No No 50 No No -
Andalucia
Colas No si - - No No 37s. No No -
secundaria
Limpieza No st Sin off No No 1,24 min No No Encradilla
Catedral
Radio. No Si Sin Off No No 1,10 min No No -
Andalucia
Caidamuro | ) si - Off No No 1,40 min No No -
de Betlin
Colas Princ. No Si - - No No 425 No No -
Victoria
Colas No si - - No No 36s. No No -
Amendbar
Obras No Si Sin Off No No 1,10 min No No -
Metro
Sector No st Sin Off No No 1,29 min No No -
construccion
Turismo y ’ ) :
No i Sin Off No No 1,12 min No No -
andaluz
Colas parsn No Si - - No No 405, No No -

colegios
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Consideraciones.

Como costumbre, Marta abre el programa AD. La primera noticia es que
no hay novedades en el caso de la joven asesinada. La redactora entra en directo
y se emiten unas imdgenes grabadas. La profesional emplea el método pregunta-
respuesta en un mondlogo de mds de seis minutos: ella se formula las preguntas,
ella las responde. No dice nada nuevo, la informacién se repite desde hace sema-
nas. Para finalizar, la primera intervencién se lanza un total que viene de transi-
cién. Respecto al inicio de CSN, es bastante parecido al de AD: comienza con
Marta del Castillo, con la audiencia celebrada por el Presidente del Gobierno para
atender al padre de la joven. CSN trata en segundo lugar el juicio celebrado para
acusar a un hombre de asesinar a su mujer e intentar lo mismo con su hijo. AD
sigue este mismo orden.

El total del padre de Marta del Castillo ofrecido por AD es tipico de in-
formativo: plano medio fijo, cdimara estdtica y sin la presencia del redactor. Ese
mismo total se emite en el informativo de CSN pero, como en otras ocasiones,
adaptado al tiempo maximo permitido por este género. Las imdgenes coinciden,
incluso en el orden, en ambos programas.

AD emplea pautas de estilo propias de un informativo. Las piezas dan lugar
a total o colas de transicién y al revés. Hasta hoy AD, en las pocas ocasiones que
empleaban el recurso de las colas, lo hacia de forma independiente a otros temas
o con noticias de Gltima hora. Todas las entradillas del programa son en directo;
pero, sdlo la entradilla, la informacién es un video editado y cerrado.

Respecto a la noticia del juicio de asesinato mencionado con anterioridad,
una curiosidad: las imdgenes son las mismas para ambas emisiones. Y ambos tam-
bién tratan el tema de la misma forma. CSN sorprende haciendo uso del ambien-
te, como lo ha hecho también AD, para hacer llegar al espectador c6mo los hijos
del acusado le increpan y le agreden. AD emplea planos tipicos de informativo,
cortos, fijos y sin empleo de zoom. CSN también hace uso del ambiente en la
pieza de la toma de posesion del cargo de ministro de Caamano, donde se oye

cémo jura el cargo.
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25 de febrero.

) : Oraciones Totales off/ Movimientos |  Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntredilla
Piezas AD | Directo ) con/sin . ; - > : Medianilla
subordinadas s ambiente | decimara | seguidos | deduracién | titulares Redactor 12
movimiento Salidilla
Marta . . . . . . . "
) i si - Ambiente si i 4,58 min si No Entradilla
desaparecida
Marta o " . o o v . N
) i Si - Ambiente i i 2 min si No Entradilla
desaparecida
Mara Si si - Ambiente Si Si 1 min si No Entradilla
desaparecida
Envenena No si - Ambiente No No 1,10 min si No Entradilla
cufiada
Accidente No si : Ambiente No No 1,48 min si No Entradilla
coche
Mujer No Si Con Ambiente si Si 3,59 min St Si Entradilla
necesitada
Observatorio | si Con off si s 4,20 min si si Entradilla
casero Ambiente
Pincora con No Si Con off si Si 3,51 min St Si Entradilla
el pie Ambiente
Pincor con la Si si Con Ambiente Si Si 5,28 min si si Entradilla
boca
Campedn de si si Con Ambiente si Si 1,53 min St st Entradilla
volerctas
San y o . o ) , o o -
) i i . Ambiente i i 1 min i i Entradilla
Pancrancio
Alera st st - Ambiente si St 1,50 min St st Entradilla
Estrecho
San . o . . o o v o . .
) i Si Con Ambicnte i i 4 min Si Si Entradilla
Pancracio
Envenena No si - Ambiente No No 1 min No No Entradilla
cufiada
Marta o . . y " v o . Entradilla
desapareeica No si Con Ambiente si i 5,33 min si Si Mool
Marta . . . . . . "
) No si X Ambiente i i X si si Entradilla
desaparecida
Ronda g . . . i
- si si - Ambiente No No 6,59 min No No Entradilla
meteorolégica
Juicio No si Sin off Si Si 3,45 min si si -
asesinato Ambiente
Accidence No Si Sin off si Si 3,53 min St Si Medianilla
coche Ambiente
Campedn de si Si Con Ambiente si Si 5 min si si Entradilla
volteretas
Cocina si si Con Ambiente si si 2,16 min si si Entradilla
[TV para No st Con off st si 6 min st st ;
motos Ambiente
Florium Si si Con Ambiente si Si 4,13 min si si Entradilla
Sicrra Nevada
Marta y o . o o , . o -
! i Si - Ambiente i i 3,04 min Si Si Entradilla
desaparecida
Marta ) Off ) ) ) . .
desaparecida No si Con Ambiente si i 5,21 min si si -
Perdidosen | st Sin Off i i 3,15 min st st -
Espatia Ambiente
Carnavales ) ) ) ) ) . .
e No si Con Ambiente i i 3,32 min si si -
Cidiz
Cocina si Si Con Ambiente si si 4,50 min si Si Entradilla
Clerre st st Con Ambiente st Si - Si st -
flamenco
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] . Oraciones | Totales off/ Movimientos |  Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacien | Trtredille
Piezas CSN | Directo ) con/sin . i ’ > ! Medianilla
subordinadas s ambiente de cimara seguidos | deduracién | titulares Redactor o
movimiento Salidilla
Colas . . .
SO No i - - No No 32s. i No
Garzén
Colas . .
o No i - - No No 40s. i No
Totales . v
) No - Sin Ambiente No No 205, No No
jueces
Totales ) )
o No . Sin Ambiente No No 36s. No No
politicos
Colas ETA | No si - - No No 395 si No
ColasETA | No s - - No No 30s. No No
Colas No Si No No 325 si No
accidente
Casascuevas | No si - Off No No 1 min si No
Colas No Si - - No No 32s. Si No
tiempo
Accidene No Si - Off No No 1 min si si
avion
Colas No Si - - No No 32s. Si No
tiempo
Sextillizos . . - . 5
No i Sin Off No No 1,34 min No No
andaluces
Consideraciones.

AD ofrece a sus redactores en directo un paso a video que, con pos-
terioridad, da lugar a la pieza. Como siempre, las entradillas de AD son en
directo y las piezas videos grabados y cerrados. Asi que, de directo, poco.
Es curioso c6mo la entradilla del coche accidentado no responde al “DON-
DE”, tipico de las seis W de Lasswell.

“sCrees que tu vida ha sido feliz?”, pregunta la redactora a una mujer
necesitada. El plano que lleva la mujer hasta el sofd del espectador es medio
corto, creando proximidad. La mujer llora con desconsuelo y niega ser feliz.
Podria parecer 16gico, una obviedad, que si la mujer tiene noventa anos,
vende loterfa para poder mantener a un hijo enfermo mental que le maltra-
ta y ademds padece unos dolores de espalda crénicos que no puede tratar

por falta de recursos econémicos, feliz no debe ser. La propia historia y las
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imdgenes de la mujer que anda con dificultad son suficientes para transmitir
pena, no es necesario causar mds sensacién. La misma redactora se pasea
por la pedida a San Pancracio entre las ligrimas de las fieles que suplican
salud, trabajo... Mds sensacionalismo para el programa de media tarde: el
juicio sobre el hombre que asesiné a su esposa y que intentd liquidar a sus
dos hijos es tratado por segundo dia consecutivo con las mismas imdgenes.
Para poder ampliar datos el redactor realiza una serie de totales a los vecinos
y amigos de la familia del pueblo; la pregunta salta a los oidos: e/ afectado
lleva una vida normal o no ha conseguido olvidar que su propio padre le intenté
asesinar, después de matar a su madre?

Un problema técnico en AD impide que se emita una pieza sobre la
busqueda de Marta del Castillo. La presentadora, a pesar de dar pie al video
simulando una conversacién, no tiene inconveniente en aclarar que hay un
problema y que “mds adelante le ofreceremos el reportaje que ha llevado a
cabo esta manana” la compafiera.

CSN trata el tema del derrumbe de las casas cueva varios dias después
que AD. Lo hace en sélo un minuto de tiempo y, por supuesto, con las mis-
mas imdgenes que en su dia empled el programa de entretenimiento.

Merece atencién el tratamiento de la previsién meteoroldgica. AD
lleva a cabo la conocida “Ronda meteorolédgica”, un conjunto de imdgenes
en forma de colas con una breve entradilla del redactor que comenta cudl ha
sido la situacién durante el dia, cudl es la situacién actual y qué previsién se
espera. Dura siete minutos, alrededor de treinta y cinco segundos por cada
comunidad andaluza. Las colas se componen de imdgenes fijas, sin paneos y
en pocas ocasiones se juega con el zoom. De forma contraria, CSN muestra
un mapa fisico realizado mediante infografia y una voz en off, distinta a los
presentadores que informan sobre la previsién en 40 segundos. No hay colas
ni cualquier otro tipo de imdgenes, sélo se muestra el mapa con el icono

representativo del evento climatoldgico que se espere.
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26 de febrero.

) . Oraciones Totales off/ Movimientos |  Pancos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lntradilla
Piezas AD | Directo " conlsin B - iy ; Medianilla
subordinadas nre ambiente |  de cimara seguidos | deduracién | Titulares | Redactor Lo
movimiento Salidilla
Marta . . . : . . . . . i
) Si Si Sin Ambiente Si Si 45, Si Si Entradilla
desaparecida
23 afios ) ) ; ’ ) ) )
No Si Con Ambiente Si Si 3,26 min Si Si -
desaparccido
L afio. No Si - Ambiente Si Si 1 min Si No Entradilla
desaparecida
Protesa No Si - Ambiente Si Si 1 min Si No Entradilla
impagos
Narcos ) : . ) o o
B No Si - Ambiente No No 1,10 min Si No Entradilla
detenidos
Accidente No si - Ambiente Si No 1,27 min St st Entradilla
coche
Alerta . : . ) . i
No Si - Ambiente No No 1,15 min Si No Entradilla
Estrecho
Casa . y Off - . ) . 9
Chumna No si Con Ambionte Si Si 3,42 min si Si -
Inauguracién No si Con Ambiente si st 2,15 min St si -
puente
Calle si Si Con Ambiente St st 5020 St st -
cortada
Alerta No si - Ambiente si si 2 min si si Entradilla
estrecho
Accidene No si Con off Si Si 3,50 min si Si Entradilla
laboral Ambiente
Marta si s Con Ambiente st st 810 min st st :
desaparecida
Maria No si - Ambiente Si Si 1 min si Si -
desaparecida
Accidente . ) ) . '
No si - Ambiente No No 1 min No Si Entradilla
laboral
Caso No st Con Off si Si 4,12 min st Si Entradilla
Zurera Ambiente
Cocina Si Si Con Ambiente si Si 2,02 min Si Si Entradilla
Ronda. si si - Ambiente No No 7,10 min si Si Entradilla
meteorolégica
Protesta No si Con off Si Si 4,10 min si Si Entradilla
impago Ambiente
Accidente . o . v o o ) o o -
No Si Con Ambiente Si si 4,57 min Si si Entradilla
coche
C‘hjil:‘j’“m“ No si Con Ambiente Si St 4,12 min si St Entradilla
Joven de No Si Con off si si 4,01 min Si si -
ochenta afios Ambiente
Marta . . . . . . . . .
) Si Si - Ambiente Si si 3,42 min Si si Entradilla
desaparecida
Aguja No si . Ambiente st st 2,40 min st st Entradilla
de oro
Carnaval de ) Off . . ) ) .
Py No Si Con Ambiente Si Si 4,12 min Si Si -
C“‘C"fv“j de No Si Con Ambiente Si si 3,34 min Si si Entradilla
Cocina St Si Con Ambiente Si Si 4,18 min Si si Entradilla
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) : Oraciones Totales off/ Movimientos |  Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Cotradilla
Piezas CSN | Directo ) con/sin ! i ) ° ! Medianilla
subordinadas L ambiente de cdmara seguidos de duracién titulares Redactor Salidilla
Colas o )
‘ No Si - - No No 32s. Si No -
accidente
Narcos No Si Sin Off No No 1,30 min st No -
detenidos
Colas No si - - No No 2%s. No No -
asesinato
Colas No Si - - No No 40s. No No -
homicidio
Total violencia | No - Sin Ambiente No No 20, No No -
Trama No si Sin Off No No 1,24 min st No Medianilla
Correa
Totales o v
o No - Sin Ambiente No No 42s. No No
politicos
Colas No si - - No No 30s. N No -
Pacheco
Quejas N st Si off N N 1,29 mi N N
cony o si Sin o o 29 min o o -
Colas No St - - No No 38s. No No -
deudas
Colas No si - - No No 405s. No No -
marincros
Colas impagos | No si - - No No 50, Si No -
Protes
Protesta No Si Sin Off No No 1,12 min si Si -
impagos
Inauguracion No Si Sin Off No No 1.21 min Si No -
puente
Colas G. No St - - No No 4ls. No No -
Motors
Colas No si - - No No 32s. No No -
parlamento
Colas No Si - - No No 26ss. No No -
parlamento
Colas . . .
o0 No si - - No No 395, No No -
Esparioles No si off No No 1,10 min No No -
morosos
Colas Marta No si - - No No 28, Si No -
desaparccida
Cncer No Si Sin Off No No 1 min Si No -
transformador
Colas No St - - No No 2%s. Si No -
antibolonia
Colas Princesa | No si - - No No 405, N No -
Genoma o . h
No si Sin off No No 1,25 min No No -
humano
Programa . . - ;
vy No si Con Off No No 1,30 min No No -
Cdmara No St Sin Off No No 1,05 min No No -
oculta
Colas No si - - No No 40s. si No -
pasarcla
o
Protesta No si Sin Off No No 1,23 min No No -
impagos
Colas obras No Si - - No No 33s. Si No -
metro
ol No - Sin Ambiente No No 17s. No No -
circunvalacion
Prostitucién No si Sin Off No No 1,27 min No No -
poligono
Estado o . . )
FITUR No Si Sin off No No 1,30 min No No -
Colas vivienda | No Si - - No No 405, Si No -
 Colas No si - - No No 42s. si No -
inversion
Colas Palacio No Si - - No No 30s. st No -
deportes
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Consideraciones.

Como siempre, AD abre con colas de inicio, entradillas en directo de
los redactores con imdgenes en diferido a modo de avance y tratamiento de
la informacién mediante videos cerrados. En definitiva, reiteracién de la in-
formacién. Aunque, a pesar de la reiteracién existe un dato curioso sobre el
coche accidentado que, después de volar ocho metros, cayé sobre la terraza
de una casa: es el segundo dia que AD trata esa informacidn y, con la mitad
del programa avanzado, todavia no ha sefialado dénde han tenido lugar los
hechos.

Un redactor de AD da entrada en directo a una pieza y al finalizar
afirma “ahora lo vais a ver en el video”. No sélo indica que la situacién no es
en directo sino que ademds pierde la educacién y la distancia necesarias en
un profesional de la informacién respecto al espectador. El mismo redactor
en una entradilla sobre el carnaval de Cidiz, muestra su sorpresa con la
expresion “ojil”.

CSN juega con el ambiente en su primera pieza. Trata sobre la ope-
racién llevada a cabo por la Policia Nacional contra el narcotrafico. El am-
biente da sonido a la apertura de un paquete de cocaina y a un comentario
de un policia al llenarse de este polvo blanco al pegar un tirén del plastico
que envolvia la droga.

Se tratan, en comun, los temas sobre la protesta de los albaniles por
el impago de la promotora, el caso del narcotréfico, el juicio por asesinato,
la inauguracién del puente entre Huelva y Portugal y Marta del Castillo.

Mismas imdgenes, distinto tiempo y voz en off.
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27 de febrero.

145

! ) Oraciones Totales off/ Movimientos |  Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacin | Lntradilla
Piezas AD | Directo ) conlsin ! " ) ° ' Medianilla
subordinadas s ambiente | decimara | seguidos | deduracién | titulares | Redactor 1o
movimiento Salidilla
Marta . . . . . . .
) si i - Ambiente si No 1,10 min i No Entradilla
desaparecida
Marta ) ) ) ) ) ) '
) si i . Ambiente si No 1,58 min i No Entradilla
desaparecida
Asesinada por |\, No - Ambiente si No 1,03 min si No Entradilla
marido
Corrupcién No Si - Ambiente si Si 1,23 min Si No Entradilla
urbanistica
Conductor sin ) ) ) ) ) ) '
No i - Ambiente i i 1,26 min i No Entradilla
carnet
Incendio g ) ) o ) ) ) S
Si Si - Ambiente Si Si 2,17 min Si No Entradilla
Granada
Colas No st . . s st 285 st : ;
Diégenes
Detenido No si . Ambiente st st 1,04 min si No Entradilla
asesinato
Protesta . . Ambiente . . ' .
i No Si Con o Si i 4,07 min i No -
Sentada y . ) . y ) . . '
X No i Con Ambiente si i 4,16 min i i Entradilla
Ayuntamiento
Bajan los y . ) . . T . .
) No si Con Ambiente si i 3,11 min i si -
precios
Asesinada por . . ) . . - . . .
‘ No i Con Ambiente si i 3,30 min i i Entradilla
marido
Conductor sin . . ) . . ' . . '
No si Con Ambiente si i 3,48 min i si Entradilla
carnet
- . . Ambiente . . . . X i
Vigjeal Rocio | No si Con si i 4,30 min i i Entradilla
Marta . . . . . . . .
) No si - Ambiente si i 2,48 min si si Entradilla
desaparecida
Colas Marta No si - - No No 45 - - -
desaparecida
Fallecido No st Sin Off st st 4,15 min st st Entradilla
Diogenes
Adopeion ) ) ) ) ) ) ) ) '
peto si i Con Ambiente si i 3,44 min i i Entradilla
multiétnica
Historia No si Con Ambiente si s 411 min s si Entradilla
titritero
Ronda si si B Ambiente No si 7,14 min si - -
meteoroldgica
Corrupcién Si si - Ambiente Si si 2,23 min si si Entradilla
urbanistica
E“;‘si‘; de No si Con Ambiente si si 4,12 min si si Entradilla
No si Con Ambiente Si si 4,28 min si si -
Marca No si Con Ambiente st st 3,11 min si st ;
desaparecida
Camnavalero . . ) o . ' . .
No si Con Ambiente si si 3,17 min si si -
veterano
Adopeién si Si Con Ambiente si Si 4,30 min Si si -
multiéenica
Cantante . y . ) . . ) . . '
si si Con Ambiente si si 4,10 min si si Entradilla
Joana

Cierre festival
Lluvia




146

MERCEDES BARRUTIA NAVARRETE

! ) Oraciones Totales off/ Movimientos |  Paneos Tiempo | Sumarios/ | Implicacién | Lhuradilla
Piezas CSN | Directo ‘ con/sin 3 ; " ° ' Medianilla
subordinadas . ambiente de cdmara seguidos de duracién titulares Redactor 1
movimiento Salidilla
Corrupcién si s - Ambiente No No 535, si No Entradilla
urbanistica
Corrupcién o . . ) o .
pel No i Sin Off i No 1,20 min Si No -
utbanistica
Tocales No - Sin Ambiente No No 1,30 No No -
corrupcion
Espionaje PP | si - No No 30 No No -
Colas
Asesinada ) ) . . .
‘ No i Sin off No No 1,32 min No No -
por marido
Lglas No st - - No No - No No -
asesinato
Colas No si - - No No - No No -
violencia
Violencia No si : off No No 1 min No No
doméstica
Colas Marta | No si - - No No - No No -
Colasbanda | No si - . No No - No No -
Colasdroga | No si - - No No - No No -
Bajada de No st Sin Ooff No No 1,23 min No No -
precios
ColasPyMe | No Si - - No No - No No -
Colas INEM | No si - - No No B No No B
Crisis . . - N
sis No i Sin off No No 1,30 min No No .
econémica
Blecciones |, st Con off No No | min No No Entradilla
vascas
Flecciones No si Con off No No 1 min No No Entradilla
gallegas
Inmigrances | g, st Con off No No 1,34 min No No Medianilla
fallecidos
Dia de. No si Con Off No No 1,45 min No No -
Andalucia
N"‘“zi""“l No Si - Ambiente No No 1,40 min No No -
Colas moda No si - - No No - No No -
Armani
Ansiedad No st Con off No No 1,30 min No No -
Colas cultura | No si - - No No - No No -
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Consideraciones.

Hoy se sienta otra caracteristica propia de AD. El programa comienza
con las tipicas colas de inicio, a continuacion los redactores hacen una breve
entradilla en directo que dan paso a las ya conocidas colas del redactor y,
con posterioridad, se emite la pieza correspondiente a la noticia anunciada.
La repeticién de los temas estd servida, se va de menos a mds cantidad de
informacién sobre un mismo asunto.

La pieza de la sentada en el ayuntamiento de AD cuenta la historia de
un hombre que protesta en el edificio institucional de su pueblo para reivin-
dicar el cierre de la vaqueria que instalaron hace 17 afos en frente de su casa
y que le provoca olores nauseabundos. Resulta muy interesante esta pieza
porque muestra otro truco para simular el falso directo. Las imdgenes que
abren el VIR ensefan la casa del afectado, unas imdgenes en tinieblas, os-
curas y con sombras; al salir al exterior la imagen se satura, quemdndose, por
la cantidad de luz. Al montar la pieza, con el fin de simular el falso directo,
(en un directo no se puede regular el balance de blancos, es imposible dejar
de grabar) no se edita el bruto para asi ofrecer al espectador la sensacién de
continuidad propia de un espectdculo en vivo.

Otra muestra del falso directo de AD se refleja en una de las piezas
sobre la desaparicién de Marta del Castillo. La redactora, durante la rea-
lizacién de los totales a los familiares de la joven, apela al presentador del
programa en varias ocasiones como si fuera en vivo. Légicamente, el presen-
tador no puede responder, y no lo hace.

CSN trata de forma diferente el caso de la mujer asesinada por su
marido en la localidad granadina de Lanjarén. El informativo es mds obje-
tivo en contra de los contenidos de AD. El programa de entretenimiento
acude mds a lo social; realiza varios totales a los vecinos del pueblo sobre el
cardcter y la vida de la fallecida mientras que CSN informa a partir de los

testimonios de los responsables del Instituto Andaluz de la mujer, concejal

de igualdad de la localidad..., etc.
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Las imdgenes sobre Marta del Castillo, la bajada de los precios, el caso
de corrupcidn en la localidad malaguefa de Alcaucin son las mismas para
AD y CSN, siempre con planos mds caracteristicos de informativo que de
programas de entretenimiento.

El informativo de Canal Sur también simula un falso directo en las
elecciones vascas y gallegas. La presentadora da paso a los redactores como

si la informacién fuera en directo, pero delata la luz del dia.

* Sobre sumarios y titulares.

Todas las informaciones de AD aparecen rotuladas. Estos, po-
driamos decir, titulares, hacen un resumen sobre el contenido del
tema. La mayorfa son oraciones extensas, con comas, comillas y otros
caracteres ortograficos. Incluyen declaraciones de los personajes, pala-
bras impactantes, autopromocién (entiéndase como autopromocién
aquello que se anuncia que tendrd lugar dentro del propio programa)
y juicios de valor. Los rétulos también se olvidan de la distancia que
el profesional debe guardar al referirse al espectador, dicho de otra
manera, en la mayoria de los titulares olvidan hacer uso del término
“usted”, apelando al receptor en segunda persona. Otra caracteristica
es la falta de puntos para separar oraciones consecutivas, algo que a
veces genera confusion en la lectura e interpretacién de la oracidn:
en lugar del punto se emplean maytsculas o minusculas. Se lanzan
preguntas retéricas con signos de interrogacién, Estos son algunos
ejemplos (transcritos de forma literal):

* :Se quedardn sin playa? En Matalascafas.

* Después de cocinar, recoge. Cocinero de alquiler en casa.

* Los dafos del tornado superan ya los trece millones de euros.

* “No doy a mi hija por muerta pero hay que tener los pies en el suelo”.
e Dolor en el entierro de Mari Angeles. Buscando al asesino fue apuna-

lada en su casa.
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* Un jefe convertido en héroe. Evité un atraco y persiguié a
los ladrones.

* Andalucfa directo también los domingos. De 18 a 21 horas.

* ;Te haces pasar por tu hermana? Detenida por suplantar a su gemela.

* “Acabo de matar a mi mujer” El presunto asesino llamé al 112.

* ;Estdn seguros en el colegio? Desprendimientos y grietas.

* El coche es de una mujer desaparecida aparece carbonizada dentro de
un coche.

* ;Somos buenos padres?

* “Mi hermano me dié la vida”. Le doné un rifidn hace 30 anos. (Dio
con acento, si.)

* DPor no tener pene. Aitor es transexual y quiere ser militar.

* Disfrutar de la nieve son aglomeraciones. Autobuses gratuitos para su-
bir a Sierra Nevada.

* Carnavaleros del futuro.

¢ Da de comer a su hijo por la ventana. El sufre esquizofrenia y su madre

tiene miedo.

CSN emplea rétulos en las colas de inicio y en la bateria de
titulares de apertura del informativo (también como indicativo de
nombre y cargo del personaje que aparezca en la imagen como fuente
de informacién en un total, redactor y operador de cdmara). Como
norma general, los rétulos se escriben en una sola oracién y con pocas
palabras, mds préximos a un titular informativo que a un recurso de
impacto. Estos son algunos ejemplos (transcritos de forma literal):

* Qué pasé el sdbado 24 de enero.
* El juez Garzén dirige la operacién.
* Un error en el programa de peliculas de emule.

* Los padres de Marta hablan.
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* Nueva reconstruccién de los hechos.
* DPerros de agua en la bisqueda.
* Drisién provisional para el cuarto detenido.
e Mis de veinte kilémetros de retencidn.
* Los padres, desconcertados.
* Caamafio promete didlogo.
 Trece detenidos en Alcaucin.
e Concentrados contra la violencia.
* La otra cara de la inmigracién.
* Muerte violenta en Huelva.
* Bajan los precios y las hipotecas.
* Cierre de campana.
* Balance. Valoracién cuantitativa de los resultados

obtenidos en el andlisis:

ANDALUCIA CANAL SUR
DIRECTO NOTICIAS

TIPO DE EMISION

DIRECTOS 234 21

VIDEOS 251 571
TOTALES

CON MOVIMIENTO 302 14

SIN MOVIMIENTO 30 222

SIN TOTAL 153 356
REDACTOR

CON ENTRADILLA 255 45

SIN ENTRADILLA 230 547
vOZ

OFF 106 239

AMBIENTE 372 36

COLAS/TOTALES 9 317

Ne TOTAL DE PIEZAS 485 592
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*  Griéficos representativos:

CSN AD

u DRECTOY
B VIDEOS

m]

u

Resulta llamativo que en un programa que recibe el nombre de Anda-
lucia Directo casi la mitad de la informacién se emita en diferido. Algo muy

alejado del 3,6% de las intervenciones en vivo que ofrece CSN.

AD

B COK MORIENTD
B A RACATRENTO
mEPTOTAL

.l
ml

LE]

Los totales no pueden compararse. AD emplea declaraciones cuyo
ambiente sustituye por completo al off del redactor. EIl movimiento es la
clave que permite usar este recurso estilistico ya que sin él, sin el movi-
miento, la pieza quedaria estdtica, sin ritmo. Los totales de CSN, mucho
mids reducidos en tiempo, no precisan movimiento con el fin de amenizar,
precisamente por eso, por breves (esto sin considerar la estética propia de

informativo que evita el movimiento y fija la imagen).
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C5N AD

B COM ENTRADILLA
3N ENTEADILA

En estos gréficos se considera en cudntas ocasiones aparece al menos
uno de estos elementos: entradilla, medianilla o salidilla. AD ofrece la en-
tradilla al principio del programa como ‘cebo’ para captar la atencién del es-
pectador, a modo de avance: sélo un 52,57% de las informaciones lleva una
entradilla pegada a la informacién, el resto o no lleva o se ofrece separada en el
tiempo. En el informativo es raro que aparezca la figura del redactor (no sélo
en la entradilla, medianilla o salidilla) en los totales: sélo en un 7,6% de los

casos analizados (y siempre coincidiendo con material prestado por AD).

C5N AD

n s
W AKEINTE

L
ul
B{CLASTOTALES

Otra diferencia clara entre CSN y AD es el empleo del off. AD, cuan-
do lo usa, lo mezcla con el ambiente para marcar un elemento nuevo dentro
de la pieza, pero suele omitirse. CSN, por su parte, hace un uso ‘indebido’
del ambiente en determinadas ocasiones como por ejemplo una manifes-
tacién, la Pasarela Cibeles, reivindicaciones sociales, altercados contra acu-
sados por algtin delito de sangre... etc. También sucede lo contrario: AD
emplea el off (ademds de con el fin ya mencionado) para dar solemnidad,

transmitir seriedad o austeridad.



CAPITULO 5
CONCLUSIONES
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s necesario, antes de todo, replantear la valoracién de Andalu-
cia Directo (AD) como programa informativo. Como bien se
explicé y concluyé en el marco teérico, AD se califica a si mis-
mo como magacin informativo, un calificativo de dudoso merecimiento a la
luz de un andlisis esclarecedor. Como primer rasgo caracteristico, la mayoria
de las piezas sitdan al redactor como principal protagonista de la noticia:
el hecho no es que haya sucedido una circunstancia concreta en un lugar,
sino que AD estd en ese lugar, con su reportero de calle al filo de la noticia,
micréfono en mano, como si de un trofeo se tratara. Como norma general,
el redactor realiza entrevistas a los afectados y éstas son emitidas en la pieza
tal y como han tenido lugar; es decir, si el redactor pronuncia una palabra
mal sonante en mitad de los escombros provocados por un tornado, el vul-
garismo quedard entre cortado, por obra del editor, para salvar un producto
bruto grabado secuencialmente.
El sensacionalismo anega los contenidos de AD. Las ldgrimas, el dolor
y las situaciones dramdticas cobran gran interés. Parte de esta, podriamos
decir, necesidad de mostrar, queda expuesta en la eleccién de las fuentes.
Las fuentes expertas, consideradas desde antano como ‘fuente’ por exce-
lencia, pasan a un segundo plano: como fuente especializada, informacién
de primera mano de mdxima relevancia, los reporteros de AD buscan a un
vecino conmocionado, un amigo de la victima o un ‘abuelo de parque’.
Estas fuentes podrian ser apropiadas para segin qué cosas, para un progra-
ma considerado informativo, como minimo, suponen un bien escaso. Otra
consideracién importante en las entrevistas de los personajes son los totales:
otro engafo del falso directo consiste en tomar las declaraciones con movi-
miento, obviando la expresién del personaje y dando mds importancia a lo
inmaterial que a lo humano. A no ser que el entrevistado llore, claro.
Respecto al lenguaje empleado por los redactores, puede afirmarse

que no es el més culto del mundo periodistico. Roza, quizds, lo vulgar. Los
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periodistas, en muchas ocasiones se colocan al mismo nivel que el personaje:
no hay que confundir la educacién con la profesionalidad. Un profesional
de la comunicacién debe ser capaz de, sin perder la compostura ni el rigor,
entenderse con una persona, siendo extremista, de nivel cultural nulo. Man-
teniendo la educacién, cada personaje (involucrado de cualquier modo),
desarrolla un papel especifico. Sin ir més lejos, el suyo propio. Sin que los
roles individuales queden desviados. En mds de una ocasidn, el periodista
de AD realiza una entradilla con una entonacién determinada, con una
pronunciacién correcta y un acento plano: en mitad de la pieza el mismo
profesional tiene un, también correcto pero distinto del inicial, acento an-
daluz, hace uso de localismos y emplea un tono guasén a la vez que trata
al personaje con la segunda persona del singular, tutedndole. Pero ya no es
solo la distorsion del lugar que debe ocupar el redactor en la noticia, sino
también la eleccién de las palabras, de los contenidos... de dudosa exquisi-
tez, como referirse al miembro viril como “#rozo de carne entre las piernas” o
preguntar a un experto la relevancia de encontrar o no un dedo, las visceras
o un pulmdn de la nifa sevillana desaparecida, Marta del Castillo. Es pre-
ciso recordar que AD se emite de lunes a viernes de seis a ocho de la tarde y
los domingo de cinco a ocho, con las miradas atdnitas de los nifios, jévenes
y adultos frente al plasma del televisor.

En el género informativo el off de la noticia debe marcar un discurso
plano. Es el estilo del periodista, mediante la redaccién de un texto adecua-
do, lo que capta la esencia del hecho convirtiéndolo en algo de mds o menos
interés u originalidad. En AD apenas hay off: las piezas lo llevan, si, pero
con una finalidad concreta como es establecer las diferentes secuencias de
la historia (y no es mds de una oracidn, bastante breve, seguida). Esto no es
mds que un truco para engafar al espectador haciéndole creer que lo que
estd viendo es en directo. Como puede observarse en las gréficas elaboradas

en el andlisis que representan los datos de forma cuantitativa, menos de
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la mitad de las piezas son en directo y menos de un tercio hacen empleo
de un off ‘correcto’ (correcto, siempre tomando como referencia el género
informativo, por supuesto). Es inevitable para el profesional ser objetivo al
cien por cien, y lo es, precisamente, por la condicién de ser humano, por la
necesidad de sentir y vivir emociones determinadas en momentos concre-
tos. Pero también es la condicién del profesional saber comportarse, saber
transmitir sin emitir juicios de valor mediante el uso de la voz.

La calidad de las imdgenes puede dar mucha conversacién. Con la
misma idea de generar sensacién de falso directo con el ambiente, el opera-
dor de cdmara no regula la cantidad de luz seglin el ambiente en el que se
encuentre. Que una imagen quede quemada es considerado como un sinto-
ma de directo. Por lo tanto, no prima la calidad de la imagen, sino el ‘estar
ahf’, y cuanto antes mejor. Si el operador, que se encuentra en un interior,
tiene que salir al aire libre y hace un dia de sol radiante, la imagen tardard
unos segundos en aclimatarse sin alcanzar la maxima calidad posible.

Uno de los méritos de un equipo de profesionales de la informacién
es contar un hecho, con una gran cantidad de datos y una especial relevan-
cia en poco tiempo. Un minuto y medio, un minuto y cuarenta segundos,
como mucho, bastan para contar un ‘bombazo’. En ese tiempo, la pieza cu-
bre la noticia y responde a las seis W, con unas fuentes mds que apropiadas.
AD reportajea sus informaciones, eso quiere decir que una pieza normal, al
menos, durard el doble que una propia de informativo. Un tiempo excesi-
vo en el que se repiten los hechos hasta la saciedad. Sirva como ejemplo el
caso de Marta del Castillo: todos los dias, mds de media hora del programa,
esto es mds o de un cuarto de la duracién total del programa, trataban la
busqueda del caddver de la joven sevillana. La mayoria de las ocasiones, el
contenido era el mismo, repetido con otras palabras: fondo del rio Guadal-
quivir con particulas en suspensién que impide una visibilidad apropiada a

los buzos, sigue el secreto de sumario, vecinos conmovidos por los hechos
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rezan en la puerta de la casa de la joven, familia destrozada, padre enfadado
con la justicia, declaraciones de los compaferos de colegio de la joven “Mar-
ta vuelve”, “Todos somos Marta”, “Justica para Marta”... etc. ;Qué fue del
decdlogo que dicta qué se considera noticia..? Importancia, interés, celebri-
dad, proximidad... Sélo responde a una premisa: negatividad. Recordemos
las palabras de Javier Mayoral, “es noticia lo que representa drama, tragedia,
dolor”.

En cuanto a los directos, AD y CSN comparten el estilo. AD da paso
a una entradilla en directo del redactor que da paso a un VTR; esto quiere
decir que si tiene conexiones en directo pero que el tema en si no es tratado
‘en vivo, la mayoria de las veces. CSN realiza veintitin directos de quinien-
tas setenta y una informaciones emitidas y, en estas ocasiones, reproduce la
pauta del programa de tarde: entradilla en directo y dentro pieza.

CSN recurre como complemento a la informacién, en la medida de
lo posible, a fuentes institucionales, politicas, expertos en materias concre-
tas, afectados directos y, en raras ocasiones a otro tipo de fuentes menos
especializadas. Las declaraciones de los implicados corresponden al tipico
total informativo, de no mds de veinte segundos, estdtico y sin movimien-
tos de cdmara. El off tiene un discurso plano, carente de interpretacién, de
manera que crea un mensaje enunciativo. S6lo en treinta y seis ocasiones
hace uso del ambiente: casi todas, circunstancias en las que el pueblo tiene
algo que decir, como increpar a un asesino o una manifestacién; en ningin
caso, este recurso puede compararse con el empleo abusivo del ambiente de
AD, en CSN es sélo eso, un recurso estilistico, mds que una huella de estilo.
En referencia a las imdgenes de CSN, son propias de un informativo; entre
otras cosas, prima la calidad de la imagen ante su propio contenido.

Ambos programas guardan similitudes en la estructura. AD sigue una
pauta de ordenacién de contenidos parecida a la de un informativo: colas de

inicio, baterfa de titulares, desarrollo de las noticias de mds a menos relevan-
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cia, cultura al final... etc. Sin embargo, los criterios de seleccién de noticias
son diferentes, no sélo por los tiempos de duracién que ya quedan aleja-
dos unos de otros, sino por la decisién de tratar un mismo tema con unas
colas, con una pieza o reiterdndolo a lo largo del programa. Y, en muchas
ocasiones, lo que CSN considera noticia, como por ejemplo la dimisién de
Bermejo, ni si quiera es reflejado por AD. Habria que plantearse también
qué coincidencias y qué antagonismos entre ambos programas hubieran te-
nido lugar en el caso de no desaparecer Marta del Castillo. AD socializa las
noticias, incluso las vulgariza; CSN aporta el dato concreto.

En definitiva, después del anilisis, la respuesta a la pregunta formula-
da al principio es negativa. En base al estudio realizado, en mi opinién An-
dalucia Directo no es un programa informativo, es un magacin de entrete-
nimiento que bebe del sensacionalismo y de la pérdida de rigor profesional
propio de un experto de la comunicacién y que responde a unos criterios de
produccién propios del periodismo de vanguardia. Cierto es que informa,
si, pero todo es informacién, incluso la publicidad del supermercado que
encontramos cada manana en el buzdn, pero nadie la considera como tal.
De hecho, para mds precision, el diccionario de la Real Academia Espafiola
define informacién como un conjunto de datos sobre una materia deter-
minada, no responde a esta definicidn, acaso, mensajes tan simples como
“Salida por la puerta trasera’, “no fumar” o una sefial de circulacién de
sentido prohibido.

Sea como sea, el informativo de Canal Sur Televisién (emisién que sin
duda merece un estudio aparte, que concretard una patologia audiovisual
sin duda) no se ve influenciado por el programa Andalucia Directo; si bien
al ser de la misma cadena, CSN si hace uso, en alguna ocasién, de las imd-
genes de AD, incluso de sus piezas completas, pero siempre adaptindolas a
los requisitos del género informativo. Por tanto, Andalucia Directo y Canal

Sur son dos programas independientes y bien diferenciados pero, debido al



EL TRATAMIENTO DE LA INFORMACION EN PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTO FRENTE A INFORMATIVOS 159

intercambio de material por causas mayores (como falta de tiempo, de per-
sonal, ahorro econémico...) se contaminan el uno al otro. Y es en esa conta-
minacién donde puede considerarse que el programa de entretenimiento s
influye en el género informativo. Si bien, los datos numéricos aportados en
el andlisis cuantitativo no son suficientemente relevantes como para afirmar,
de forma abierta, el intrusismo de un estilo libre, como es el de AD, en un

género estricto, como es el de CSN.






ANEXO.
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ESCALETAY LOCUCION DE LA PIEZA INFORMATIVA.

Texto y edicion: Mercedes Barrutia.

Imdgenes: Capturas de los programas emitidos por Canal Sur Televisién.

ENTRADILLA:

Dice el experto en comunicacién audiovisual Romdn Gubern que apren-
demos a mirar antes que a hablar. Y no le falta razén. De hecho el ser humano
piensa mediante imdgenes. Este, quizds, podria ser el motivo de esa necesidad
innata del hombre de ver. Siempre, entendiendo el término ver desde un punto
de vista filoséfico.

Gubern explica también que el televisor es una tienda, una tienda que
vende espectadores a las agencias de publicidad para que financien su pro-
gramacién, apoydndose en los programas de entretenimiento. Los medios
de comunicacidn, asi, generan pautas de rutina respecto al consumo del
producto informativo.

Si extrapolamos el concepto de mirada y el poder intrinseco de la imagen
al mundo de la comunicacién surge el sensacionalismo. Esta nueva corriente
del periodismo de vanguardia no es mas que la consecuencia de la batalla de las
audiencias y, sobre todo, de un cambio en los criterios de seleccién de noticias.

Las parrillas de programacidn se estructuran en funcién de programas
de entretenimiento y noticiarios. Los indices de audiencia hablan por si
solos, pero ;cémo influye el periodismo de vanguardia en lo géneros infor-

mativos tradicionales..?

OFF:
Andalucia Directo nace en 1998 con la retransmisién de la cabalgata
de Sus Majestades de Oriente. Como bien explica su productora, Andalucia

Digital Multimedia, el programa siempre ha pretendido dar una cobertura
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original a los hechos noticiosos, con especial interés por los temas sociales
de la comunidad andaluza, sentando precedente. Tanto es asi Canal Sur lo
cataloga como magacin informativo.

A pesar de que su nombre indica que el programa es en directo, esto no
es del todo correcto. Las informaciones que se emiten suelen ser videos cerra-

dos, eso si, la mayoria van acompanados de una entradilla que si es en vivo.

EJEMPLO 1.
El informativo de Canal Sur, resuelve sus conexiones en directo con el

mismo método que el programa de tarde:

EJEMPLO 2.
Una peculiaridad de Andalucia Directo es el empleo del ambiente. A
penas hay off. Con esto suceden dos cosas: el redactor es mds relevante que

el propio protagonista de la historia y se distorsiona el lenguaje.

EJEMPLO 3.
Canal Sur Noticias en muy pocas ocasiones hace uso de este recurso.
El informativo sélo emplea el ambiente para mostrar una situacién muy

concreta como es el. ..

EJEMPLO 4.

Algo que segtin el andlisis llevado a cabo no tendria cabida en el in-
formativo de Canal Sur y que si rellena las piezas de Andalucia Directo es el
lenguaje chabacano y vulgar. El programa de la tarde cerraba una pieza sobre

un transexual de la siguiente forma:
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EJEMPLO 5.

Alejado del rigor periodistico y de dudoso decoro, y mds teniendo en
cuenta que no es en directo. Dias mds tarde el sensacionalismo se sirve frio:
un reportero de Andalucia Directo mantenia la siguiente conversacién sobre

el caso de la joven sevillana desaparecida, Marta del Castillo:

EJEMPLO 6.

Otra diferencia es la seleccién de noticias. Lo que para Andalucia
Directo merece cuatro o cinco minutos de tratamiento, Canal Sur Noticias
lo solventa con unas colas. Y por supuesto, en el programa de la tarde, no
hay espacio para la politica pero si para la gastronomia. Andalucia Directo
reitera hasta la saciedad y, como norma general, acude a unas fuentes de
informacién no especializadas; el informativo sintetiza y contrasta los con-

tenidos con fuentes institucionales.

EJEMPLO 7.

En otras palabras, el magacin exprime las ligrimas y pretende provo-
car compasion en el espectador, se salta los limites y el estilo propios de un
género de noticia pura, por lo que no deberia ser tratado como tal. Sea o no
Andalucia Directo un programa informativo, por fortuna, estd bien alejado

del estilo de Canal Sur Noticias.
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